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Préambule

PREAMBULE

Cadenet est située en région Prove nce-Alpes-J | ~ a njx dulzjé;parq‘emenf du Yipucluse,
en limite avec les Bouches-du-Rhoéne.

Avec ses 4 190 habitants (Insee, 2017)Cadenet est située a 12 km au Nord-Ouest de Pertuis la

plus grande ville des environs. Au dela de son intégration dans la Communauté Territoriale

Sud Luberon (COTELUB)Ya - njfy' qé& dfkzl yf ~kZzé&dq EZATenyfq nj O-

égalementend ) qd4 =afta-k e quAIlHaqqd ‘-~dkflNnz3-yfqdq cy

nd q= ekzd RA” eNfim'agke & nmivy e adqqal ‘-3¢ daweyeéq-a

NIllh-da ~ya dN‘e  eNy njuxey akéfla ' bkfetwisefixed f- | fL

Provence- d~ ¢ cqqa a « qa3ay-en-Prdveneetgde nja gJakz

i faNny njd gkn_ ayl H njx _elTyNny & na Rf
e .

Ouf  "kfl e._e A nad qf lINsza3-yd& EZAJN'E& &' ' Ay edqqgqaszé
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Préambule
T

1. Les raisons de la révision du RLP

La commune de Cadenet disposait njx+ y k31 qéasady ~ q(RUPYdgs engiigneseGqell e~ A
préenseignes approuvé par délibération du conseil municipal en date du 4 octobre 1999, en

application de la loi 79 -1150 du 29 décembre 1979.

Ja k31 qédzdy” nad d-3qele " A+ & ~bkn-_ fe~ nAdf: A
qufasAyflasdy” n+ ~&dkzke Nelk& nd qf INsz3-y& & dfk q
En effet, la loi du 12 juillet 2010 portant engagement national pour I'environnement, dite loi

Grenelle 2, et son décret d'application n°2012 -118 du 30 janvier 2012, ont profondément

modifié la réglementation en matiere de publicité, des enseignes et des préenseignes : les

futurs RLP devront obligatoirement étre plus restrictifs que la réglementation nationale.

Dans ce contexte, la nouvelle réglementation impose également une compatibilité avec la
charte du Parc Naturel Régional du Luberon (PNRL). Le PNRL a révisé sa charte signalétique
afin de prendre en compte les changements législatifs. Ainsi, il sera nécessaire, au -dela du
régime général, de se mettre en compatibilité avec les nouvelles dispositions de la charte.

~EN-EnzuHA-e+ aqf YAl &' e A nd EBAfI - fqe' dk qd E31qa
dzA&dy' delya* -

sesdN' & dN-E -~y faAyflasady  INHARZAY

Ainsi, par délibération en date du 30 septembre 2019, le Conseil Municipal a prescrit la révision
de son Reglement de Publicité avec l'objectif de préserver la qualité du cadre de vie et de

q- ~ &4k INy k& q&d' y-e‘'fylad* _e‘-8qqéa‘+ 4~ na dkay
législation, ainsi que la charte du PNRL. Of 3-yeledfae Ajf'y#a‘qa alyfinfdaA anj
groupement de commandes porté par le Parc Naturel Régional du Luberon (PNRL) dont elle

fait partie , a réviser son RLP afin de privilégier le cadre de vie et mettre en place une véritable

politique commune de la gestion de la publicité, enseignes et préenseignes.

Cependant, la loi Grenelle Il fixait une échéance de caducité aux RLP de premiére génération
« non grenellisés » au 13 juillet 2020. Cette échéance a été repoussée au 13 janvier 2021 par
qufk- el ga § s -784du 1y fuillen 2020 rejative d | crise sanitaire.

ey' et qufyledy #HO§ nd dof I N3 z-ngrationnest cadfcrgépyisa = + HOG
le 13janvier 2021.
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Préambule
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2. Les objectifs de la révision du RLP

La qualité du cadre de vie de Cadenet constitue en effet un de ses principaux attraits. Celle -ci
doit donc étre préservée tout en laissant a chacun le droit d'exprimer et de diffuser
informations et idées par l'intermédiaire de la publicité, des enseignes et des préenseignes,

conformément a l'art. L581 -1 du code de I'environnement.

Ainsi, par délibération en date du 30 septembre 2019, le Conseil Municipal a prescrit | a révision
du Réglement de Publicité sur la commune de Cadenet avec l'objectif de préserver la qualité
du cadre de vie et de lutter contre les nuisances visuelles.

Plus précisément, le RLP répond aux objectifs suivants :

gzaynkza ay InNnz>d" & qf qnNe n+- T7 t-eqqa” T ifi a
qui apportent de nouvelles restrictions (régles de densité, restrictions concernant la

publicité lumineuse) mais aussi de nouvelles possibilités (baches publicitaires, micro

affichage.)

Lutter contre les pollutions visuelles en prenant en compte les dispositions de la
Charte signalétique du Parc naturel Régional du Luberon révisée.

Prendre en compte les enjeux paysagers a travers un traitement privilégié d u centre
ancien, des entrées de ville et des axes structurants
gkzaynkza ay INz>d " a@a qgqa‘' yN-
urbanisés.

.aqqa ae3e” a' na quf

Proposer des régles sur la totalité du territoire communal afin de préserver les
paysages agricoles et naturels.

Prendre en compte les besoins des activités implantées ces derniéres années sur la
commune.
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T

3. Méthodologie

OxA~«nad f dN-E N3tEA  yNy ‘A&-qazdy  nzey Alkzak qz-k
périmétres de protection du reglement de publicité, des enseignes et pré enseignes de la

INza-ya&d afe' Al fqédsady  nusAqf3Nkadk -~y dkNEA™ na ‘e
communal afin de réduire le nombre de panneaux actuellement installés sur la commune.

gNn- k2 laqf+ yn 28 nAsfEzIHE nd dentd" * wfk el-qd f-~
Phase 1 : Un diagnostic territorial et enjeux
Phase 2 : Définition d'orientations au regard des enjeux
Phase 3 : Construction du nouveau projet

La phase 1 correspondant au diagnostic est un travail important car il constitue la base sur
laquelle estfondé e N+ = qgqa dknta~ nja dqfy anNlfqg na d- 3qel e-
croisement combiné de trois diagnostic s:

Un diagnostic juridique
Undiagnostic njd q u«NET fye' f eNny ~Adkkze Nkefqa
Un diagnostic dit "actif" ; état des lieux du tissu publicitaire.

\
Diagnostic du tissu Diagnostic
publicitaire « actif »
/
. _ ENJEUX ~
Diagnostic de Di i
quNnkl fye' _Ia_gr_]OS Ic Diagnostic
territoriale JUAEIGE « prospectif »
~/

Dans le diagnostic « prospectif »+ eq ‘ mfl e+ &y faNy~ n& njefl
nAqgese a4k q&' dAkes>3 k&' njley &4k &4y enNy ‘dez q&
qufyledy k31 qadsaya amd fq=faf - 3@ el d=A Nag- enNy nj-

Pour le diagnostic dit « actif », e q * =f 1l e~ na EkAfqe'ak -y nje f 1
principales zones réglementées et des secteurs nouveaux identifiés par le diagnostic
prospectif et de mener une concertation avec les différents acteurs des services municipaux :

-k3fye' a4+ ‘Ak_eld " AlFHyef-ad+ _Neked| féey njufqes?
et les attentes de chacun.
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Partie I:

Diagnostic
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Partie Il : Orientations & Objectifs
-

Chapite | Diagnostiquridique

1. Le RLP et son champ d'application

1.1. Définition d'un Reglement Local de Publicité

Le Réglement Local de Publicité (RLP) a pour but d'adapter au contexte local, les régles
nationales régissant la présence de la publicité extérieure (publicité, enseignes et
préenseignes) dans le cadre de vie.

Le RLP est un document réglementaire opposable aux tiers, qui prescrit des régles locales
permettant cette adaptation. Il est établi conformément aux objectifs du code de
I'environnement que sont la protection du cadre de vie, la prévention des nuisances visuelles
et la réduction des consommations d'énergie. Il peut aussi prévoir des dérogations dans le
cadre de celles prévues par le code de I'environnement.

Le RLP définit une ou plusieurs zones qui comportent les regles locales obligatoirement plus
&' kel e &° & N1&dqqa‘' AnmenkmeAdCe defnfelz constue llan njé nja
réglementation nationale (RN).

Le RLP approuvé est annexé au PLU.Sa révision suit, depuis la loi du 12 juillet 2010 et son
nAlz&~ njufddogel f enNny n-~ T i tfy. edk 7i7f+4+ qd' =2G=za’
Les documents obligatoires le composant sont donc dorénavant plus nombreux :

un rapport de présentation qui présente les résultats du diagnostic et fixe les

orientations et les objectifs de la commune en matiére de publicité extérieur et

explique les choix réglementaires retenus. Ces choix doivent se faire en cohérence

avec le PLU.

un document fixant les regles locales, nécessairement plus restrictives que la portée
Yf enyfqaq O0O&° dkza‘ llzed e Ny ‘enseible duf territoireG™ & 1 A
communal N~ * sfddqef-8k e IAk feyd' ' Ny&‘ nAéeyed’ ;
des documents graphiques annexés au RLP avec une carte des zonages identifiés par
qd HOG+ & -~y& Ifk & n&' qeze &' nuflilaNsAlf e
doivent étre joints.

Le RLP est applicable dés son approbation puis sa publication a tout nouveau dispositif et aux

dispositifs existants non conformes a la réglementation antérieure. Les autres dispositifs
existants ont deux ou six ans de délai pour se mettre en conformité.
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1.2.Lf dknll Anj- £4&

Délais indicatifs

Partie Il : Orientations & Objectifs

mucd cefispm duRLRe Ny

——t— DELIBERATION DE PRESCRIPTION DE L'ELABGRATION DU RLP

Elle fixe les objectifs du RLP et définit les modalités de la concertation.
Elle est notifiée & toutes les personnes publiques associées

\ Mesures de

A 4

Les autres personnes publiques
sont consultées 2 leur demande

Les services de I'Ftat et autres Personnes - La concertation publique est librement
Publiques Associées (PPA) sont associés organisée par le Maire

ou le président de I'EPCI.

- A son terme, le conseil municipal ou

I'organe délibérant de I'EPCI tire le bilan
de la concertation

publicité

Le préfet porte a la connaissance
du maire ou du président de I'EPCI,
les dispositions particuliéres
applicables au territoire concerné

et + 12 MOIS

A

DELIBERATION L'ARRET DU PROJET DE RLP

Mesures de

/

A 4

publicité

v

- Le projet de RLP est soumis pour avis
Bux personnes publiques associées

- AU terme d'un délai de 3 mois,
leur réponse est réputée favorable

—f— >=t + 17 Mois

- Consultation de la CONPS

- Au terme d'un délai de 3 mois
sa réponse est réputée favorable

EMQUETE PUBLIQUE

- Saisine du Tribunal administratif pour
désignation du commissaire enquéteur

- Le Tribunal administratif a 15 jours pour le désigner
L3 durée de I'enquéte publique ne peut étre
inférieure & 1 mois, ni excéder 2 mois, et

peut étre prorogée d'une durée maximum de 15 jours

L'enquéte publique 3 lieu aprés avis de la CONPS et des PPA

A

ARRETE DE MISE A L'ENQUETE PUBLIQUE DU PROJET DE RLP

- Le dossier de RLP soumis a I'enquéte publique,
comprend en annexe les avis des
personnes publiques associées et de la CONPS.

- Le commissaire enquéteur transmet au maire

—t > =t + 21 mois

Le RLP est éventuellemnent modifié pour tenir compte

ou au président de I'EPCI, le dossier de l'enquéte avec des avis des personnes publiques consultées
le rapport et les conclusions motivées dans un délai :>

et des conclusions de I'enquéte publique, et de I'avis de
d'un mois a compter de |a date de cldture de I'enquéte.

la CONPS

DELIBERATION D'APPROBATION DU RLP

Le RLP approuvé est annexé au PLU ou tenu a la
disposition du public s'il n'existe pas de PLU

~

de plus de 3500 habitants

Mesures de publicité

- Affichage pendant un mois en mairie ou au siege de I'EPC
et mention de cet affichage dans un journal local
- Recueil des actes administratifs de la mairie pour les communes

- Recueil des actes administratifs de I'EPCI si I'une des communes
concernées fait plus de 3500 habitants

Procédure d'élaboratiorou de révisiondu RLP (source : Légifrance)
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Partie Il : Orientations & Objectifs
-

1.3. Champ d'application territorial et géographique  du RLP

Vv Les voies ouvertes a la circulation publique

Oufl- ell-zlweten@meﬂéq‘,hamp nj&;fcfchellf eNy IA T fdH nj
d-3aele A"+ ay delyd’ & drAdy'adelya qqé
niNafeyad d-3qel N+ ‘& «~yad dfkladqqd dke A + 3‘ aN b
la circulation publique, doivent respecter les dispositions |égislatives et réglementaires du

I Nnjd nd qudy,_ ebknyyadszdy &4+ q&d If* AIlHAfy 4+ q& #Og

Q:
Qi

q f

g~

9,)|

u:t,v('D

La voie ouverte a la circulation publique est entendue comme étant la voie publique ou privée

qui peut étre librement empruntée, a titre gratuit ou non, par toute personne circulant a pied

ou par un moyen de transport individuel ou collectif (Art. R.581 -1). Sont ainsi visés : les routes,
autoroutes et routes a grande circulation, mais également les voies navigables, les chemins de
grande randonnée, les pistes de ski et les télésieges ainsi que les voies ferrées, les quais a ciel
ouvert des gares ferroviaires ou les parkings.

v Df dwy<Awd Nofll 3waAdf<Awd

"Art. L. 58%14.- L'établissement public de coopération intercommunale compétent en matiere
de plan local d'urbanisme ou, a défaut, la commune peut élaborer sur I'ensemble du territoire
de l'établissement public ou de la commune un réglement local de publicité qui adapte les
dispositions prévues a l'article L. 581-9".

JNYldkyfy ™ af d-3qele” A+ q& I ~Nig@dehyd deglievk gualiéz Ny y 8 8y
Ndgglomération par les réglements relatifs a la circulation routiere , toute publicité est

interdite adda 9! < <w-<o8@wAl f-<wdAtAs 2 JIoAd<AdAs-d& N
@odedzwy. AfAdzat + 103wyd Nb{ cdzot |l dZAe<Awydgt @A Aot Ccfde
Al flooaad< /f<dzoa f-<wdzAt As cfdz 3o dOl 3eaad< Iyl f3
compétente a proximité immédiate des établissements de centres commerciaux exclusifs de

toute habitation et situés hors agglomération, dans le respect de la qualité de vie et du

paysage et des critéres, en particulier relatifs a la densité, fixés par décret" (art L581 -7).

RABAJA<Awd Nb Jofll IwaAdf <Awd
OxflTagNnsAkzf eny f+ *“&y' nj+ JNDNA&-2ndCodefde amouté & * &qN

désigne un espace sur lequel sont groupés des immeubles batis rapprochés a~ njNy -~ qxay EZA
la sortie sont signalées par des panneaux placés a cet effet le long de la route qui le traverse

N~ f-e q& 3NEndq O&° dqeze” &° nad quflilaNnzAlf - enNy !
R.4112).

Dans la pratique, il arrive que ces deux notions ne coincident pas et donc, face a cette
‘e "~ f eNy nad qe el &+ q& JINy'deq njmc” f- frealquzAII e‘ A

physigue « njd qufl T aqNnsAkzf eny+ d&- eadNnk & qud e &ayla
sortie et leur positionnement par rapport au bati (CE, sect., 02/03/1990, Sté Publi -system, req.
n°68134).
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Partie Il : Orientations & Objectifs

1.4.Champ d'application matériel : les dispositifs visés par le RLP
Oxflkz elqd 1 nad qf qnNe n+ 796 nAl&as3kza fFe46 dqkzAIe"
drzAdy delyd 3 O& INylA&dd  nd d-3qgelle A A fy~ njAéeyce
préenseignes.

= == é%?

P Publicité
% :| Enseignes
l:] Préenseignes

v La publicité

Définition : constitue une publicité toute inscription, forme ou image destinée a informer le
public ou a attirer son a ttention, les dispositifs dont le principal objet est de recevoir lesdites
inscriptions, formes ou images étant assimilées a des publicités » (article L581-3 1°).

INY' Te”~a nnyl -~yad d-3aele” At f- Ay’ n& af anet
IN33abkzlef- N~ YyNYyq Jzma‘” fey'e §-a qf qnNe éfe” Al
qufééelHfT & nuandeyenynq

.0 a4 e' & neééAray * "~ da&' nad d-3qelle A f L&l na‘' n
notamment :

- Lapublicité non lumineuse comprenant :

o la publicité murale installée sur un support construit préalablement a cette
installation et destiné a un autre usage que de supporter une publicit¢  : mur de
"N+ 3W ezdy 4+ -k nd lql -E&+ Nlql k& N d
publicité scellée au sol ou installée directement sur le sol.

o la publicité scellée au sol ou installée directement sur le sol  est généralement
fixée sur un ou plusieurs pieds spécialement congus et plantés dans le sol a cet
effet, plus rarement posée directement sur le sol. Elle est régie par les articles
R.58130aR.58Yy | nj+ I Nna na qz=ay,eknNnyyasay q

- la publicité lumineuse comprenant :
o la publicité supportant des affiches éclairées par projection ou transparence

&' lIny® e «~A& na ne'dn‘e eé NfjNy ~ qa‘ [fééce
aN" 8y nad ‘dnNn" '+ fadN-qd° N Ef3dad‘' nzAlqfe
AlgfekzAad" dfk qumey  Ake iecaBsofsiuminenx, ganneankd ~ « 3 &
vitrines.

0 La publicité lumineuse numérique désigne essentiellement les « écrans »
numeériques, composés de diodes, LEDs, etc. Téléviseurs géants qui peuvent

* Définition extraite du _Guide pratique sur la reglementation de la publicité extérieure réalisé par le Ministere o
Nb Joal wiwli Ae+ NI} RA.s3wccoaad< NI dfzlds o< Nb Joadodl As
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présenter des images fixes, des images animées (faisant apparaitre un slogan,
dze + éfe' fy  A_nNq-&k -yad énNkzszd N+ -~y del N
o Lad- 3qgelle A q-3eyd-‘'a& f« k& (- sAlqfestzAd dfk
principalement constituées par les néons, souvent installés sur les toitures. lls
sont quelquefois muraux, plus rarement scellées au sol.
- la publicité sur mobilier urbain
Le mobilier urbain est une installation implantée sur une dépendance du domaine
public a des fins de commodité pour les usagers (poubelles, bancs publics , abris des

Az el d* na& " kfy'dnkz- &y INzz-y+ eynel f eny nj:

autorisée que sur 5 catégories de mobilier urbain

0 les abris destinés au public sont essentiellement destinés aux utilisateurs des
transports en commun.

o les kiosques, a journaux ou autres kiosques a usages commercial peuvent
supporter des publicitts méme si, dans la plupart des cas, les kiosques a
journaux supportent les affiches des « unes » des publications en vente et sont
donc des enseignes.

0 les colonnes porte -affiches sont des mobiliers traditionnels des centres -villes.
cqqa’ ya da-_ a4y~ kala_~Nelk nxf- k&' eyénNkzsaf
ou de manifestations culturelles (cinéma, théatre, spectacle, concert)

o0 les mats porte -affiche sont composé au maximum de 2 panneaux situés dos -a-
dos a- “NY - eqge' f3qa‘’ a" lq-"'e_asay- dN- Iz
économiques, sociales, culturelles ou sportives.

o les mobiliers destinés a recevoir des informations non publicitaires  a caractere
TAyAzfq N« anNlI faqg4 N+ regidupe des-mohitiés auxffazmes * ~ e~ & °
a4 njesdy’' eNy' nje_ak'a'q quNizel eyd daqfyes3
dénommés dans le langage courant « sucettes », il a évolué au fil du temps
vers des formats plus grands . Ce type de mobilier urbain peut prendre la forme
njx~y dean -~yef-a ay énNkza na 3W ‘'~ qgaf-ac
d- 3qelle fekzd 2 Nfefl 3z& TAyAkzfq N~ aqnNlfq+
les cas, il a pour caractéristique de ne pouvoir accueillir une surface de
d- 3gelle A & I Anfy~  aqf ‘~Ekéfla ~N fqa na' ey
est en général « double -face ». Lorsque la face réservée a la collectivité est fixe
et que la face commerciale est mobile (déroulante*, trivision), la parité est
I Ny enfAzA&d I N338& k& dal Adq Tuf- k& dfk 4
étre visible a tout moment. Les pratiques de « temps partagé » ne sont pas
admises.

V  Les préenseignes

Définition : constitue une préenseigne toute inscription, forme ou image indiquant la proximité
NJlo- d Asaos-z3as w- No-d <odedsef Ad (gficlel585338).dzl @ -doa f1 <A

,q ‘“wfle” nney 3a‘*“fla na ‘elyfqA ef-a INEZEZ&A&' dNynN
anll fae' f eNy y=d' " df' nA dkseyfy & nd aqf nAéeye e
Bedy -4 " k3 dkznIlHA& nada qf nAéeye enNy nad quzay‘' dely
‘NY deéd- njzmesdaqfy f eNnyy O=dy' delyd &'  esadafy A&

alors que la préenseigne est implantée sur un immeuble matériellement différent de celui ou
‘28 AkI A& qufl-e. e A ‘elyfqhAaqg
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v Les enseignes

Définition : Constitue une enseigne toute inscription apposée sur un immeuble ou un terrain et
o3 f<A.a 2 3 ofl hcleASBA3 ). A + © o o dzl 97

Différents emplacements njxxdy ‘ del ya' ‘' Ny~ f- NEZze‘'A' dfk qf qnNe
Sur le sol: Les enseignes scellées ou installées au sol sont fixées ou installées
nekzdl 4438y~ ‘+k q& ‘Nq+ nify‘ qd dAkzez3 k& nad q
exerce. Elles peuvent prendre différentes formes : panneau, totem, drapeau,
oriflamme, chevalet, etc.
Sur une cléture ou un garde -corps : Les enseignes sur cléture ou garde -corps sont
appliquées directement sur la cléture ou le garde -corps, paralléelement a ceux -ci, sans
pouvoir en dépasser de tout coté.
Sur toiture, auvent ou marquise : Ces enseignes, sont fixées directement sur la toiture,
qQuf-.ay” N+ aqf 3fkf-e' aq
i~ aqf @f DI njiensejgnes qurdldsy eT & A ~ d&° nNjxdy' dely
peuvent étre mises en place :

Il Les enseignes paralleles au mur : Ces enseignes sont appliquées a plat sur la
efDFna nmad axfl e e At *fy' Ay nAdd''akt
ONE' §+ aqqa"’ "Ny gN‘e eNyyAa"® f- nja .
nuzdy'delyad &y 3fynaf-

Il Les enseignes perpendiculaires au mur : Ces enseignes, encore appelées
enseignes en drapeau, sont fixées en hauteur sur la fagcade commerciale, de
fagcon perpendiculaire a celle -ci.

G o
onl =0l ﬁﬁ]

« SUR UN LAMBREQUIN « SUR UN GARDE-CORPS « SUR UNE CLOTURE
(BALCON-FENETRE)

o oo
=l s

Qi

=
P

+ SUR TOITURE, « EN FACADE « FIXEE AU SOL
AUVENT OU (PARALLELE DU OU INSTALLEE
MARQUISE PERPENDICULAIRE AU MUR) DIRECTEMENT SUR LE SOL

Source:Service Public Pro
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v Les dispositifs ne relevant pas de la réglementation sur la publicité extérieure
Jf TAITdfIAL f<Awd Duwl f3s Noudeéewdaf<Awd =T pub-

Une SIL est unesignalisation routiére "officielle" du ressort du gestionnaire de la voirie qui est
reglementée par l'arrété interministériel relatif & la Signalisation Routieére du 24 novembre
1967 modifié et ses décrets d'application. C'est un nouveau mode de signalisation concu pour
guider l'usager de la route, en complément de la signalisation de direction, vers les services et
équipements susceptibles de l'intéresser dans son déplacement et situés a proximité de la
voie sur laquelle il se déplace.

Une SIL constitue une signalisation routiére applicable en agglomération et hors

agglomération qui devra obligatoirement étre  relative aux services et équipements d'intérét

local utiles aux personnes en déplacement . Il conviendra de se conformer aux régles
fondamentales de la signalisation de direction, a savoir, notamment : homogénéité, visibilité,

et continuité. Etant une signalisation routiére, la SIL n'est pas réglementée dans le cadre du

#31 qdsaday”- ONIfq né& §-3qelle”  Aq I f 2e* & &y dqfla &°-
d'un schéma directeur de signalisation de direction.

Tfy a8 UOf-~lq-*a4 q&° INyne enNy‘ nzeadqfy f eNy n
Départemental dans le schéma directeur départemental de SIL composé de la Charte de SIL
fdden- A q& T sqit g7 if1 &  nd *‘f eéelH& nueyénNnkaf enN

1.5.Principe généraux de la réglementation nationale des publicités,
préenseignes et enseignes

Lell Nnja nja q xay . QIZNYYé. 34y~ f- Nkze'd qf dkzA'ayla nja

en agglomération Tflzfy fy- fey' e qf qe3ak" A njxd dkza“
constitutionnel.

OunfilgNnsAzf enNny e fnzd  qf d-3qele A & ~Akzed-. k4
suffisamment rapprochés. cy njdHNE' njd q supdodée dire Auphysagennaturel,
"N+~ & éNkz38d nd d-3qgelle” A &' ey Akne & 2 qzuad IlAaAd e

- des activités en relation avec la fabrication ou la vente des produits de terroir par des

entreprises locales, des activités culturelles et des monuments historiques, classés ou

inscrits, ouverts a la visite,

- de certaines opérations et manifestations exceptionnelles, a titre temporaires.
04 3a4' ' f1l& '~k +y ne‘'dN‘e eé yw=d'" df' nA dkzszeyf
q=d e' " ayla n+ ne'dn‘e eé f-e &' kAT qadsady Ad fey
dimension, nombre, forme, typographie, couleur, techniqgue employée, etc.
O&4 IINnnad na quay. ebkNnyyasady  ya npssamesisifes depuisune qf dkA
voie ouverte & la libre circulation du public 7 Rfe‘' q&‘ 3&'*‘ fl1a* dn‘A" e q
éadksA a- Gz a ‘e3qa‘’ nx-yad ~&dqqd _Nedd+ ywmdy b
qQuady.ekNyyaszay  q

Le principe régulateur des normes reste cel ui de la démographie communale : le seuil de 10
000 habitants appartenant ou non a une unité urbaine de 100 000 habitants , est le critere de
détermination des dispositifs publicitaires autorisés et de leur surface.

T3 qgNk° & qf INz3x3-ya& N- qz}cg &° " nN~ A njzey

5

f~ " NEZe' f eNy ‘+E qudy‘ &323qa n- ~Aabkkze Nekadq O&d‘' dk
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régissant la publicité . Un réglement local de publicité ne peut pas édicter de regles
spécifiques pour ces dispositifs.

Oxey' faaf eNy+ qd kadsdaqflasdy  N- af 3Nneéel f eny
de la publicité sont soumis a déclaration préalable . Toute publicité doit mentionner, selon le

If*4+ qd8 ynN3 &~ qufnka‘ "' & naisonFeideyde ta persopAeyphysigug f ~ e Ny N
N+ 3aNEfqd f-e quf fddn' A& N éfe” fddn' dlkzq

O& dN- _Nelkz nd dNqeld &* " & &dzIlA dfk qd 3fekd *‘-«Ek q
aN38&Yy~ Nr Yy k37T qgéd3dy” qNlfq nad d-3qgelle” A &'~ Anj
police (maire) délivre les autorisations requises.
Les précédentes zones de restrictions (ZPR), zones autorisées (ZPA) ou zones élargies (ZPE) ont
été supprimées avec les nouveaux textes. Seules subsistent les zones de publicités, avec
différents secteurs et normes de prescriptions.
v La publicité
La publicité est interdite hors agglomération  (article L581-7). Deux dérogations a cette
interdiction pour les secteurs a proximité immédiate des établissements de centres
commerciaux etdans q a3 dkze' & njd' fAeENndNE ' & na‘ | fka&' eéak
La publicité est interdite (interdiction absolue sans dérogation possible) dans les secteurs
sensibles suivants (article L581-4 du CE) :
i~k gqa‘' e33&-3q&' lqf'*A" dfkse q&' 3sNy-3zay '

supplémentaire ;

Sur les monuments naturels et dans les sites classés ;

Tfy' qa‘' lv~k° na dfkzl® yf eNyf-" a~ qa‘' EkA'ak.
Sur les arbres ;

sur les plantations, les poteaux de transport et de distribution électrique, les poteaux

nd "~ AqAlnzaz-yelf eny+ qa° e y aifsif que fsure ley nj Al
équipements publics concernant la circulation routiere, ferroviaire, fluviale, maritime

ou aérienne (article R581-22 du CE),

sur les cl6tures non aveugles, les murs de cimetiére et de jardin public (article R581-

22),

sur les murs des batiments sauf si ces murs sont aveugles ou comportent des
ouvertures supérieures a 0,50 m? (article R581-22 du CE)

Le maire a la possibilité de protéger par arrété les immeubles présentant un caractere
esthétique, historique ou pittoresque en interdisant la publicité sur ces derniers aprées avis de
la CDNPS.

De plus, la publicité est également interdite ey aknjell " eNny EkFaqf - e._a d-e‘f
nNAznT &k njfy‘® qé& en fagjldératign:-des cdm@@nés situées dans les cas
suivants (article L581-8 du CE):

Aux abords des monuments historiques ;
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Dans le périmétre des sites patrimoniaux remarquables
Dans les secteurs sauvegardés ;

Dans les sites inscrits ;

Dans les parcs naturels régionaux (PNR) ;

A moins de 100 métres du champ de visibilité des immeubles présentant un caractere
historique, esthétique ou pittoresque qui figurent sur la liste établie par arrété
municipal ou préfectoral apres avis de la CDNPS ;

Dans les zones de protection du patrimoine architectural, urbain et paysager (ZPPAUP)
et les aires de mise en valeur de l'architecture et du patrimoine (AVAP) ;

Dans l'aire d'adhésion des parcs nationaux
Dans les zones Natura 2000.

Cependant, il est possible d'y déroger dans le cadre d'un RLP.

La publicité scellée au sol ou installée directement sur le sol est également interdite en
agglomération (article R581-30 du CE)dans :

Les espaces boisés classés;

Les zones a protéger en raison de la qualité des sites, des milieux naturels, des
paysages et de leur intérét notamment au point de vue esthétique ou écologique, et
éel-kfy  "+k -y dafy anlfa njz-23fye sa&
niAéeye enNny nd af ‘' Nyd yf -kZ&dqqd njz-y §On
Quant a la publicité lumineuse, seule la publicité murale supportant des affiches éclairées par
projection ou transparence est autorisée dans les agglomérations de moins de 10 000
Hf3e fy ' yxfddfk ayfy~  df' e 000yhdbitanty Elle detlimitB& f ey & njéa
a 4mz2 et ne peut pas dépasser 6 m de haut. Elle doit également respecter les horaires et les

YNEZ38' nxd " eyl eny n&‘ d-3qele A" q-3eyd-‘'8a‘'4+ 2 °
fTTagN3Azf eNy' nad@ aNey' na fTi iii Hf3e efdlgplus y =f dd;
de 100000 habitants (article R581-35 du CE)

vV Les préenseignes

Les préenseignes sont soumises aux mémes regles qui régissent la publicité. Autrement dit,
elles sont interdites hors agglomérations et autorisées en  agglomération sous conditions. En

&, fylH&+ ANk fT 1T aNnaAkf e N yplensaignes défogatires. e 3qa njxuf -
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Ainsi, il peut étre dérogé a la régle générale pour signaler certaines activités listées ci -
dessous :

Nombre maxi par établissement

w Depuis le 13
Activité signalée Ex @ mf TT L Sillet 2015

Régime En site

général sensible

Particulierement utiles pour les personnes en
déplacement : Hotels, restaurants, garages et 4* 0 Interdit
stations -service

Monuments historiques classés ou inscrits et

L o 4* 0 Autorisé
ouverts a la visite
En retrait de la voie publique 2 ** 1 Interdit
l akz,_ el da* d-3qgel‘ nju-kzl ayl 2 * 1 Interdit
Fabrication ou vente de produits du terroir par des o 0 Autorisé
entreprises locales
Activités culturelles (préenseignes temporaires) 4 par manifestation ou Autorisé

opération

(*) Interdit en agglomération dans les périmétres sensibles (parcs naturels, zones Natura 2000, sites
classés, sites inscrits, etc.)

(**) Limité a un dispositif en agglomération dans les périmétres sensibles.

Depuis le 13 juillet 2015, les préenseignes sont autorisées uniquement pour signaler la vente
de produits du terroir, les activités culturelles (spectacles vivants ou cinématographiques,
enseignement, expositions d'art) et les monuments historiques ouverts a la visite. Les
préenseignes dérogatoires signalant des activités utiles pour les personnes en déplacement,
liées a un service public ou d'urgence ou s'exercant en retrait de la voie publique sont
désormais interdites.

O&4 I Nnd na& quady ebkNnyyadsdy  dkzAle'd f+4& q&‘ nesédy"’
peuvent excéder 1m de hauteur et 1,50m de largeur (art. 581-66 du CE).

Depuis le 13 juillet 2015, une préenseigne dérogatoire doit respecter les prescriptions de
qQuflkzG™ A nj- 77 sfr’ T 871 ée fy-~ lakz- feya" dza“' Il k&
dérogatoires, dont :

Sa hauteur ne doit pas dépasser 2,20 métres au -dessus du niveau du sol ;

Toute indication de localité qui y est mentionnée ne doit pas étre complétée par une
fleche ou une distance kilométrique ;

Elle doit étre constituée uniquement d'un panneau plat rectangulaire ;

Si elle est visible d'une route nationale, départementale ou communale, elle doit étre
positionnée sur le domaine public au -dela de 20 meétres du bord de la chaussée, ou sur
une propriété privée au -dela de 5 métres ;

2 préenseignes dérogatoires au maximum peuvent étre juxtaposées au -dessus l'une de
lautre sur un seul mat. Seuls les mats monopieds sont autorisés, leur largeur ne
pouvant excéder 15 cm.

v Les enseignes
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Elles sont soumises a autorisation dans les zones ou la publicité est interdite et dans les
I N33~ ya" njin~ Aa" nNx-y #HOFy cqqd nfjNe_ay~ G kza ey

qaf-aq & nAknNn-q8 qufl - e_ e Aj

i 4~ q& qf §-~fy e A n&a' A&dy‘'a&elyd‘ ‘ladqqAd® Ff4 ‘Nq e
seul dispositif le long de chaque voie ouverte a la circulation bordant l'activité (sans limitation
pour les enseignes < 1m?).

a. Enseignes scellées au sol

Les enseignes scellées au sol sont limitées a 6m2 et a 6,5 m de hauteur si elles sont
supérieures a 1 meétre de largeur et a 8 m de hauteur si elles sont inférieures a 1 m de largeur.

b. Enseignes sur mur ou batiment
Sur mur
ne doivent pas dépasser les limites du mur
pas de saillie de plus de 25cm par rapport au mur

Sur auvent, marguise ou balcon

limitées & 1m en hauteur
pas de saillie de plus de 25cm par rapport au support

Installée perpendiculairement au mur ou en drapeau

saillie inférieure a 1/10 de la largeur de la voie publique
saillie de 2m maximum - interdit devant fenétres ou balcons

Sur toiture (uniquement si I'activité occupe plus de la moitié du batiment) :
en lettres découpées sans panneau de fond

‘ ~

Hf«- &4k 1 3 3f e3. 3 e Hf- a4k nja éfDJfnja e T 1 3
1/5 de la hauteur si hauteur de fagade >15m (6m maximum)
surface cumulée des enseignes sur une toiture : 60m?2 maxi

Surface maximum cumulée (par établissement) :

15% de la surface de la facade sicelle-l e a‘' ~ = | i 3 o
25% de la surface de la facade si celle-ci est < 50m?

c. Enseignes lumineuses

Les enseignes lumineuses doivent étre éteintes entre 1h et 6h lorsque l'activité signalée a
cesseé, sauf :

e qufl e_e A 14" °& N+ INz3dyld &y k& 3ey-e” &
1h aprés la cessation et allumées 1h avant la reprise
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¢

aNlz' njxA_ Ayaszdy- & ldAd enNnyyaq' nAéeye' dfbk flzt
Les enseignes clignotantes sont interdites exceptées pour les pharmacies et autres
‘ak_ell a’ njx- 21 &yl aq O4&° dy ‘' delyéa" e éfe‘laf-
soumises & autorisation.
.q da-~ G kZza nAe~NnTA 2 1 &' 3&'«E&' qNE° njxA_ Ayéas
municipal ou préfectoral

d. Enseignes et préenseignes temporaires

Les enseignes et préenseignes temporaires concernent :
les manifestations exceptionnelles culturelles ou touristiques
les opérations exceptionnelles de moins de 3 mois ;
les opérations immobilieres, de travaux publics, de location ou de vente de plus de 3
mois.

Elles peuvent étre installées trois semaines avant le début et doivent étre retirées une
semaine au plus tard apres la fin de la manifestation ou de l'opération (soumises a des
conditions de dimension et d'implantation).

2. Cadenet au regard du cadre Iégislatif du Reéglement National de
Publicité (RNP)

21.0=f1 1 qN 3 Rggdenetn y  nj

OunfilgNnsAzf eNny f+ ' &YaftR hlo2) désigné un mispaceysfir leguel-sonf
1 dzw- A4 Nb{ Asaoa-zloatl zA<AlL dfcécedayl t At a< NWd< 3¢
panneaux placés a cet effet le long de la route qui le traverse ou qui le borde. Les limites de
qauflilgNnsAzf eNny Ny  @ée2Ad' dfk qad 3felké

La derniére délimitation du périmétre nj& o =f 1 1 q NesChderfel aoétéyfixéamjpar arrété

municipal n°111/2015 en date du 5mars 2015J 4~ fkk G~ A njAéeye” qad‘' qesze i
qaf dN‘e  eNy na‘ 4 dfyyadf-' nzdy EZAA' & ‘NE el n
nezd&l " eNny njx d- & nad Rfk'adeqqd+ aqf HT ©¢4]7 &y nek
RD 973 bis en direction de Lauris, la RD 118 en direction de Cavaillon et la RD 45 en direction de

Cucuron.

Position des panneaux des limitesagjglomérationde Cadenet fixégar arrété municipaldu 05/03/2015
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Oxfl1l gNnsAkf Cadenet englobe
q =+ k3 f yagdloféréenaytour du village
fey‘e H-a qf lMgillarenjxfll - e e
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04 dNkz akz 2 INyyfe‘'*fyla na qxc” f~ nAeeye 4+ &y
a=ufl Tl gNnsAZf eNny ée Ad kAP dq&f 1 Arja NBja cdgp d Neiga ~ &g |
¢t 1 A2-8 Nb 3 of |-bdireyaniedpace Auy tbduel bohtagroupés des immeubles
zA<AL defecdayl t A1+ 1t A<- At Nb cEfde< a< Nlof-<dw No-da
- un aménagement entre batiments de moins de 50m,
- des batiments proches de la route,
- -de Juwdl-oa-d Neoef- awAdt +11 &+
- - de edA2-ad<f<Awd AT JAAl f<A.oa Nofl |l Ot dzA. o dzf £
- Nbt faAdfleosad<t 2-A ofd2-ad< 3o cfiifla No-d:
habitée.

Rfdt <w-41 3ot | f1+ 3ot JAsaA<et 1wydg< B8A Ast f- @3-+
de 50m du premier batiment. »

Oanalyse desq e 3 e~ &' njxf fixBeoparséNtératioredu gonseil municipale  par rapport

e of EAfqe A dH" ‘ef- aeppdq gcyffil qaneydistich eduglid dgsf & e y ¢

dfyyafrf- - nNjxady kA& &° njd ‘' semblee §lobalepdent cadaptéel g N3 Az f
qQu-k23fye' f enNny f1 (=dashe Arkakdé deda carte ti fdgsSud = tampon de 25m
autour des constructions) 7 O& dN‘ e  eNyyadszay  na f dfyyaf- njzdy |

peut néanmoins poser question : celui le long de la RD 45 en direction de Vaugines et Cucuron
et de la RD 973A en direction de Villelaure .

En dehors de ces parties agglomérées :
Toute publicité est interdite (article L581-4 nj~ I Nnjd nja qmay_ ebkNyyaszay

Les préenseignes sont interdites + 2 qx& I &d - enNy nja‘ dqzAay  dely
peuvent, G- & ey'  fqqA‘' f« 3AyAéeld nad na-" I fi" AT NEkedé
« les activités en relation avec la fabrication ou la vente de produits du terroir par des

entreprises locales » et « les activités culturelles et les monuments historiques, classés ou

inscrits, ouverts a la visite » sous certaines conditions de dimensions, de nombre et

distance notamment ( article s L 58+19, R58166 ett 4 nj~ I Nnja nja y;nay .  ekzNyya:

Les enseignes sont soumises au réglement national des enseignes (articles R581 -58 a 65 du

Dfy' q& dAkzes3 k& njxfl 1l qn sdiis fle 16 80P habjtants appartesanty & °  nja
a une unité urbaine de moins de 100000 habitants , seules les publicités murales non

lumineuses ou éclairées par projection ou transparence pourraient étre autorisées pour une

surface maximum de 4mz,

M Cependant, la commune d e Cadenet appartenant au Parc Naturel Régional du Luberon, une

ATl qd34y f enNny ‘dAleéef-ad dgq+*‘ I Ny kfdahsiegParcd ‘' =f dd
Naturel Régional, la publicité est également interdite en agglomération  (article L581-8 du CB.
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2.2.Cadenet, une ville du Parc Naturel Régional du Lub eron

A. Des dispositions particulieres propres aux communes situées dans les Parcs
Naturels Régionaux

v La publicité

Cadenet fait partie des 77 communes adhérentes du Parc Naturel Régional (PNR) du Luberon.

Celui-ci est considéré comme un territoire remarquable par la qualité de ses paysages, de ses

milieux naturels et de son patrimoine bati.  Ainsi, dans un parc naturel régional, la publicité est

ey akzne & HNE® fiTqNnsAkzf enNny f+ ~ &7 (dmicomrdun), enje' dN"‘ e
ay flTansAkzf eNny f+ “e k& nd" Mg dn' e eNy' n+ TV n
Néanmoins, la publicité peut étre réintroduite par un réglement local de publicité (RLP)
nAéeye' " fy  ~y& N« dq-'ed-k" " Nyad' Nr " xfddqef- a
deza' lzed eNy’® n+ E31l qasay” yf enNyfaqq Ja "~ a EAI qas:
indépendamment du contenu de la charte dés lors que celle -ci ne prévoit pas de dispositions

spécifiqgues encadrant les réeglements locaux de publicité.

cy &ééad 4+ oqf qnNe n+ 7T teeqqd - Tifi f-e nABeye  qf
n~ I Nn& n&& qudy, eknyydszdy 4+ qun3qelf enNny dn-E qé
8- k&° n& qf NHfE & nwzu-y dfkzl yf -~kadq EATenyfqnq
protection, de mise en valeur et de développement du parc, ainsi que les mesures permettant

nja gqa‘' 3a” " ka ay L. kaqg

Ainsi la charte peut comporter des orientations relatives a la publicité avec lesquelles le RLP

devra étre compatible et énoncer des regles visant a encadrer les reglements locaux de

publicité dont les communes ou EPCI désireux de réintroduire la publicité  en agglomération

sur leur territoire souhaiteraient se doter. Dans ce cas, les regles édictées par la charte

devront étre plus restrictives que le réglement national de publicité. Les communes ou les

cgJ, fnHAEZfy e qf IHfE & n+~ ganm ‘' nNyesréegiesyed njfy'’
>f e3k& na kAT qdsdy f enNy nd oqf d-3qele A ‘e &dqqa"

cy N- k&84 q& T&° "enNnyyfekd n- dfkzl4+ " ynelf~ =3¢ "4
régional, est associé et consulté & sa demande lors de la révision du RLP conformément a

qufk” eh8dé@nj-Oql Nrijd njd qu-E3fye' 3dnq

V  Les autres dispositifs

Les enseignes sont soumises a autorisation en PNR (L. 581-18) ;
Le mobilier urbain ne peut supporter de la publicité numérique en PNR ;

Les véhicules terrestres utilisés ou équipés a des fins publicitaires, ne peuvent pas circuler
en PNR;

Les batiments motorisés sur les eaux intérieures , supportant de la publicit¢ , ne peuvent
‘" f eNnyyak N+ " AtN-Eyadak nfy‘ -~y ga&f N ‘+E qa‘' d
a moins de 100 meétres de ce PNR.
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B. La Charte du Parc Naturel Régional du Luberon: un document hiérarchiquement
supérieur au RLPde Cadenet

Cadenet appartient au Parc Naturel Regional du Luberon (PNRL) qui a approuve sa Charte,
révisée en 2009 pour 12 ans, puis prolongée en 2018 d f z TAIl kza~ nj+ dkzaszealkz 3ey
2024.(Décret n° 2018-47 du 29 janvier 2018).

Of qNe £kAa&y&dqqd 7 n+ 77 t-eqqd” 7 ifi ey ENnj-e~ qxN
Nzeay f eNy’ a° 3a‘'-~ka‘ na qf IHfk a nxy dfkl yf-~
La Charte du Parc National du Luberon « Objectif 2021 » comporte dans une orientation visant

a améliorer le cadre de vie, un objectif relatif a la publicité. Ainsi, les communes signataires de

la Charte ont pour objectif de « Veiller au respect de la Charte Signalétique ».

Une premiére Charte signalétique a été élaborée par le PNRL en 1997 suite a un inventaire par
commune de tous les panneaux existants. Cette charte signalétique était en premier lieu
destinée aux communes de moins de 10 000 habitants. Une charte signalétique spécifique aux
4 villes du Parc a été adoptée en 1998. 200 panneaux illégaux ont ainsi disparu a Manosque,
300 a Cavaillon et une centaine a Pertuis et Apt.

La Charte des communes rurales a été révisée en 2014 avec toujours le méme obijectif du Parc
nfjd INyleqedlz qf dknNn~ &l enNy nja‘ df * f14&: a- qmnaée
territoire. Les changements les plus importants induits par la Charte révisée sont

La suppression des préenseignes dérogatoires pour les hétels restaurants, garages,

stations -service, et les activités en retrait de la voie publique aprés le 13 juillet 2015 ;

De nouvelles reégles plus strictes pour les enseignes (une seule enseigne scellée au sol par

activité au lieu de 2) ;

L'interdiction de toute publicité ;

La création nja k31 qdsay QNI fer nja d- 3qele A
communal.
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Vv Les principales régles de la Charte du PNRL

La publicité

Affichage mural et . - - -
= Mobilier urbain sur domaine public
scelle au sol
Agglomérations
rurales

Surface Hauteur Haut.eur Surface Hauteur Hautem'

Zone 1
Centre-ville

Zone 2
Pénétrante,

bd de ceinture et
secteurs spécifiques

Zone 3

Hors agglomération

Les préenseignes dérogatoires

Zone 1
Centre-ville et
agglomération hors
zones 2 et 3

Zone 2
Pénétrantes, bd de
cemture et secteurs
spécifiques

INTERDITE INTERDITE INTERDITE INTERDITE

Zone 3
Hors agglomération

A RETENIR

* Format Préenseigne : 1 x0,60m
-Luhga.l:hrmhhiehedelﬂmrrm
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Les enseignes
0 gles
Les enseignes suT clotures non auex.tb
v toi .o que les enseignes
y tures, ainst qu ' ‘
o it ) INTERDITES dans les
es du Parc

pumériques, sont
RLP des communes rural

Enseigne a plat sur mur Perpendicu- ]_ﬂ]nhl'eq'uillmﬁl m.'lsolm ég’
2 . - commerces ~D
(% doccupation) laire Store-banne it de Ia voie g =
publique
2 58 g 8.
Surface par facade  Surface par facade 2 E é:@ = ég 5 248 Eg
<a50m >3350 m R = 2E £§ ZE ZoE EE 2E
25% de la facade 15% de la facade - -
Zone 1 ecommerciale commerciale §
Centre-ville et 2m’ max. 4m’ max. g = L E = g8 B
apglomération hauteur max 045 m hauteur max 060m ~: ol §. = | = —= =z —
hors zomes 2et 3 | sur encadrement zur encadrement .g g \E
. % . 5
Zone 2 = g =
.. 25 % de la fagade 15% de facade 5 g =
Penetraptes, ial @ o _(;a] . g a . EHN = g uﬂam o
bd de ceinture . . &§ = H g £ j g BH
et . 8m® max 8m® max —= M e S —= g =
. - hauteur max. 0,55 m hauteur max. 0,80 m 8 8 8 é
spécifiques g =
25% de la fagade 15% de la facade - -
commerciale commerciale g
Zone 3 9 4m? = =]
Hors m’ max. m’ max. E = B = = g ‘=
agglomération hauteur max. 045 m hauteur max 060m ~: é‘ = = | & —= 0 —
sur encadrement sur encadrement .g = \ﬁ

imterdit = interdit

La délimitation des zones 1 et 2 est 4 définir en fonction des flux de circulation et de l'implantation des activités
commerciales de chague commune. Le “hors agglomération” comprend tout le territoire de la commune situé “en dehors

des plagues entrées d'agglomération EB107.

A RETENIR

Danz les RLP :

* Les enseignes sont interdites au-dela de lalimite déterminée parle niveau du plancher du 1% étage
et de la dimension de la vitrine.

* Les enseignes des commerces d'une méme unité fonciére sont aregrouper surun seul support scellé
aw sol, simple ou double-face.

* Les enseignes numeérigues sont inferdites dans les communes rurales du Parc.,

* Les enseignes lumineuses-de&filantes, clignotantes, néon, fluo, lasers sonf interdites.”

CONGSEILS DU PARC

* La réalisation des enseignes par des artisans locaux est encouragée.

* Les enseignes peintes directement sur les fagades enduites et Futilisafion des matériaux traditionnels
comme le fer forgé sont recommandées.

* 'enssigne &-plat sera en lettres découpées sur le linteau, sur une plague fransparente (plexi ou
veme), sur le coffre drideau roulant de la baie, sur le lambrequin du store ou sur la glace de la vitrine.

* |'écloirage de 'enssigne sera réalisé par spats ou en letres baitiers en matériau opague avec
réfro-&cloirage indirect.

* Les caissons lumineux en sailie sont déconseillés.

*Sauf croix verte des pharmacies
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Les enseigneset préenseignes temporaires

tet
Le Parc limite le forma
le nombre des enseignes ¢l Enseigne temporaire

préenseignes dérogoloires

LxH

fone 1

Centra-ville et EE E EB H EE a
agolomération gi 2 gg E. Ea E

hors zomes 2 et 3 -

INTERDITE  INTERDITE
INTERDITE  INTEEDITE = Nombre
INTERDITE ~ INTERDITE  Nombre
INTERDITE  INTERDITE

INTERDITE  INTERDITE = Nombre

3 maxi par .
1 : m: ﬁ' INTERDITE INTERDITE  Densité
3 maxi par "y
1 " “PE?I INTERDITE INTERDITE Den=ité

53 LE
Zone 2
PE:;H'&DTE 2 = 5 ‘H E% - \a é
Zone artisanale | E‘;i E L ,H& g @ E% H
commerciale 5 3 - E 3 =
Zone g& s B8 1B 5 TES . © s 3
agﬁlmératinu gi - Eg‘ E .g i :ﬂ ; - E ; =

A RETENIR
pour les dispositifs temporaires dans le Parc

+ Format Preenseigne : 1x0,60m

* |es préenseignes numérigues sont inferdites.

* Le nombre maximum de préenseignes temporaires est donné par manifestation, quel
= f::*__ *ia'f 93%\ gue soit ke nomiore de communes concemeées (3 km du ev de la manifestation).
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2.3.Cadenet, un patrimoine architectural, urbain et paysager protégé s

Le reglement national de publicité prévoit une réglementation plus contraignante sur certains

secteurs sensibles en interdisant totalement les publicités . Les enseignes installées sur ces

gea-’ N+ e33a- 3qa’ NYy  ‘“N-3e‘ a‘’ 2 f~ " NEe' f enNny
vigueur sur le territoire.

A. Les sensibilités environnementale et paysagére

Les secteurs sensibles dedénetpossédant ungéglementation spécifique
R [] panneaux d'agglomération
i__] limites d'agglomération
Périmetres de protection
[ par Naturel Régional du Luberon
7/ Site Natura 2000 (ZPS & pSIC La Durance)
SO0 ZNIEFF type I
ZNIEFF type II
Vaugine [ site inscrit 93184021

Lourmarin

(

Ansouis

Vilelaure

Y

Les secteurs a sensibilité environnementale et paysagére possédant une reglementation

spécifique sur le territoire de Cadenet sont les suivants :

Le parc naturel r égional du Luberon : interdiction relative de la publicité¢ ,ila* = dN‘ ‘ e3qga nj
nNfAznT &k njfy' q4. Ldsjvéhizuddes tejrestrgs utisdsjou équipés a des fins

publicitaires, ne peuvent pas circuler et les batiments motorisés supportant de la publicité

sur les eaux intérieures, ne peuvent stationner ou séjourner dans un PNR ou sur les plans

nNjxdf« N« dflk ed‘ nd dqfy nwaf- ‘' e[588HuC® 3Ney' nja

La zone spéciale de conservation (ZSQ du site Natura 2000 « La Durance » (n°FR9312003):

interdiction relative de la publicit¢é ,eq a‘~ dN' ‘e3qa njx" nAznT &k njf
(L5818 du CB

Le territoire communal est également concernépar 21 Ny &' A f "« Iz & q qristiquengt:, y -~ Az G-
Floristique (ZNIEFF : la ZNIEFFde type | « La basse Durance, du pont de Pertuis au pont de

Cadenet » (n°8412313) et celle de type Il de « La basse Durance» (n°84123100. Les dispositifs

d- 3qelle” fekzd* 4+ nudy‘  delyd" &~ na dkzAady' delya ya
particuliere dans les ZNIEFF mais ces secteurs peuvent tout de méme étre sensibles. A ce titre,

eq' d&-_ a4y~ éfekd qun3td 4+ ‘e yAl&d' " fekd4 nu-yad dk
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B. Les sensibilités liées au patrimoine

Les sites et immeubles patrimoniaux remarquables possédent également une réglementation
plus restrictive :

La commune de Cadenet compte 3 monuments historiques et leurs périmétres des abords :

O xc 1 q e ‘-Hienrle,fsitey Classé au titre des monuments historiques depuis le
07/0 5/ 190, au Nord du village

Le Presbytere, site partiellement inscrit depuis le 23/02/ 1981 (Facades, toitures et
escalieravis),f l l NgA f~ | « nj -Btienng xcl ge‘ a | fey"

Le Monument au Tambour nj = kIl N q &+ e~ a ey‘'llkze” nad- e qa
village.

Une partie du périmetre de protection etabli au titre des abords du Chateau de la Corrée et de
sonparc, € "~ A ‘'~ k qf IN3z-ya& na ONenltimit¢ aueqd-odestdey * I ze -
la commune.

La publicité est interdite sur ces immeubles classés ou inscrits (art. L581-4 du CE) ainsi que

dans leur périmetre des abords (art. L5818 du CE) Il est cependant possible de déroger a

a8~ & ey abknel eNny nfy' qad dAkzes3 k& na‘' f3Nkn' njf
Seules 2 préenseignes indiguant la proximité des monuments historiques peuvent étre

ey' fqqA&' njfy' qf ' Nya nad dkzn Al eNy na‘ aNy-3ay-"
(aricleR58%¢ 7 + t M4 fIAJAf NI} | yNb Nb Joead. Adzydgdoeaoad<+

Sur ces monuments et leurs périmétres des abords, q ey ~ fqqf eNy N- af 3N
enseignes est soumise a autorisaton + fdkz3‘ f I I (RE3HL6dinCE) q = B

La commune est également concernée par le site inscrit Nn°93184021 du «chateau de Cadenet
et ses abords ».

La publicité est également interdite  dans ces site inscrits (art. L5818 du CE) mais il est
possiblededéroger 2 Ila~ " a ey abknjel eNy njfy' qa I fnkza nju-y *F

Les secteurs a forte valeur patrimoniale possédant une réglementation spécifique

Vauglnes

Lourmarin

Ansouis

a Rogue-d'Anthéron
Vilelaure

Saint-Estéve-Janson
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2 I e Y |
’/f\\\ f__.—ﬁ‘
[ la:Mgurrade oL

N

S N
les:Réveillésy
%/ v

Y
’> 4 [I panneaux d'agglomération

~ . i__1 Agglomération

™ Monuments Historiques (MH)

' @l Classé

LN

e P les
N X
‘Fourques
A7\ DN

22y

Chateau de Cadenet

Les enjeux pour la préservation du patrimoine urbain et paysager sont les suivants

U grzA Az &k q&° &' kZasfkf-f3qd'+ A4y
en covisibilité avec les sites sensibles et protégés ;

Il Préserver les éléments patrimoniaux protégés (MH) et leur champ de
visibilité ;

|/ Réglementer les dispositifs pour ne pas dénaturer la qualité paysagére des
principaux axes .
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2.4.Le Réglement de voirie départemental

Le domaine public départemental du Vaucluse est géré directement par le conseil
départemental au travers de son reglement de voirie départemental approuvé par
délibération n°2019 -471 du 21 juin 2019 Celui-ci comporte des prescriptions relatives a la
publicité, le s préenseignes et les enseignes :

- Owmesdaqfy f eNy na ‘- defseigres et pgnndayx phididitajrés‘est d iz A
interdite sur le domaine public routier départemental,

- cy filTansAkf enNny+ auesddafy f eNy ‘+k qd nnNzfe
mobilier urbain aménagé pour recevoir de la publicité autorisée par nNxf«"ka’'
reglements (dont le RLP), peut étre autorisée aprés avis du maire, par une permission
de voirie délivrée par le Département.

- En dehors du domaine public routier, les enseignes et les préenseignes autorisées par
nNjaf- k&' E31 qéaséy-" ' - + da. &y~ G k& f
elles sont situées a plus de 20m du bord de la chaussée. Exceptionnellement, elles
pourront étre autorisées entre 5m et 20m, si elles ne génent pas la perception de la
signalisation routiére et si elles ne constituent pas un obstacle latéral. Sur le domaine
privé elles devront étre implantées au -dela de 5m du bord de la chaussée.

2.5.Les axes de circulation spécifiques

Certaines routes possedent une reglementation spécifique au titre de leur typologie
Dans une agglomération de moins de 10 000 habitants (hors unité urbaine de plus de

100i i ¢ Hf 3e" 4+ af ‘-Eéflad& nu-yad d-3qele A 3.k
grande circulation (RGC) passe de 4 m2 a 8m? apres avis de la CDNPSart. R58126).
0&4* d-3qele " A" *N&qqA&" f+ *“Ngq ‘'NYy ey &bkne &°
3ba-Aqqa nzsfll 3 N(atRPSISyAiné&y- " & & (kA "
0&4*' d-3qelle” " A* *‘l&qqAd‘ f« *‘NQ ‘NY~ ey Abkne a‘ '

voie pub lique située hors agglomération (art.R58%31, alinéa 2)

Le territoire de Cadenet possede un axe de circulation spécifique : la RD973 est classée
comme une route constituant une déviation de Cadenet. Aucune publicité scellée au sol ne
doit donc étre visible depuis cet axe , méme celle apposée sur le mobilier urbain .
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3. Le reglement local de publicité de 1999
3.1.Lx f y lirégkengent local de publicité

La commune de Cadenet disposait njx- y k31 q & siéilg publicite tlef gnseignes et
préenseignes, approuvé par délibération du conseil municipal le 4 octobre 1999, en
application de la loi 79 -1150 du 29 décembre 1979caduc depuis le 13 janvier 2021.

Ce reglement défini ssait précisément 1 zone de publicité restreinte (ZPR) dans lesquelles

“unf ddqeutie féglémentation spécifique. Cette zone recouvr ait ¢ xay led d@e3
qufiTansAf eMy fidsaylamBfd e a8 ey  llze” e aquey, &y~
aNYy-34y~ ' He' " NEkZef- &' | aafré supplémentaire.ey ‘' lze” ' 2 quey. &
Tad-e" aQuf3kNT f 7 e Nreglement naticngl Jde dubkéite ~ ¢ ~qed * wfddqedf - &
q=dy' a33qa n+ "~ adkzkze Nekad IN33-Yyfanq

f @toyh@un&dé Cadénpt R S

g e

%2yl 3S RS

|:| panneaux d'agglomération §
__1 limites d'agglomération ¥
Ancien RLP

1z

Puayvert

D'une maniére générale, la commune de Cadenet s'est conformée dans sa réglementation

aNnll fad+ f-° EATqédzdy f enNny' 3e'd&° &y L-_ k& nfy' qa
en 1997 par les communes rurales du Parc Naturel Régional du Luberon (PNRL).

O& ' ~Nyfla n+~ ®O§ njd fiii A" feiMmplemtfcgntis avec:Seylemént 38 3¢ 2
Y& 'Nyad kZadkzAayfy q& dAkzez3 k& njd qufiligqNnsAkzf enNy

Lors de la révision nj~ HOg+ edppter le fohage a lajnouvelle charte signalétique du
Parc Naturel Régional du Luberon f ddkzn~ . A &y | i ftypologiecugbiire exfstantez  q f
et aux enjeux et projets de développement du territoire
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v Tableaude syntheseds 3 ©f dl Aad ¢§bDE
Publicité RIS Enseignes
mobilier urbain
. Pré i Murales .
Scellée au . = N . Scellée au
Murale Scellé au sol . . ; Sur cléture aveugle | Sur toiture
sol Paralléle Perpendiculaire sol
l,fac‘tlv_lt_e,f facade V/activité sous Teserve qu'une
. . 2 ) . visible 2 enseigne en fagade | . . .
ZPR1 interdit 2m interdites S max :0,50m i i interdites | interdites
S max : 1/10 S facade . ne puisse pas étre
o saillie max : 0,50m .
dans la limite de 4m* apposée
.- I = =T ~ T T ot I
32. yfq a na z 31 REP de Qatene auf nedargl alg la Charte

signalétique en vigueur du PNRL

La nouvelle Charte signalétique du PNRL a simplifié le zonage en passant de 6 zones pour la
Charte Signalétique de 1997 a 3 zones. Cette nouvelle Charte Signalétique datant de 2014 a pris
dy Inad & ga‘ A_nNq- eNy' kAT q&dszdy felk&' nj-

O = f y lréglk@rgent local de publicité de Cadenet est donc analysé ci-aprés directement au
regard de la nouvelle Charte du PNRL, conforme a la nouvelle |égislation nationale en vigueur.

I N nja

O u f y heglément local de publicité de Cadenet est globalement plus restrictif que la Charte
signalétique en vigueur du PNRL et donc que le reglement national de publicité.

v Dispositions relatives aux publicités et préenseignes

Toute publicité et préenseigne (hors préenseignes dérogatoires hors agglomération) est
interdite par la Charte du PNRL. La commune de Cadenet suit cette interdiction.

v Dispositions relatives aux enseignes murales (dites en bandeau) et

perpendiculaires (dites en drapeau)

Lz f y Il e &ge Cabéngt est globalement compatible avec la nouvelle Charte du PNRL du
Luberon concernant les enseignes murales paralléles et perpendiculaires & la fagade. On note
ladaynfy  aqa' eylnsdf e3eqe A" '.e fy a4
projet de RLP :
ley N33Z8 njxdy' del ya nep@éndpaslyniéhejefdencef e
Le RLPautorisait 1 enseigne par facade ;
LePNRy #f+« " Nke' & { «parétpblissengnt. el y &
La surface des enseignes en drapeau était plus importante : 0,50m2 dans le RLP contre
0,36m2 dans la Charte.

- =eq

De plus, le RLP devra intégrer les nouvelles régles nationales au niveau des surfaces des
dy ' delyad' s-Bkfqad' f-wmeq &' yAI&' ' felka
Elles suivent un ratio différent selon la surface de la facade commerciale (supérieure ou
inférieure & 50 m?).
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Partie Il : Orientations & Objectifs
-

v Dispositions relatives aux enseignes scellées au sol et autres enseignes
Les régles nja q xf y Il dedCpdenetGtpient plus restrictives que celles de la Charte
Signalétique du PNRL. En effet, les enseignes scellées au sol sont autorisées par le PNRL alors
gue le RLP les interdisait en ZPR.

Le PNR encadre de nouvelles enseignes non mentionnées dans les RLP:
Les enseignes sur les stores et lambrequins ;
Les enseignes pour les commerces situés en étages.

v Dispositions relatives aux publicités apposées sur le mobilier urbain et aux
L dz8 fl ot dzgAt odz Aat 2 3 ofeédAltfle NowcAdAuwd
des associations sans but lucratif

La Charte du PNRL tolere la publicité sur certains types de mobilier urbain sur le domaine
public. Sont ainsi autorisé pour les communes entre 2000 et 10 000 habitants comme
Cadenetet seulement sur les pénétrantes, les boulevards de ceinture et les secteurs
spécifiques (zone 2 de la charte du PNRL) en agglomération : des abris voyageurs ainsi que des

‘ ‘

«l&a" "~ a &~ dgqfyes3 k& na f 3~ 3f ea~23q Of IHfE"
*N3eqedlz’ f- 3eqed- na‘’ " ENT T Nek'+ nfy' a=f & _e‘-
paysageres, secteurs a sauvegarder, sites inscrits, monuments historiques, ZPPAUP et AVAP. La

commune de Cadenet suit cette réglementation du mobilier urbain sans préciser cependant

a&d' k37 qa&' nzeadafy f enNynq

cy la e INyldkzy&d q&' *‘-~kéfla' EA' adkz Ad' =2 qufééc
activités des associations sans but lucratif, la loi impose une surface  min de 4 m2 pour | es

communes de moins de 2 000 habitants plus 2m2 par tranche de 2000 habitants au -dela de

2000 habitants pour les communes entre 2000 et 10 000 habitants (R58%2 du CE); soit 6 m2

pour la commune de Cadenet comprenant 4 190 habitants en 2017 (recensement INSEE).

Dans tous les cas, la révision du Reglement Local de Publicité de la commune de
Cadenet devra permettre de répondre aux enjeux suivants

- Adapter le zonage :
cqflkzie* @34y~ n+ #HOF '~k qxay';as
Harmonisation du zonage du futur RLP par rapport aux 3 zones
identifiées par la Charte du PNRL tout en adaptant ces zones aux
enjeux particuliers de la commune de Cadenet :
Centre-ville et agglomération,
&' JdAyA kzfy~ * a- ‘al a.e
Hors agglomération.
- Faire évoluer les régles

Compatibilité des régles avec celles de la charte signalétique du
PNRL;

Prise en compte des problématiques non réglementées par| = f y |l
RLP;
gkze'a ay InNn3d  a na q=A_NQqQ- eNy r
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-

Chapitre Il : Diagnostic derganisation territoriale

Cadenet est située en région Provence-Alpes-J 1 = a njx \—elzt-|du gépartemennjdu
Vaucluse, en limite des Bouches-du-Rhoéne. Elle appartient a la Communauté Territoriale Sud
Luberon (COTELUB).

Elle se situe dans le Parc Naturel Régional du Luberon (PNRL) qui regroupe 77 communes de
tailles trés diverses et environ 177 000 habitants sur 2 départements .

Surplombant la vallée de la Durance, le village situé sur le versant sud du Luberon est a 15 min

de Pertuis, 403 ey« ~ d“en-jenedyl &8 & nad | fqNy na gkn_ ayla &a-
Marseille. Avec ses 4 190 habitants (Insee, 2017),J f njaAya~ 3AyAéeled fey‘e r
nNjxey dkzéefla * kf Al et a f-PertlifezAixiedRovéncerpt: f &' Jf _f

DR A
yfw,i

Arles

arc Nature! n.
;‘ ’W pli s
,ﬁ@iﬁ COTELUB YAXSCling
‘Cadem
Le vilage est* e "+ A 2 {711t 33 k&° njufq e -na+ & Ny ~Abt

njxay . ekNny 7 1 i5 Hf 2 dkn esze” A eszszAnenfieedpacess qf 3A
urbanisés et espaces naturels reste une des richesses du territoire a préserver.

Feglementocal de Fublicité @ (@adenet- Fapport deRésentatio



Partie Il : Orientations & Objectifs

1. Analyse des axes principaux

La commune est desservie par :
U Une route prioritaire :la RD 973 qui a le caractere de déviation de la commune ;
U Deux routes régionale s: la RDO73A (Route de Pertuis) et la RD943 (route de
Lourmarin /route de Marseille) ;
U Un réseau de routes départementales secondaires et de desserte locale : la
RD45, ROL1S ||

La commune ne subit {f -~ z
essentiellement le long de la route de Pertuisd ~ ¢ “

weyad €fe3qd d

Axes de desserte principaux deadenet

a Rogue-d Anthéron

Kognes

Réseau routier

- Liaison principale

~— Liaison régionale
Liaison locale
Desserte locale

Lourmarin

Cucuron

Ansoulis

Vilelaure

Saint-Estéeve-Janson
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-

2. Les fonctionnalités urbaines et paysageres du territoire

2.1. Les fonctionnalités urbaines de Cadenet : organisation territoriale

Fonctionnalités urbaines
[ Centre ancien
lere couronne :tissu urbain dense

Vaugines
Tissu pavillonnaire
Bati diffu

[ Zone d'activités

Ansouis

2 Rogue-dAnthéron y
Vilelaure

0 05 1 15km

| N |
Saint-Estéve-Janson

Le territoire de la commune peut étre décomposé en 5 secteurs :

v Le centre ancien
Lell L - Jdlageois historique de Cadenet est tres densément bati, les habitations et la vie du

. eqqfla “a INylay kzay~ njfy" I & Cg Béctgur est-alp®tegery njuNbke
pour son attrait touristique et la qualité de son patrimoine bati.

v Le tissu urbain dense : la premiére couronne
OxflTagNnaAEf eny f+ ~ estalommanteltédigentidld etfcgnipeerddyes grands
équipements de la commune + Al ~Nnqd' + T =ayf &| ,aq Eka&dkzA' ay & q
Cadenet et est dans son ensemble pe u impacté par les dispositifs publicitaires.

VvV Le tissu pavillonnaire : les extensions récentes

O0&' nakzye3kza' & ~“Ady‘enNy‘’ na quzufllgqgNs3Akzf eNy Ny |
INga-yel f eNny' & q&°' _Ned&' nad na' " ak- " a'q Oxu-E3f)
yef-a na aqu=uHf3e f- df_ eaqaNyyfelza eyne, en-~aqq 0y
nAlNyyadll - A nd qleffel-hjghsABEf gnYyya '+ e q=8°" nd qf IN
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-

vV Dot fzA<f< NAE&-1 oa< Gf-A33wddfAdz
On-k3fye' f ™ enNpst egaieménifetpactueadans lesespaces agricoles de la plaine et

sur les piémonts J a- Hf 3e- f- njeéé-. " “oxat q’IzeyIIeoffqa&ay_

cabanonsexistants. cy sftNke A InadN‘'A njzHf3e f enNy nj xH A
de dispositifs impactent ces secteurs.

v Bf ' wdoe NaiMelléred - A< Al

.q ‘“wmfle” nwu-yd ''Nyd INzzdbklefqd & fk e fyfqa e
village.

2.2.Les fonctionnalités paysageres

Jfnaya- ‘a ~EkEN-_a e quey ak'al enNy na nja- ady e A
eadNkZ  fy & aftNkze A n. "~ Akkze Nekd & qf faqAad nja
de la commune. Protégé par de petits reliefs, le Pf ™ * njx el ~a’ fcfcfflzfpa/s I N333a

de la vallée de la Durance, ou la riviere présente des enjeux écologiques majeurs mais reste

dd- daklad e3qd n=y dney  n+ _~ df" " fldaky

Les enjeux relevés pour le village de Cadenet sont la préservation du front urbain de qualité

fey' e f§+~a af aq+~ " & INy Eka qf njde'laR®4b, dela RDIMBetdg - 23 f ¥
la RD943 Il convient également de ne pas davantage impacter le paysage percu depuis

qQudy A& njuflloqgNnsAkzf eny qd qnNyl nja qf #®T ©64] ay
Meillere.

|:| Forét de feuillus

|:| Forét de coniféres |:| Landes |:| '::Il—tt{l;c-: sechesetde

|:| Prairies et cultures |:| Vignobles ~—._ [aysage des cours eeee Alignement d'arbres

rriguées . d'zau majeurs
aire de o 3 Basculement entre raversée urbaine des >,
= |igne de we principale — = ltinéraire de qua _tc A Jd__.JI_r-T.-r. _.‘Il'__ #apyy  [raversée urbaine de 5.8 Fronturbain
. paysagére majeure unités paysagéres cours d'eau
@  Silhouette de village Secteur de dispersion )( Coupure d'urbanisation ///;/ Paysage degradé m——  Mouvelle infrastructure

fortement percue de l'urbanisation S0US pression // ponctuel néaire
Site de richesse C & 3 I Carriére et so

m Site de richesse 4> Corridor écol Forét de protection ® D o C.:_"_.'r.
paysagére 'échelle du paysage perimétre d'extension

Coustellet Goult Apt Saignon sé’e"-'&“;'{?ﬁﬂ?.' Céreste
RD 999 Lumiéres %4,‘_
le Coulon Beaumettes % N
Castellet
Maubec Lacoste Buoux Sharguon Nribasi

Ménerbes

Oppéde 3
Bonnieux

9EGNI AG RS tQlFidtl a Rdz +I dzOf dzi S
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La commune comprend également plusieurs points de vue remarquables sur les massifs du
Luberon, sur la Chaine des Cétes (Bouches du Rhéne) mais aussi un panorama exceptionnel
sur la commune et la plaine de la Durance depuis les hauteurs du village (chateau). De
grandes parcelles agricoles au sud de la rue des Ferrages forment également de grands
espaces ouverts devant étre préservés en raison de leurs forts enjeux paysagers .

A

apttarie
»

e
We

Le RLP devra donc intégrer des préconisations pour la préservation des éléments du
patrimoine naturel et urbain.

Il s'agira de réglementer les dispositifs afin de limiter I'impact sur les éléments du patrimoine ,
les points de vue remarquables et préserver le cadre de vie privilégié du village de Cadenet.
Cette réglementation doit :

U Réglementer les dispositifs et en particulier les préenseignes pour ne pas dénaturer la
qualité paysagére des principaux axes et les points de vue remarquables ainsi que les
enseignes pour maintenir la qualité du front urbain

U Préserver les éléments patrimoniaux et leur champ de visibilité, en  réglementant les
dispositifs a proximité.
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3. Le développement urbain de la commune

31.08° dAak'  dal e &' njd nA_ AqnNddlabedy - & q =Al

Le Schéma de Cohérence Territoriale (SCOT) Sud_uberon a été approuvé le 23 novembre 2015.

A\ AUuriueau ]
,Sivergues
Buoux

sga' 'u'n' Ec-masrtin—de-la-brasque

(

Périmetre du SCoT Sudiberong Source : DDT84

04 JgknNntad  njufsAyfiladasay & nfd nA_ adqNnddasay - T-kf3q
£EAYyAEfqéd: © n+ 1J6l ya& dzA_Nedy  df‘ nuNkzedy-"
nekzall - 434y- qa ay‘ delyd 4+ drzAady'aelyad’ N+ d-3qe
paysage.

Le SCoT identifie cependant des éléments paysagers a préserver, comme le vieux village en

coteau de Cadenet et les paysages agricoles typiques du Luberon.

N

jues

# Pertuis

o village en plaine
village en coteau
village en éperon

A village perché

o 1 5 10 km

INORD.

4 cimetiére excentré

— == zones de nature et de silence
SCOT Sud Luberon - PROSCOT - avril 2013

Carte n° 3: espaces caractéristiques
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-

v Ds EJ3fd Pwl f3 Not dzz fJAL as

La procédure de révision du RLP est calquée sur celle du Plan LN I f Yrbanjsme. Le RLP, une
fois approuvé sera annexé au PlanON | f q nj xnen $igugue. * 3 &

Le PLUde Cadenet a été approuvé le 30 septembre 2019. Au regard du diagnostic territorial et
des ambitions de la commune, le Projet d'’Aménagement et de Développement Durable (PADD)
“xnf kel - q 8ix gfandesvoridntatiojs , dont les suivantes concordent avec le RLP :
cYylnNn-BEfT &k quf ~ Wifel:zéneyAab- - yay ylm&d  &dqqgqad n yf3a
de ville et a son activité commerciale et développer un pble commercial et de service
spécifique, adapté aux besoins de la population locale en
0 Améliorer le cadre de vie dans le centre :
-Ew-dzt - A.dze 3f NARoafdd toe NlefaAdflieasads< a< NIOf &
- Protéger les espaces de respiration au sein du village que ce soit pour leur role de
poumon vert, ou leur localisation dans des cdnes de vue sur le chateau ;
-s f3wdzeAt o dz 3 ©Awlg hommnieht pal la thisedga valeur des éléments
fdel t A<al <-dgf - Fe&f! fNb1+ cf<dAaowAdat |+
0 Assurer le maintien des commerces et de services
- Conforter le centre-ville comme pdle commercial et de services majeur, tout en
CGAdzaddAL fd< 3f NA.odet A<A Nb Joweeéedzm feAd Nb
- Améliorer le traitement des rues commergantes et des espaces publics afin de
rendre le centre-ville plus attrayant, et faciliter son accessibilité ;
o _fleqe” &z qgxfl Il &' Dégehppar@ne Aignalétidud plus IBiblefdars & ‘ _
but de rendre plus accessible certains a4+ ¢ f | a1 >f3 Ww- Go- 3 GJ3WAc<
(parking des Amandiers par exemple).

Confirmer Cadenet comme pble économique : accompagner le développement

démographique de Cadenet par un développement économique

o JNYéNlk- Ak qf NYya njufl e_e A
-UfAd<adAdz a< Godedro<<dzsd Jofl ] -aA3 Nlosad<dz ¢ dzAt
-Uf Ad<eadAdz 3f ' wde Nlofl <A.A<A1 od zuwdNl da Nb
Gw-dz fL141-dgadz 3IOAdL <fIIf<Auwd Nb dw- - 933aud
aménagement et une intégration paysagére des futures constructions .

0 Accompagner les mutations de secteur agricole : Favoriser la diversification des
1 AQI o NJes G3wA<f<Awd o< ¢ cexpWitatorszaia 18 f [clIK;
NA. sadwecEoaaad< Nb 3 ofl ddA<w- dzZA1 a9
o Développer le secteur touristique
- Mettre en valeur le patrimoine (bati et naturel) et préserver la qualité
architecturale du centre du village. Assurer une valorisation des éléments
identitaires de la commune ;

udg<Al dgodz 3 of | <A A<R NI | fagAdl Nfd: 3s NR.oJ

Mettre en valeur les éléments identitaires de lacommune : I I N3 d f ak AN
dgkzn~ Al af

)
qu-k23fye' f eNny ay 3fey ayfy~ a° ay
fkf-a-~-k na qumenay e " A na qf INz3+Yy
o0 Préserver la silhouette du village
- Protéger les paysages et les vues les plus remarquables sur la commune, depuis le
Chéteau mais aussi depuis la plaine de la Durance ;

Y

5
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¥,

- Préserver le caractére naturel des contreforts du Luberon (colline de la Barbasse,

des Gardis et de la Vermillére) ;
-UfAd<adAdz 3ot

RD9B

o Améliorer la qualité des entrées de ville

JofaAdfioeaadc<

de Cadenet;

i Il Valoriser les entrées de ville par
¢f tfloades Nb 1ol <o-dat <focwdt+ f

0 Promouvoir les éléments de patrimoine de Cadenet : Assurer la protection de

certains éléments patrimoniaux et historiques composant le paysage bati de
Cadenet

L Maintenir et renforcer les fonctions naturelles du territoire . protéger les espaces

Yf -kzaq® & filkzelnqd' + qé°

a‘dfla* 3ne’ A

o Garantir la pérennisation des secteurs a forte valeur environnementale

GdzZAdl Acfdet -84 1 .-dz 3 o-dgA<A

afe

- Valoriser les coteaux boisés quia d < w- dzad< 3ot "~ wdat Nlo- dzz f A1
caractere naturel des contreforts du Luberon ;

- Identifier les espaces boisés significatifs.
‘v kalz gf dEnN" Al " enNy

¢

- Maintenir les zones agricoles a fort

N

agronomique et paysag ers

principalement au Sud du Piémont et au Nord de la RD45 ;
- Protéger la plaine agricole de la Durance, et notamment le secteur des Iscles.

Lit de la Durance

4

.
“aa

o
- Enjeux écologiques : préserver les coteaux boisés

Enjeux écologiques - Protéger la ripisylve de la
Durance

4, Conserver le corridor éeologique majeur lié  la
Durance

A

‘g Conserver les corridors secondaires liés i la Durance

444y Favoriser le maintien du corridor écologique entre les

espaces naturelles des coteaux
I:l Favoriser le développement des activités agricoles

I:l Protéger I"agriculture de la plaine de la Durance

Qualité architecturale & préserver

M slorisation des entrées de villes Jes plus sensibles
Protéger la covisibilité villageiplaine de ls Dugsnce :
les éventuels aménagements ou constructions ne

devront pas altérer ces co-visthilités,

Interface & protéger entre zone urbanisée — coleau

{chitean)

Structurer la trame urbaine

Limite de Purbanisation : affirmer les limites
wemsn  urbaines entre les espaces urbanisés ef les espaces

agricoles et naturelles

Zoie urbaine dense : respecter la morphologie de

cefte zome et maintenir sa fonction de centralité

Périphérie des zones denses : favoriser le
remplissage des dents creuses et diversifier les
typologies d hahitat

- Secteurs peu denses sous équipés ou éloignés du

centre : remplir les dents creuses

* Prendre en compte activité touristique existante du

camping
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‘mgﬁ.m P — - Rééquilibrer la siructure démographigue

{ - Faveriser la réhabilitation du patrimoine biG en centre ancien afin
de metire sur le marche des logements complémentaires a 1'offre
actuelle

- Secteur d'urbanisating & empens daes la diverzification des types de
logement

- Sectenr drurkbepization pémiphérigue : favemzer le remplizzage des
dentz creuses fut en strocturant |"espace

D Pale d &quipements 3 conforter

Al =%

Aszzurer la vecabion de cerfaind espaces publhies en créant de vrass
liewx de convivialite

Affirmer la place du Tambeour d"Arcole comme espace central, 3
L] travers I"emergence d'un liew de vie par sa requalificaticn

¥y Maintenir la fonetien commereiale du centre ville
. Amelicrer les laisons entre les différents secteurs de la ville par la
création de chermnements dows

roe) & " Avenue Philipge de Gizard, afin de readre phis accessible le

i Dhorper un caractere wrbain (vome mede dowx ef bat en front de
centre ville depuis la future déviation

Lonforter Cadenet comme pile économigue majeur i 1échelle
supracommunale

E Permetire le développement de la 2one artisanale de la Meillere

% Prévoir l'extension de 12 2one d"activite
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-

Chapite Il :Diagnostic du tissu publicitaire

Le diagnostic du tissu publicitaire est un état des lieux de terrain. Il analyse les dispositifs
(publicitaires et enseignes) au regard de leur intégration dans I'environnement urbain,
architectural et paysager dans lequel ils s'inscrivent.

Pour réaliser le diagnostic du tissu publicitaire, une analyse par types de dispositifs est

aeeal - -Aa -k qf "N faqe A nd qf NINz3-ydqdesId "8 f
dfyyaf- + 3fyndknqd' & f- kAaeétouwesimigublesnjufééel HfT &"

Les dispositifs analysés dans ce chapitre concernent exclusivement les enseignes, les
préenseignes et les publicités sur le domaine privé et les publicités apposées sur le mobilier

urbain. La micro -signalétique située sur le domaine public est considérée comme une
el yfae' f eNny njz, yénksf eny ONIfqa .
publicité extérieure et ne sera donc pas traité par le présent RLP.

1. Analyse paysagere

Plusieurs publicités sont présen tes dans la commune.

On note ci-contre une publicité pour un restaurant sur une
facade du centre-ville qui marque une intersection entre
deux rues. Ce dispositif étant apposé sur un immeuble
indépendant d e celui du restaurant, il est en effet considéré
comme une publicité. Méme ci cette publicité est ici peu
il Gyfy & &8 3edy ey Al zAad eq &'~
ne‘*dn‘ e eé‘ IN33z3ad qf |I,0 dNn-E dak:

grand nombre de commerces. Un grand nombre de
publicités serait en effet bien plus génant.

On remarque également une affiche publicitaire pour un
cinéma au niveau de la place principale de Cadenet. Celle -ci
est apposée sur une cléture de claire -voie, et dépasse en
hauteur de celle -ci, ce qui est peu qualitatif.

« ye_&f+« na qf NYya nuzfl e _e A4+ nd ynz3IkzA-*&° d
grillagée. Méme si la taille des affiches est homogéne, ces dispositifs restent peu qualitatifs.
lIs nuisent a la transparence de la cl6ture de claire voie.
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Un véhicule municipal affiche de nombreuses publicités de commerces locaux, ce qui est peu
qualitatif. De plus, ce véhicule est stationné au niveau dune des principales places du centre -
ville, ce qui le rend trés visible.

53 e st ¥, r
2 B b x - d
N =y —— B

| e
} |
nm il
¥ | |-_~ : - = 7—:. |

"

|
»‘//‘ -

® PERTUIS - mac tvems s biwt
0490 79 26 28

el g o

1.2

Dy SiMC

wvrs.materaux-simc.fr

1.2.Les préenseignes

On remarque de nombreuses préenseignes en agglomération et hors agglomération a
Cadenet, en particulier un groupement peu qualitatif au niveau njx~ya ey ak*® al -~ enNy
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-

RD973. Ce groupement comporte des préenseignes de toute taille et de toutes les couleurs, et .
dfkéne' daq-‘ea-k' eynef-fy  af 3Gza fl e e Aq ,q
lelyfaq

e f eNy njx, yénkzsaf eny ONIfqd 2 I &° ayndZNg T

8
: \\ .
B »oog
o |\ ):oun/ /| w
ATAGES »

FENLIONS
ETHOLDGTK

e yy17 Iy . 1

On note également plusieurs préenseignes sur des panneaux de signalisation. Méme si celles -
ci sont de petite taille, elles perturbent la  lisibilité de ces panneaux.

Enfin, on note également une préenseigne en centre -ville sous

ENEZa& nju-y I H& [ ecBestposiome de nagerelad q - e

ne pas encombrer la circulation, il reste positionné sur le domaine

public sans f- " NEZe' f  enNy nj zN II-di, ~ef & benney nja I
nje‘ " fyld na qufl - e_e A nA‘ el yAdjy

1.3.Les enseignes

Le centre-ville
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Le centre-ville de Cadenet, de par sa position en hauteur, offre quelques points de vue sur le
paysage environnent. On note en particulier un point de vue sur la plaine de la Durance et la

IHfOya na* 11-&a' 4+ ‘<& nphdf-e kzag flzey adf INGE nip f | TF-343fny IZA nj -

Les commerces de cette place possedent des enseignes trés bien intégrées. Elles sont
majoritairement en lettres découpées, ou sur le lambrequin des stor ebanne, mais on note
également quelques enseignes en appliques. Celles -ci sont implantées sur le bandeau de la
facade, et respectent la composition de celle -ci: ils sont centrés par rapport aux ouvertures,
et respectent un recul par rapport aux limites latérales de la facade, et par rapport a la limite
f.al qz=A"f14&4 “«~dAkzed- kq
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On remarque plusieurs enseignes en
applique trés bien intégrées dans le
centre-ville, en  particulier une
enseigne en fer forgé, trés qualitative.
Ces enseignes, de forme simple et de
"IN~ gqad-k Yya- " Ea ' ne
dans les fagades.

q &' dzAeAkzf3qa r
encadrent la devanture, ou les

| Ces enseignes
J4 surnuméraires
: I ' alourdissent la
o Fomione o e 0 ' . “\" y facade, en
duernt i . I particulier Si
| elles sont de
couleur vive et
dépassent
devant les baies
et ouvertures.

On remarque sur la premiére photo
ci-contre une bonne implantation de
qudy  delyad4 f- ye.
la porte. Cette implantation ne
masque pas les éléments décoratifs
de la fagade Sur la deuxieme photo,
quay‘delyad+ -y da-
en partie les moulures du fronton de

la porte, pour laisser passer
qxAqAszdy” lTay Efqnq
cependant sorti de son contexte
architectural avec le masquage de
son encadrement.

Les enseignes sur lambrequins de ces commerces sont trés bien intégrées, et peuvent suffire &
I fefy ek aq&-k _e' e3eqe Ay Jadaynfy 4 njuf-

T ka

ay

ey AT kA& 7 cy aeea + eq &°° da- f-fdae f eé& njxeadqf

ici, et plus particulierement sur les balcons.
Oxdy  delyad dakd.
restaurant est ici de grande
taille, et observe une salillie
eaxdNE"  fy - a ‘+«k
Elle se découpe sur la facade du
batiment, en retrait par rapport
a la terrasse.
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