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PREAMBULE 

Cadenet est située en région Prove nce-Alpes-Jɺˉǟ ǌ☼ ̔˞ʫ┼ ƒ˞ ʻ˞ǌ du départ ement du Vaucluse, 
en limite avec les Bouches-du-Rhône. 

Avec ses 4 190  habitants (Insee, 2017), Cadenet est située à 12 km au Nord-Ouest de Pertuis la 
plus grande ville des environs. Au delà de son intégration dans la Communauté Territoriale 
Sud Luberon (COTELUB)  ǟˉ ǌƒɣʻ ɋǟ ʠƒʫǁ ɣƒˉ˞ʫǟɋ ʫǠȊȩɴɣƒɋ ǌ˞ Ó˞Ʒǟʫɴɣ ░ğãĦÓ▒┼ Jƒǌǟɣǟˉ ʻ☼ȩɣʻǁʫȩˉ
également en ʠɺɋǟ ɝƒȽǟ˞ʫ ƨ ɋ☼ǠǁȞǟɋɋǟ ʻ˞ʠʫƒǁɴɝɝ˞ɣƒɋǟ╖ cɣ ǟȇȇǟˉ┼ ʻȩˉ˞Ǡǟ ǟɣ ʠʫɴǁȞǟ ʠǠʫȩʠȞǠʫȩǟ
ǌǟ ɋ☼ ȩʫǟ ßǠˉʫɴʠɴɋȩˉƒȩɣǟ ǌ☼ ȩ̇-ßƒʫʻǟȩɋɋǟ┼ ǌɴɣˉ ǟɋɋǟ ʻ˞Ʒȩˉ ɋ☼ȩɣȇɋ˞ǟɣǁǟ┼ ɋƒ ǁɴɝɝ˞ɣǟ ǌǟ Jƒǌǟɣǟˉ 
ɴǁǁ˞ʠǟ ˞ɣǟ ʠɴʻȩˉȩɴɣ ǌ☼ȩɣˉǟʫȇƒǁǟ ʻˉʫƒˉǠȊȩʧ˞ǟ ƒ˞ ǁƒʫʫǟȇɴ˞ʫ ǌǟʻ ƒ̇ǟʻ Jƒ˻ƒȩɋɋɴɣ- Pertuis et Aix en 
Provence- ʠˉ╖ cɋɋǟ ǟʻˉ ƒȩɣʻȩ ƨ ʻǟ˞ɋǟɝǟɣˉ ⁪⁮ ɝȩɣ ǌǟ ğǟʫˉ˞ȩʻ┼ ⁭⁞ ɝȩɣ˞ˉǟʻ ǌ☼ ȩ̇-en-Provence et de 
İƒɋɴɣ ǌǟ ğʫɴ˻ǟɣǁǟ ǟˉ ƨ Ƚ˞ʻˉǟ ⁪Ȟ ǌ☼ ˻ȩȊɣɴɣ ǟˉ ǌǟ ßƒʫʻǟȩɋɋǟ╖ 

Ó☼ƒˉˉʫƒǁˉȩ˻ȩˉǠ ǌǟ ɋƒ ǁɴɝɝ˞ɣǟ ʫǟʠɴʻǟ ǟʻʻǟɣˉȩǟɋɋǟɝǟɣˉ ʻ˞ʫ ɋƒ ʧ˞ƒɋȩˉǠ ǌǟ ʻɴɣ ǁƒǌʫǟ ǌǟ ˻ȩǟ ʧ˞ȩ
ǁɴɣȽ˞Ȋ˞ǟ ǁƒɋɝǟ ǌǟ ɋƒ ǁƒɝʠƒȊɣǟ ǟˉ ʠʫɴ̇ȩɝȩˉǠ ǌ☼˞ɣ ǁǟɣˉʫǟ ˞ʫƷƒȩɣ ȩɝʠɴʫˉƒɣˉ ǟˉ ɝƒȽǟ˞ʫ ǌǟ ɋƒ
ʠɋƒȩɣǟ ǌǟ ɋƒ T˞ʫƒɣǁǟ╖ Jǟʠǟɣǌƒɣˉ┼ ɋ☼Ǡʧ˞ȩɋȩƷʫǟ ǟɣˉʫǟ ǟʻʠƒǁǟʻ ˞ʫƷƒɣȩʻǠʻ ǟˉ ǟʻʠƒǁǟʻ ɣƒˉ˞ʫǟɋʻ ʫǟʻˉǟ
une des richesses du territoire à préserver.  
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1. Les raisons de la révision  du RLP 
La commune de Cadenet disposait  ǌ☼˞ɣ ʫǮȊɋǟɝǟɣˉ ɋɴǁƒɋ ǌǟ ʠ˞ƷɋȩǁȩˉǠ (RLP), des enseignes et 
préenseignes approuvé par délibération du conseil municipal en date du 4 octobre 1999, en 
application de la loi 79 -1150 du 29 décembre 1979.  

Jǟ ʫǮȊɋǟɝǟɣˉ ǌǟ ʠ˞ƷɋȩǁȩˉǠ┼ ʻǟ ˉʫɴ˞˻ƒȩˉ ǌǠʠƒʻʻǠ ʠƒʫ ɋ☼Ǡ˻ɴɋ˞ˉȩɴɣ ǌǟ ɋ☼˞ʫƷƒɣȩʻƒˉȩɴɣ ǟˉ ǌǟ
ɋ☼ƒɝǠɣƒȊǟɝǟɣˉ ǌ˞ ˉǟʫʫȩˉɴȩʫǟ ǌǟ ɋƒ ǁɴɝɝ˞ɣǟ ǟˉ ʠƒʫ ɋǟʻ Ǡ˻ɴɋ˞ˉȩɴɣʻ ɋǠȊȩʻɋƒˉȩ˻ǟʻ╖ 

En effet, la loi du 12 juillet 2010 portant engagement national pour l'environnement, dite loi 
Grenelle 2, et son décret d'application n°2012 -118 du 30 janvier 2012, ont profondément 
modifié la réglementation en matière de publicité, des enseignes et des préenseignes : les 
futurs RLP devront obligatoirement être plus restrictifs que la réglementation nationale.  

Dans ce contexte, la nouvelle réglementation impose également une compatibilité avec la 
charte du Parc Naturel Régional du Luberon (PNRL). Le PNRL a révisé sa charte signalétique 
afin de prendre en compte les changements législatifs. Ainsi, il sera nécessaire, au -delà du 
régime général, de se mettre en compatibilité avec les nouvelles dispositions de la charte.  

 ˞Ƚɴ˞ʫǌ☼Ȟ˞ȩ┼ ɋƒ ɣǠǁǟʻʻȩˉǠ ǌǟ ʫǠƒǁˉ˞ƒɋȩʻǟʫ ɋǟ ʫǮȊɋǟɝǟɣˉ ǁɴɝɝ˞ɣƒɋ ǌǟ ʠ˞ƷɋȩǁȩˉǠ┼ ǌǟʻ ǟɣʻǟȩȊɣǟʻ ǟˉ
ʠʫǠǟɣʻǟȩȊɣǟʻ ʻ☼ȩɝʠɴʻǟ ʠɴ˞ʫ ˞ɣ ƒɝǠɣƒȊǟɝǟɣˉ ǁɴȞǠʫǟɣˉ ǟˉ ǌ˞ʫƒƷɋǟ ǌ˞ ˉǟʫʫȩˉɴȩʫǟ ǁɴɝɝ˞ɣƒɋ╖ 

Ainsi, par délibération en date du 30 septembre 2019, le Conseil Municipal a prescrit la révision 
de son Règlement de Publicité avec l'objectif de préserver la qualité du cadre de vie et de 
ɋ˞ˉˉǟʫ ǁɴɣˉʫǟ ɋǟʻ ɣ˞ȩʻƒɣǁǟʻ ˻ȩʻ˞ǟɋɋǟʻ┼ ǟˉ ǌǟ ʠʫǟɣǌʫǟ ǟɣ ǁɴɝʠˉǟ ɋ☼Ǡ˻ɴɋ˞ˉȩɴɣ ˞ʫƷƒȩɣǟ┼ ɋƒ ɣɴ˞˻ǟɋɋǟ
législation, ainsi que la charte du PNRL. Óƒ ɝ˞ɣȩǁȩʠƒɋȩˉǠ ʻ☼ǟʻˉ ǟɣȊƒȊǠǟ, ǌƒɣʻ ɋǟ ǁƒǌʫǟ ǌ☼˞ɣ
groupement de commandes porté par le Parc Naturel Régional du Luberon  (PNRL) dont elle 
fait partie , à réviser son RLP afin de privilégier le cadre de vie et mettre en place une véritable 
politique commune de la gestion de la publicité, enseignes et préenseignes.  

Cependant, la loi Grenelle II fixait une échéance de caducité aux RLP de première génération 
« non grenellisés  » au 13 juillet 2020. Cette échéance a été repoussée au 13 janvier 2021 par 
ɋ☼ƒʫˉȩǁɋǟ ⁫⁶ ǌǟ ɋƒ ɋɴȩ ɣ ⁫⁞⁫⁞-734 du 17 juillet 2020 relative à la crise sanitaire.  

 ȩɣʻȩ┼ ɋ☼ƒɣǁȩǟɣ ĦÓğ ǌǟ ɋƒ ǁɴɝɝ˞ɣǟ ǌǟ Jƒǌǟɣǟˉ┼ ĦÓğ ǌǟ ʠʫǟɝȩǮʫǟ ȊǠnération, est caduc depuis 
le 13 janvier 2021. 
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2. Les objectifs de la révision  du RLP 
La qualité du cadre de vie de Cadenet constitue en effet un de ses principaux attraits. Celle -ci 
doit donc être préservée tout en laissant à chacun le droit d'exprimer et de diffuser 
informations et idées par l'intermédiaire de la publicité, des enseignes et des préenseignes, 
conformément à l'art. L581 -1 du code de l'environnement.  

Ainsi, par délibération en date du 30 septembre 2019, le Conseil Municipal a prescrit l a révision  
du Règlement de Publicité sur la commune de Cadenet avec l'objectif de préserver la qualité 
du cadre de vie et de lutter contre les nuisances visuelles.  

Plus précisément, le RLP répond  aux objectifs suivants :  

U ğʫǟɣǌʫǟ ǟɣ ǁɴɝʠˉǟ ɋƒ ɋɴȩ ǌ˞ ⁪⁫ Ƚ˞ȩɋɋǟˉ ⁫⁞⁪⁞ ǟˉ ʻɴɣ ǌǠǁʫǟˉ ǌ☼ƒʠʠɋȩǁƒˉȩɴɣ ⁬⁞ Ƚƒɣ˻ȩǟʫ ⁫⁞⁪⁫
qui apportent de nouvelles restrictions (règles de densité, restrictions concernant la 
publicité lumineuse) mais aussi de nouvelles possibilités (bâches publicitaires, micro 
affichage.) 

U Lutter contre les pollutions visuelles en prenant en compte les dispositions de la 
Charte signalétique du Parc naturel Régional du Luberon révisée.  

U Prendre en compte les enjeux paysagers à travers un traitement privilégié d u centre 
ancien, des entrées de ville et des axes structurants  

U ğʫǟɣǌʫǟ ǟɣ ǁɴɝʠˉǟ ɋǟʻ ɣɴ˞˻ǟɋɋǟʻ ɋȩɝȩˉǟʻ ǌǟ ɋ☼ƒȊȊɋɴɝǠʫƒˉȩɴɣ ǟˉ ɋǟʻ ɣɴ˞˻ǟƒ˞̇ ʧ˞ƒʫˉȩǟʫʻ
urbanisés.  

U Proposer des règles sur la totalité du territoire communal afin de préserver les 
paysages agricoles et naturels.  

U Prendre en compte les besoins des activités implantées ces dernières années sur la 
commune. 
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3. Méthodologie  

Ó☼Ǡˉ˞ǌǟ ƒ ʠɴ˞ʫ ɴƷȽǟˉ ɣɴɣ ʻǟ˞ɋǟɝǟɣˉ ǌ☼ȩɣˉǠȊʫǟʫ ɋ☼˞ʫƷƒɣȩʻƒˉȩɴɣ ɣɴ˞˻ǟɋɋǟ ǌǟ ɋƒ ǁɴɝɝ˞ɣǟ ǌƒɣʻ ɋǟʻ
périmètres de protection du règlement de publicité, des enseignes et pré enseignes de la 
ǁɴɝɝ˞ɣǟ ɝƒȩʻ ǠȊƒɋǟɝǟɣˉ ǌ☼ǠɋƒƷɴʫǟʫ ˞ɣ ʠʫɴȽǟˉ ǌǟ ʻȩȊɣƒɋǠˉȩʧ˞ǟ ʻ˞ʫ ɋ☼ǟɣʻǟɝƷɋǟ ǌ˞ ˉǟʫʫȩˉɴȩʫǟ
communal afin de réduire le nombre de panneaux actuellement installés sur la commune.  

ğɴ˞ʫ ǁǟɋƒ┼ ɣɴˉʫǟ ǌǠɝƒʫǁȞǟ ǌǟ ʠʫɴȽǟˉ ʻ☼ƒʫˉȩǁ˞ɋǟ ƒ˞ˉɴ˞ʫ ǌǟ ⁬ ʠʫȩɣǁȩʠƒɋǟʻ ʠȞƒʻǟʻ ┴ 

˅ Phase 1 : Un diagnostic territorial et enjeux  

˅ Phase 2 : Définition d'orientations au regard des enjeux  

˅ Phase 3 : Construction du nouveau projet  

La phase 1 correspondant au diagnostic est un travail important car il constitue la base sur 
laquelle est fondé e ˉɴ˞ˉ ɋǟ ʠʫɴȽǟˉ ǌǟ ʠɋƒɣ ɋɴǁƒɋ ǌǟ ʠ˞ƷɋȩǁȩˉǠ╖ Jǟ ǌȩƒȊɣɴʻˉȩǁ ʻ☼ǟȇȇǟǁˉ˞ǟʫƒ ʠƒʫ ɋǟ
croisement combiné de trois diagnostic s :  

¶ Un diagnostic juridique  

¶ Un diagnostic ǌǟ ɋ☼ɴʫȊƒɣȩʻƒˉȩɴɣ ˉǟʫʫȩˉɴʫȩƒɋǟ 

¶ Un diagnostic dit "actif" : état des lieux du tissu publicitaire.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Dans le diagnostic «  prospectif  »┼ ȩɋ ʻ☼ƒȊȩˉ┼ ǟɣ ƒɝɴɣˉ ǌǟ ǌȩƒȊɣɴʻˉȩǁ ǌǟ ˉǟʫʫƒȩɣ┼ ǌǟ
ǌǠɋȩɝȩˉǟʫ ɋǟʻ ʠǠʫȩɝǮˉʫǟʻ ǌ╚ȩɣˉǟʫ˻ǟɣˉȩɴɣ ʻ˞ʫ ɋǟ ˉǟʫʫƒȩɣ ƨ ʠƒʫˉȩʫ ǌǟ ɋ☼ƒɣƒɋ̈ʻǟ ǌ˞ ̔ɴɣƒȊǟde 
ɋ☼ƒɣǁȩǟɣ ʫǮȊɋǟɝǟɣˉ ɋɴǁƒɋ ǌǟ ʠ˞ƷɋȩǁȩˉǠ ǟˉ ǌǟ ɋ☼ƒɣƒɋ̈ʻǟ ǌǟ ɋ☼Ǡ˻ɴɋ˞ˉȩɴɣ ǌ˞ ˉǟʫʫȩˉɴȩʫǟ ǁɴɝɝ˞ɣƒɋ╖ 

Pour le diagnostic dit «  actif  », ȩɋ ʻ☼ƒȊȩˉ ǌǟ ʫǠƒɋȩʻǟʫ ˞ɣ ǌȩƒȊɣɴʻˉȩǁ ǌǟ ˉǟʫʫƒȩɣ ǌǟʻ
principales zones réglementées et des secteurs nouveaux identifiés par le diagnostic 
prospectif et de mener une concertation avec les différents acteurs des services municipaux : 
˞ʫƷƒɣȩʻɝǟ┼ ʻǟʫ˻ȩǁǟ ˉǟǁȞɣȩʧ˞ǟ┼ ˻ɴȩʫȩǟ║ ƒȇȩɣ ǌ☼ƒɋȩɝǟɣˉǟʫ ɋǟ ǌȩƒȊɣɴʻˉȩǁ ǟˉ ǁɴɣɣƒȮˉʫǟ ɋǟʻ ɴƷȽǟǁˉȩȇʻ
et les attentes de chacun.  

 

Diagnostic de 
ɋ☼ɴʫȊƒɣȩʻƒˉȩɴɣ

territoriale  

Diagnostic 
juridique  

ENJEUX 

Diagnostic 
« actif  » 

Diagnostic 
« prospectif  » 

Diagnostic du tissu 
publicitaire  
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Partie I  : Diagnostic 
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Chapitre I Diagnostic juridique 

1. Le RLP et son champ d'application  

1.1. Définition d'un Règlement Local de Publicité  

Le Règlement Local de Publicité (RLP) a pour but d'adapter au contexte local, les règles 
nationales régissant la présence de la publicité extérieure (publicité, enseignes et 
préenseignes) dans le cadre de vie. 

Le RLP est un document règlementaire opposable aux tiers, qui prescrit des règles locales 
permettant cette adaptation. Il est établi conformément aux objectifs du code de 
l'environnement que sont la protection du cadre de vie, la prévention des nuisances visuelles 
et la réduction des consommations d'énergie. Il peut aussi prévoir des dérogations dans le 
cadre de celles prévues par le code de l'environnement.  

Le RLP définit une ou plusieurs zones qui comportent les règles locales obligatoirement plus 
ʫǟʻˉʫȩǁˉȩ˻ǟʻ ʧ˞ǟ ǁǟɋɋǟʻ ǠǌȩǁˉǠǟʻ ʠƒʫ ɋǟ ǁɴǌǟ ǌǟ ɋ☼ǟɣ˻ȩronnement. Ce dernier constitue  la 
réglementation nationale (RN).  

Le RLP approuvé est annexé au PLU. Sa révision suit, depuis la loi du 12 juillet 2010 et son 
ǌǠǁʫǟˉ ǌ☼ƒʠʠɋȩǁƒˉȩɴɣ ǌ˞ ⁬⁞ Ƚƒɣ˻ȩǟʫ ⁫⁞⁪⁫┼ ɋǟʻ ɝǤɝǟʻ ʫǮȊɋǟʻ ʧ˞ǟ ɋǟ ğɋƒɣ Óɴǁƒɋ ǌ☼ŋʫƷƒɣȩʻɝǟ ░ğÓŋ▒╖
Les documents obligatoires le composant sont donc dorénavant plus nombreux :  

U un rapport de présentation  qui présente les résultats du diagnostic et fixe les 
orientations et les objectifs de la commune en matière de publicité extérieur et 
explique les choix réglementaires retenus. Ces choix doivent se faire en cohérence 
avec le PLU.  

U un document fixant les règles locales,  nécessairement plus restrictives que la portée 
ɣƒˉȩɴɣƒɋǟ╖ Óǟʻ ʠʫǟʻǁʫȩʠˉȩɴɣʻ ʠɴ˞˻ƒɣˉ Ǥˉʫǟ ȊǠɣǠʫƒɋǟʻ ƨ ɋ☼ensemble du territoire 
communal  ɴ˞ ʻ☼ƒʠʠɋȩʧ˞ǟʫ ƨ ǁǟʫˉƒȩɣǟʻ ̔ɴɣǟʻ ǌǠȇȩɣȩǟʻ╖ 

U des documents graphiques  annexés au RLP avec une carte des zonages identifiés par 
ɋǟ ĦÓğ┼ ǟˉ ˞ɣǟ ǁƒʫˉǟ ǌǟʻ ɋȩɝȩˉǟʻ ǌ☼ƒȊȊɋɴɝǠʫƒˉȩɴɣ ǌǠȇȩɣȩǟʻ ʠƒʫ ɋǟʻ ƒʫʫǤˉǠʻ ɝ˞ɣȩǁȩʠƒ˞̇ ʧ˞ȩ
doivent être joints.  

Le RLP est applicable dès son approbation puis sa publication à tout nouveau dispositif et aux 
dispositifs existants non conformes à la réglementation antérieure. Les autres dispositifs 
existants ont deux ou six ans de délai pour se mettre en conformité.  
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1.2.  Lƒ ʠʫɴǁǠǌ˞ʫǟ ǌ☼ǠɋƒƷɴʫƒˉȩɴɣou de révision du RLP 

Procédure d'élaboration ou de révision du RLP (source : Légifrance) 
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1.3. Champ d'application territorial et géographique  du RLP 

˅ Les voies ouvertes à la circulation publique  

Ó☼ƒʫˉȩǁɋǟ Ó╖⁮⁵⁪-2 détermine le champ ǌ☼ƒʠʠɋȩǁƒˉȩɴɣ ȊǠɴȊʫƒʠȞȩʧ˞ǟ ǌǟ ɋƒ ʫǠȊɋǟɝǟɣˉƒˉȩɴɣ╖ Óǟʻ
ʠ˞ƷɋȩǁȩˉǠʻ┼ ǟɣʻǟȩȊɣǟʻ ǟˉ ʠʫǠǟɣʻǟȩȊɣǟʻ┼ ʧ˞☼ǟɋɋǟʻ ʻɴȩǟɣˉ ȩɝʠɋƒɣˉǠǟʻ ʻ˞ʫ ˞ɣǟ ǌǠʠǟɣǌƒɣǁǟ ǌ˞
ǌɴɝƒȩɣǟ ʠ˞Ʒɋȩǁ ɴ˞ ʻ˞ʫ ˞ɣǟ ʠƒʫǁǟɋɋǟ ʠʫȩ˻Ǡǟ┼ ǌǮʻ ɋɴʫʻ ʧ˞☼ǟɋɋǟʻ ʻɴɣˉ ˻ȩʻȩƷɋǟʻ ǌ☼˞ɣǟ ˻ɴȩǟ ɴ˞˻ǟʫˉǟ ƨ 
la circulation publique, doivent respecter les dispositions législatives et réglementaires du 
ǁɴǌǟ ǌǟ ɋ☼ǟɣ˻ȩʫɴɣɣǟɝǟɣˉ ǟˉ┼ ɋǟ ǁƒʻ ǠǁȞǠƒɣˉ┼ ɋǟ ĦÓğ░ȩ▒╖ 

La voie ouverte à la circulation publique est entendue comme étant la voie publique ou privée 
qui peut être librement empruntée, à titre gratuit ou non, par toute personne circulant à pied 
ou par un moyen de transport individuel ou collectif (Art. R.581 -1). Sont ainsi visés : les routes, 
autoroutes et routes à grande circulation, mais également les voies navigables, les chemins de 
grande randonnée, les pistes de ski et les télésièges ainsi que les voies ferrées, les quais à ciel 
ouvert des gares ferroviaires ou les parkings.  

 

˅ Ðƒ ɠɰ˂Ȧɰɠ Ǌ☺ƒȈȈɈɰɚǞʥƒ˂Ȧɰɠ 

"Art. L. 581-14. - L'établissement public de coopération intercommunale compétent en matière 
de plan local d'urbanisme ou, à défaut, la commune peut élaborer sur l'ensemble du territoire 
de l'établissement public ou de la commune un règlement local de publicité qui adapte les 
dispositions prévues à l'article L. 581-9".  

Jɴɣǁǟʫɣƒɣˉ ɋƒ ʠ˞ƷɋȩǁȩˉǠ┼ ɋǟ ǁɴǌǟ ǌǟ ɋ☼ǟɣ˻ȩʫɴɣɣǟɝǟɣˉ ʻˉȩʠ˞ɋǟ ʧ˞ǟ ┴ ╙En dehors des lieux qualifiés 
Ǌ☺agglomération par les règlements relatifs à la circulation routière , toute publicité est 
interdite ╕ aɈɈǝ ǝʵ˂ ˂ɰ˗˂ǝȅɰȦʵ ƒ˗˂ɰʥȦʵǞǝ Ƨ Ɉ☺Ȧɠ˂ǞʥȦǝ˗ʥ Ǌǝ Ɉ☺ǝɚʛʥȦʵǝ Ǌǝʵ ƒǞʥɰʛɰʥ˂ʵ ƒȦɠʵȦ ʡ˗ǝ Ǌǝʵ Ȉƒʥǝʵ
ȅǝʥʥɰ˴ȦƒȦʥǝʵ┼ ʵǝɈɰɠ Ǌǝʵ ʛʥǝʵǀʥȦʛ˂Ȧɰɠʵ ȅȦ̀Ǟǝʵ ʛƒʥ ǊǞǀʥǝ˂ ǝɠ IɰɠʵǝȦɈ Ǌ☺a˂ƒ˂╕ Ðƒ ʛ˗ƶɈȦǀȦ˂Ǟ ʛǝ˗˂
ǞȈƒɈǝɚǝɠ˂ Ǣ˂ʥǝ ƒ˗˂ɰʥȦʵǞǝ ʛƒʥ Ɉǝ ʥǬȈɈǝɚǝɠ˂ ɈɰǀƒɈ Ǌǝ ʛ˗ƶɈȦǀȦ˂Ǟ Ǌǝ Ɉ☺ƒ˗˂ɰʥȦ˂Ǟ ƒǊɚȦɠȦʵ˂ʥƒ˂Ȧ˴ǝ
compétente à proximité immédiate des établissements de centres commerciaux exclusifs de 
toute habitation et situés hors agglomération, dans le respect de la qualité de vie et du 
paysage et des critères, en particulier relatifs à la densité, fixés par décret" (art L581 -7). 

 

RǞȅȦɠȦ˂Ȧɰɠ Ǌǝ Ɉ☺ƒȈȈɈɰɚǞʥƒ˂Ȧɰɠ 

Ó☼ƒȊȊɋɴɝǠʫƒˉȩɴɣ ƒ˞ ʻǟɣʻ ǌ˞ Jɴǌǟ ǌǟ ɋƒ ʫɴ˞ˉǟ ʻǟɋɴɣ ɋ☼ƒʫˉȩǁɋǟ Ħ╖ ⁪⁪⁞-2 du Code de la route 
désigne un espace sur lequel sont groupés des immeubles bâtis rapprochés  ǟˉ ǌɴɣˉ ɋ☼ǟɣˉʫǠǟ ǟˉ
la sortie sont signalées par des panneaux  placés à cet effet le long de la route qui le traverse 
ɴ˞ ʧ˞ȩ ɋǟ Ʒɴʫǌǟ╖ Óǟʻ ɋȩɝȩˉǟʻ ǌǟ ɋ☼ƒȊȊɋɴɝǠʫƒˉȩɴɣ ʻɴɣˉ ȇȩ̇Ǡǟʻ ʠƒʫ ɋǟ ɝƒȩʫǟ ʠƒʫ ˻ɴȩǟ ǌ☼ƒʫʫǤˉǠ ░ ʫˉ╖
R.411-2). 

Dans la pratique, il arrive que ces deux notions ne coïncident pas et donc, face à cette 
ʻȩˉ˞ƒˉȩɴɣ ǌǟ ɋȩˉȩȊǟ┼ ɋǟ Jɴɣʻǟȩɋ ǌ☼cˉƒˉ ƒ ʠʫǠǁȩʻǠ ǁǟˉˉǟ ǌǠȇȩɣȩˉȩɴɣ ǟɣ ȇƒȩʻƒɣˉ ʠʫǠ˻ƒɋɴȩʫ ɋƒ ◕ réalité 
physique  ◖ ǌǟ ɋ☼ƒȊȊɋɴɝǠʫƒˉȩɴɣ┼ ʠǟ˞ ȩɝʠɴʫˉǟ ɋ☼ǟ̇ȩʻˉǟɣǁǟ ɴ˞ ɣɴɣ ǌǟʻ ʠƒɣɣǟƒ˞̇ ǌ☼ǟɣˉʫǠǟ ǟˉ ǌǟ
sortie et leur positionnement par rapport au bâti (CE, sect., 02/03/1990, Sté Publi -system, req. 
n°68134). 
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1.4. Champ d'application matériel : les dispositifs visés par le RLP  

Ó☼ƒʫˉȩǁɋǟ ⁬ ǌǟ ɋƒ ɋɴȩ ǌ˞ ⁫⁶ ǌǠǁǟɝƷʫǟ ⁪⁶⁴⁶ ʠʫǠǁȩʻǟ ɋǟʻ ɣɴˉȩɴɣʻ ǌǟ ʠ˞ƷɋȩǁȩˉǠ┼ ǌ☼ǟɣʻǟȩȊɣǟʻ ǟˉ
ʠʫǠǟɣʻǟȩȊɣǟʻ╖ Óǟ ǁɴɣǁǟʠˉ ǌǟ ʠ˞ƷɋȩǁȩˉǠ Ǡˉƒɣˉ ǌǠȇȩɣȩ ʠƒʫ ǟ̇ǁɋ˞ʻȩɴɣ ǌǟʻ ǁɴɣǁǟʠˉʻ ǌ☼ǟɣʻǟȩȊɣǟʻ ǟˉ
préenseignes. 

 

 

 

 

 

 

˅ La publicité  
 

˅ La publicité  

Définition  : constitue une publicité toute inscription, forme ou image destinée à informer le 
public ou à attirer son a ttention, les dispositifs dont le principal objet est de recevoir lesdites 
inscriptions, formes ou images étant assimilées à des publicités  » (article L581-3 1°).  

Jɴɣʻˉȩˉ˞ǟ ǌɴɣǁ ˞ɣǟ ʠ˞ƷɋȩǁȩˉǠ┼ ƒ˞ ʻǟɣʻ ǌǟ ɋƒ ɋɴȩ┼ ˉɴ˞ˉǟʻ ɋǟʻ ȇɴʫɝǟʻ ǌǟ ɝǟʻʻƒȊǟʻ┼ ʧ˞☼ȩɋʻ ʻɴȩǟɣˉ
ǁɴɝɝǟʫǁȩƒ˞̇ ɴ˞ ɣɴɣ╖ J☼ǟʻˉ ƒȩɣʻȩ ʧ˞ǟ ɋƒ ɋɴȩ ȇƒȩˉ ǠȊƒɋǟɝǟɣˉ ǟɣˉʫǟʫ ǌƒɣʻ ʻɴɣ ǁȞƒɝʠ ǌ☼ƒʠʠɋȩǁƒˉȩɴɣ
ɋ☼ƒȇȇȩǁȞƒȊǟ ǌ☼ɴʠȩɣȩɴɣ╖ 

¸ɋ ǟ̇ȩʻˉǟ ǌȩȇȇǠʫǟɣˉʻ ˉ̈ʠǟʻ ǌǟ ʠ˞ƷɋȩǁȩˉǠ ƒ˻ǟǁ ǌǟʻ ǌȩʻʠɴʻȩˉȩɴɣʻ ʠʫɴʠʫǟʻ ƨ ǁȞƒǁ˞ɣǟ ǌ☼ǟɣˉʫǟ ǟɋɋǟʻ1, et 
notamment  :  

- La publicité non lumineuse  comprenant  : 
o  la publicité murale  installée sur un support construit préalablement à cette 

installation et destiné à un autre usage que de supporter une publicité  : mur de 
ˉɴ˞ˉ ƷƜˉȩɝǟɣˉ┼ ɝ˞ʫ ǌǟ ǁɋɺˉ˞ʫǟ┼ ǁɋɺˉ˞ʫǟ ɴ˞ ʠƒɋȩʻʻƒǌǟ ˉɴ˞ˉ ˉ̈ʠǟ╖ cɋɋǟ ʻ☼ɴʠʠɴʻǟ ƨ ɋƒ
publicité scellée au sol ou installée directement sur le sol.  

o la publicité scellée au sol ou installée directement sur le sol  est généralement 
fixée sur un ou plusieurs pieds spécialement conçus et plantés dans le sol à cet 
effet, plus rarement posée directement sur le sol. Elle est régie par les articles 
R.581-30 à R.581-⁬⁬ ǌ˞ ǁɴǌǟ ǌǟ ɋ☼ǟɣ˻ȩʫɴɣɣǟɝǟɣˉ╖ 
 

- la publicité lumineuse  comprenant  : 
o la publicité supportant des affiches éclairées par projection ou transparence  
ǟʻˉ ǁɴɣʻˉȩˉ˞Ǡǟ ǌǟ ǌȩʻʠɴʻȩˉȩȇʻ ǌɴɣˉ ɋǟʻ ƒȇȇȩǁȞǟʻ ʻɴɣˉ ǠǁɋƒȩʫǠǟʻ ʠƒʫ ɋ☼ǟ̇ˉǠʫȩǟ˞ʫ ƒ˞
ɝɴ̈ǟɣ ǌǟ ʻʠɴˉʻ┼ ƒɝʠɴ˞ɋǟʻ ɴ˞ ʫƒɝʠǟʻ ǌ☼ǠǁɋƒȩʫƒȊǟʻ┼ ƒȩɣʻȩ ʧ˞ǟ ǁǟɋɋǟʻ ʧ˞ȩ ʻɴɣˉ
ǠǁɋƒȩʫǠǟʻ ʠƒʫ ɋ☼ȩɣˉǠʫȩǟ˞ʫ ƒ˞ ɝɴ̈ǟɣ ǌǟ ˉ˞Ʒǟ ɣǠɴɣʻ : caissons lumineux, panneaux 
vitrines.  

o La publicité lumineuse numérique  désigne essentiellement les «  écrans » 
numériques, composés de diodes, LEDs, etc. Téléviseurs géants qui peuvent 

 
1 Définition extraite du Guide pratique sur la règlementation de la publicité extérieure réalisé par le Ministère 
Ǌǝ Ɉ☺aǀɰɈɰȈȦǝ┼ Ǌ˗ RǞ˴ǝɈɰʛʛǝɚǝɠ˂ Ǌ˗ʥƒƶɈǝ ǝ˂ Ǌǝ Ɉ☺aɠǝʥȈȦǝ 
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présenter des images fixes, des images animées (faisant apparaitre un slogan, 
ʠʫȩ̇┼ ȇƒȩʻƒɣˉ Ǡ˻ɴɋ˞ǟʫ ˞ɣǟ ȇɴʫɝǟ ɴ˞ ˞ɣ ʠȩǁˉɴȊʫƒɝɝǟ║▒ ɴ˞ ˞ɣǟ ˻ȩǌǠɴ╖ 

o La ʠ˞ƷɋȩǁȩˉǠ ɋ˞ɝȩɣǟ˞ʻǟ ƒ˞ˉʫǟ ʧ˞☼ǠǁɋƒȩʫǠǟ ʠƒʫ ʠʫɴȽǟǁˉȩɴɣ ɴ˞ ˉʫƒɣʻʠƒʫǟɣǁǟ est 
principalement constituées par les néons, souvent installés sur les toitures. Ils 
sont quelquefois muraux, plus rarement scellées au sol.  

- la publicité sur mobilier urbain  : 
Le mobilier urbain est une installation implantée sur une dépendance du domaine 
public à des fins de commodité pour les usagers (poubelles, bancs publics , abris des 
ʻǟʫ˻ȩǁǟʻ ǌǟ ˉʫƒɣʻʠɴʫˉ ǟɣ ǁɴɝɝ˞ɣ┼ ȩɣǌȩǁƒˉȩɴɣʻ ǌ˞ ɣɴɝ ǌǟʻ ʫ˞ǟʻ┼ ˉǟǁ╖▒ Óƒ ʠ˞ƷɋȩǁȩˉǠ ɣ☼ǟʻˉ
autorisée que sur 5 catégories de mobilier urbain  :  

o les abris destinés au public   sont essentiellement destinés aux utilisateurs des 
transports en commun.  

o les kiosques , à journaux ou autres kiosques à usages commercial peuvent 
supporter des publicités même si, dans la plupart des cas, les kiosques à 
journaux supportent les affiches des «  unes » des publications en vente et sont 
donc des enseignes. 

o les colonnes porte -affiches  sont des mobiliers traditionnels des centres -villes. 
cɋɋǟʻ ɣǟ ʠǟ˞˻ǟɣˉ ʫǟǁǟ˻ɴȩʫ ǌ☼ƒ˞ˉʫǟʻ ȩɣȇɴʫɝƒˉȩɴɣʻ ʧ˞ǟ ɋ☼ƒɣɣɴɣǁǟ ǌǟʻ ʻʠǟǁˉƒǁɋǟʻ
ou de manifestations culturelles (cinéma, théâtre, spectacle, concert)  

o les mâts porte -affiche  sont composé au maximum de 2 panneaux situés dos -à-
dos ǟˉ ʻɴɣˉ ˞ˉȩɋȩʻƒƷɋǟʻ ǟ̇ǁɋ˞ʻȩ˻ǟɝǟɣˉ ʠɴ˞ʫ ɋ☼ƒɣɣɴɣǁǟ ǌǟ ɝƒɣȩȇǟʻˉƒˉȩɴɣ
économiques, sociales, culturelles ou sportives.  

o les mobiliers destinés à recevoir des informations non publicitaires  à caractère 
ȊǠɣǠʫƒɋ ɴ˞ ɋɴǁƒɋ┼ ɴ˞ ǌǟʻ ʟ˞˻ʫǟʻ ƒʫˉȩʻˉȩʧ˞ǟʻ regroupe des mobiliers aux formes 
ǟˉ ǌȩɝǟɣʻȩɴɣʻ ǌȩ˻ǟʫʻǟʻ╖  ɋ☼ɴʫȩȊȩɣǟ ʠɋƒɣȩɝǮˉʫǟʻ ░ʻ˞ʠʠɴʫˉƒɣˉ ɋǟ ʠɋƒɣ ǌǟ ɋƒ ˻ȩɋɋǟ▒┼
dénommés dans le langage courant « sucettes », il a évolué au fil du temps 
vers des formats plus grands . Ce type de mobilier urbain peut prendre la forme 
ǌ☼˞ɣ ʠȩǟǌ ˞ɣȩʧ˞ǟ ǟɣ ȇɴʫɝǟ ǌǟ ɝƜˉ ʻ˞ʫ ɋǟʧ˞ǟɋ ǟʻˉ ƒʠʠɴʻǠ ˞ɣǟ ȩɣȇɴʫɝƒˉȩɴɣ ɣɴɣ
ʠ˞Ʒɋȩǁȩˉƒȩʫǟ ƨ ǁƒʫƒǁˉǮʫǟ ȊǠɣǠʫƒɋ ɴ˞ ɋɴǁƒɋ┼ ɴ˞ ǌǟʻ ʟ˞˻ʫǟʻ ƒʫˉȩʻˉȩʧ˞ǟʻ╖ Tƒɣʻ ˉɴ˞ʻ
les cas, il a pour caractéristique de ne pouvoir accueillir une surface de 
ʠ˞ƷɋȩǁȩˉǠ ǟ̇ǁǠǌƒɣˉ ɋƒ ʻ˞ʫȇƒǁǟ ˉɴˉƒɋǟ ǌǟʻ ȩɣȇɴʫɝƒˉȩɴɣʻ ɴ˞ ʟ˞˻ʫǟʻ ƒʫˉȩʻˉȩʧ˞ǟʻ ǟˉ ȩɋ
est en général «  double -face ». Lorsque la face réservée à la collectivité est fixe 
et que la face commerciale est mobile (déroulante*, trivision), la parité est 
ǁɴɣʻȩǌǠʫǠǟ ǁɴɝɝǟ ʫǟʻʠǟǁˉǠǟ╖ T☼ƒ˞ˉʫǟ ʠƒʫˉ┼ ɋ☼ȩɣȇɴʫɝƒˉȩɴɣ ɣɴɣ ʠ˞Ʒɋȩǁȩˉƒȩʫǟ ǌɴȩˉ
être visible à tout moment. Les pratiques de « temps partagé » ne sont pas 
admises. 
 

˅ Les préenseignes 

Définition  : constitue une préenseigne toute inscription, forme ou image indiquant la proximité 
Ǌ☺˗ɠ Ȧɚɚǝ˗ƶɈǝ ɰ˗ Ǌ☺˗ɠ ˂ǝʥʥƒȦɠ ɰˤ ʵ☺ǝ̀ǝʥǀǝ ˗ɠǝ ƒǀ˂Ȧ˴Ȧ˂Ǟ ǊǞ˂ǝʥɚȦɠǞǝ (article L581-3 3°).  

¸ɋ ʻ☼ƒȊȩˉ ǌ☼˞ɣ ɝǟʻʻƒȊǟ ǌǟ ʻȩȊɣƒɋǠˉȩʧ˞ǟ ǁɴʫʫǟʻʠɴɣǌƒɣˉ ƨ ˞ɣǟ ȩɣȇɴʫɝƒˉȩɴɣ ǌǟ ǌǟʻˉȩɣƒˉȩɴɣ╖ Óƒ
ɋɴǁƒɋȩʻƒˉȩɴɣ ɣ☼ǟʻˉ ʠƒʻ ǌǠˉǟʫɝȩɣƒɣˉǟ ǌǟ ɋƒ ǌǠȇȩɣȩˉȩɴɣ ǌǟ ɋ☼ɴƷȽǟˉ╖ 

Bȩǟɣ ʧ˞ǟ ˉʫǮʻ ʠʫɴǁȞǟ ǌǟ ɋƒ ǌǠȇȩɣȩˉȩɴɣ ǌǟ ɋ☼ǟɣʻǟȩȊɣǟ┼ ɋƒ ʠʫǠǟɣʻǟȩȊɣǟ ʻ☼ǟɣ ǌȩʻˉȩɣȊ˞ǟ ˉɴ˞ˉǟȇɴȩʻ ʠƒʫ
ʻɴɣ ɋȩǟ˞ ǌ☼ȩɝʠɋƒɣˉƒˉȩɴɣ╖ Ó☼ǟɣʻǟȩȊɣǟ ǟʻˉ ȩɝʠɋƒɣˉǠǟ ʻ˞ʫ ɋ☼ȩɝɝǟ˞Ʒɋǟ ɴ˫ ʻ☼ǟ̇ǟʫǁǟ ɋ☼ƒǁˉȩ˻ȩˉǠ ʻȩȊɣƒɋǠǟ
alors que la préenseigne est implantée sur un immeuble matériellement différent de celui où 
ʻ☼ǟ̇ǟʫǁǟ ɋ☼ƒǁˉȩ˻ȩˉǠ ʻȩȊɣƒɋǠǟ╖ 
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˅ Les enseignes 

Définition  : Constitue une enseigne toute inscription apposée sur un immeuble ou un terrain et 
ʥǝɈƒ˂Ȧ˴ǝ Ƨ Ɉ☺ƒǀ˂Ȧ˴Ȧ˂Ǟ ʡ˗Ȧ ʵ☺́ ǝ̀ǝʥǀǝ╕ (article L581-3 2°). 
 
Différents emplacements  ǌ☼ǟɣʻǟȩȊɣǟʻ ʻɴɣˉ ƒ˞ˉɴʫȩʻǠʻ ʠƒʫ ɋƒ ɋɴȩ : 

U Sur le sol : Les enseignes scellées ou installées au sol   sont fixées ou installées 
ǌȩʫǟǁˉǟɝǟɣˉ ʻ˞ʫ ɋǟ ʻɴɋ┼ ǌƒɣʻ ɋǟ ʠǠʫȩɝǮˉʫǟ ǌǟ ɋ☼˞ɣȩˉǠ ȇɴɣǁȩǮʫǟ ʫǟɋƒˉȩ˻ǟ ƨ ɋ☼ƒǁˉȩ˻ȩˉǠ ʧ˞ȩ ʻ☼̈
exerce. Elles peuvent prendre différentes formes  : panneau, totem, drapeau, 
oriflamme, chevalet, etc.  

U Sur une clôture ou un garde -corps : Les enseignes sur clôture ou garde -corps sont 
appliquées directement sur la clôture ou le garde -corps, parallèlement à ceux -ci, sans 
pouvoir en dépasser de tout côté.  

U Sur toiture, auvent ou marquise : Ces enseignes, sont fixées directement sur la toiture, 
ɋ☼ƒ˞˻ǟɣˉ ɴ˞ ɋƒ ɝƒʫʧ˞ȩʻǟ╖ 

U İ˞ʫ ɋƒ ȇƒǅƒǌǟ ǌǟ ɋ☼ƒǁˉȩ˻ȩˉǠ (enseignes murales) : Tǟ˞̇ ˉ̈ʠǟʻ ǌ☼ǟɣʻǟȩȊɣǟʻ ɝ˞ʫƒɋǟʻ
peuvent être mises en place  : 
џ Les enseignes parallèles au mur  : Ces enseignes sont appliquées à plat sur la 
ȇƒǅƒǌǟ ǌǟ ɋ☼ƒǁˉȩ˻ȩˉǠ┼ ʻƒɣʻ ǟɣ ǌǠʠƒʻʻǟʫ┼ ɴ˞ ǟɣǁɴʫǟ ʠǟȩɣˉǟʻ ʻ˞ʫ ǁǟɋɋǟ-ci. 
Óɴʫʻʧ˞☼ǟɋɋǟʻ ʻɴɣˉ ʠɴʻȩˉȩɴɣɣǠǟʻ ƒ˞ ǌǟʻʻ˞ʻ ǌǟ ɋƒ ˻ȩˉʫȩɣǟ┼ ɴɣ ʠƒʫɋǟ ƒ˞ʻʻȩ
ǌ☼ǟɣʻǟȩȊɣǟ ǟɣ Ʒƒɣǌǟƒ˞╖ 

џ Les enseignes perpendiculaires au mur  : Ces enseignes, encore appelées 
enseignes en drapeau, sont fixées en hauteur sur la façade commerciale, de 
façon perpendiculaire à celle -ci. 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Source: Service Public Pro 
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˅ Les dispositifs ne relevant pas de la règlementation sur la publicité extérieure  : 
Ɉƒ ĨȦȈɠƒɈȦʵƒ˂Ȧɰɠ ÐɰǀƒɈǝ Ǌ☺µɠȅɰʥɚƒ˂Ȧɰɠ ╪ĨµÐ╫ 

Une SIL est une signalisation routière "officielle" du ressort du gestionnaire de la voirie qui est 
règlementée par l'arrêté interministériel relatif à la Signalisation Routière du 24 novembre 
1967 modifié et ses décrets d'application. C'est un nouveau mode de signalisation conçu pour 
guider l'usager de la route, en complément de la signalisation de direction, vers les services et 
équipements susceptibles de l'intéresser dans son déplacement et situés à proximité de la 
voie sur laquelle il se déplace.  

Une SIL constitue une signalisation routière applicable en agglomération et hors 
agglomération qui devra obligatoirement être relative aux services et équipements d'intérêt 
local  utiles aux personnes en déplacement . Il conviendra de se conformer aux règles 
fondamentales de la signalisation de direction, à savoir, notamment : homogénéité, visibilité, 
et continuité. Étant une signalisation routière, la SIL n'est pas règlementée  dans le cadre du 
ĦǮȊɋǟɝǟɣˉ Óɴǁƒɋ ǌǟ ğ˞ƷɋȩǁȩˉǠ╖ İƒ ɝȩʻǟ ǟɣ ʠɋƒǁǟ ǟʻˉ┼ ǌǟ ʠʫǠȇǠʫǟɣǁǟ┼ ƒʻʻɴǁȩǠǟ ƨ ɋƒ ɝȩʻǟ ǟɣ ʟ˞˻ʫǟ
d'un schéma directeur de signalisation de direction.  

Tƒɣʻ ɋǟ Ũƒ˞ǁɋ˞ʻǟ┼ ɋǟʻ ǁɴɣǌȩˉȩɴɣʻ ǌ☼ȩɝʠɋƒɣˉƒˉȩɴɣ ǌǟ ɋƒ İ¸Ó ʻɴɣˉ ǌǠˉǟʫɝȩɣǠǟʻ ʠƒʫ ɋǟ Jɴɣʻǟȩɋ
Départemental dans le schéma directeur départemental de SIL composé de la Charte de SIL 
ƒʠʠʫɴ˞˻Ǡ ɋǟ ⁪⁵╖⁞⁯╖⁫⁞⁪⁮ ǟˉ ǌǟ ʻƒ ȇȩǁȞǟ ǌ☼ȩɣȇɴʫɝƒˉȩɴɣ İ¸Ó╖ 

 

1.5. Principe généraux de la règlementation nationale des publicités, 
préenseignes et enseignes  

Le ǁɴǌǟ ǌǟ ɋ☼ǟɣ˻ȩʫɴɣɣǟɝǟɣˉ ƒ˞ˉɴʫȩʻǟ ɋƒ ʠʫǠʻǟɣǁǟ ǌǟ ɋƒ ʠ˞ƷɋȩǁȩˉǠ ǟ̇ˉǠʫȩǟ˞ʫǟ ǟˉ ǌǟʻ ǟɣʻǟȩȊɣǟʻ
en agglomération  Ȋƒʫƒɣˉȩʻʻƒɣˉ ƒȩɣʻȩ ɋƒ ɋȩƷǟʫˉǠ ǌ☼ǟ̇ʠʫǟʻʻȩɴɣ ȩɣʻǁʫȩˉǟ ǌƒɣʻ ɋǟ ǁƒǌʫǟ
constitutionnel.  

Ó☼ƒȊȊɋɴɝǠʫƒˉȩɴɣ ʧ˞ȩ ƒǌɝǟˉ ɋƒ ʠ˞ƷɋȩǁȩˉǠ ǟ̇ˉǠʫȩǟ˞ʫǟ ǟʻˉ ˞ɣ ʠƒ̈ʻƒȊǟ ǁɴɝʠɴʫˉƒɣˉ ǌǟʻ ƷƜˉȩɝǟɣˉʻ
suffisamment rapprochés. cɣ ǌǟȞɴʫʻ ǌǟ ɋ☼ƒȊȊɋɴɝǠʫƒˉȩɴɣ, supposée être au paysage naturel, 
ˉɴ˞ˉǟ ȇɴʫɝǟ ǌǟ ʠ˞ƷɋȩǁȩˉǠ ǟʻˉ ȩɣˉǟʫǌȩˉǟ ƨ ɋ☼ǟ̇ǁǟʠˉȩɴɣ :  

- des activités en relation avec la fabrication ou la vente des produits de terroir par des 
entreprises locales, des activités culturelles et des monuments historiques, classés ou 
inscrits, ouverts à la visite,  
- de certaines opérations et manifestations exceptionnelles, à titre temporaires.  

Óǟ ɝǟʻʻƒȊǟ ʻ˞ʫ ˞ɣ ǌȩʻʠɴʻȩˉȩȇ ɣ☼ǟʻˉ ʠƒʻ ǌǠˉǟʫɝȩɣƒɣˉ ǟɣ ɝƒˉȩǮʫǟ ǌǟ ʫǠȊɋǟɝǟɣˉƒˉȩɴɣ┼ ǁ☼ǟʻˉ
ɋ☼ǟ̇ȩʻˉǟɣǁǟ ǌ˞ ǌȩʻʠɴʻȩˉȩȇ ʧ˞ȩ ǟʻˉ ʫǠȊɋǟɝǟɣˉǠǟ ƒȩɣʻȩ ʧ˞ǟ ʻƒ ȇɴʫɝǟ ɝƒˉǠʫȩǟɋɋǟ ǌǟ ʠʫǠʻǟɣˉƒˉȩɴɣ ┴
dimension, nombre, forme, typographie, couleur, technique employée, etc.  

Óǟ ǁɴǌǟ ǌǟ ɋ☼ǟɣ˻ȩʫɴɣɣǟɝǟɣˉ ɣǟ ʠɴʫˉǟ ʧ˞ǟ ʻ˞ʫ ɋƒ ʠʫǠʻǟɣˉƒˉȩɴɣ ǌǟmessages visibles depuis une 
voie ouverte à la libre circulation du public ╖ ßƒȩʻ ɋǟʻ ɝǟʻʻƒȊǟʻ ʠɴʻǠʻ ƨ ɋ☼ȩɣˉǠʫȩǟ˞ʫ ǌ☼˞ɣ ɋɴǁƒɋ
ȇǟʫɝǠ ǟˉ ɝǤɝǟ ˻ȩʻȩƷɋǟʻ ǌ☼˞ɣǟ ˉǟɋɋǟ ˻ɴȩǟ┼ ɣ☼ǟɣˉʫǟɣˉ ʠƒʻ ǌƒɣʻ ɋǟ ǁȞƒɝʠ ǌ˞ ǁɴǌǟ ǌǟ
ɋ☼ǟɣ˻ȩʫɴɣɣǟɝǟɣˉ╖ 

Le principe régulateur des normes reste cel ui de la démographie communale  : le seuil de 10 
000 habitants appartenant ou non à une unité urbaine de 100 000 habitants , est le critère de 
détermination des dispositifs publicitaires autorisés et de leur surface.  

TǮʻ ɋɴʫʻ ʧ˞ǟ ɋƒ ǁɴɝɝ˞ɣǟ ɴ˞ ɋ☼cğJ¸ ǟʻˉ ǌɴˉǠ ǌ☼˞ɣ ĦÓğ┼ ɋǟʻ ǟɣʻǟȩȊɣǟʻ ʻɴɣˉ ʻɴ˞ɝȩʻǟʻ ƨ
ƒ˞ˉɴʫȩʻƒˉȩɴɣ ʻ˞ʫ ɋ☼ǟɣʻǟɝƷɋǟ ǌ˞ ˉǟʫʫȩˉɴȩʫǟ╖ Óǟʻ ʠʫǠǟɣʻǟȩȊɣǟʻ ʻɴɣˉ ʻɴ˞ɝȩʻǟʻ ƒ˞̇ ǌȩʻʠɴʻȩˉȩɴɣʻ
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régissant la publicité . Un règlement local de publicité ne peut pas édicter de règles 
spécifiques pour ces dispositifs.  

Ó☼ȩɣʻˉƒɋɋƒˉȩɴɣ┼ ɋǟ ʫǟɝʠɋƒǁǟɝǟɣˉ ɴ˞ ɋƒ ɝɴǌȩȇȩǁƒˉȩɴɣ ǌǟʻ ǌȩʻʠɴʻȩˉȩȇʻ ɴ˞ ɝƒˉǠʫȩǟɋʻ ʧ˞ȩ ʻ˞ʠʠɴʫˉǟɣˉ
de la publicité sont soumis à déclaration préalable . Toute publicité doit mentionner, selon le 
ǁƒʻ┼ ɋǟ ɣɴɝ ǟˉ ɋ☼ƒǌʫǟʻʻǟ ɴ˞ Ʒȩǟɣ ɋƒ ǌǠɣɴɝȩɣƒˉȩɴɣ ɴ˞ ɋƒraison sociale, de la personne physique 
ɴ˞ ɝɴʫƒɋǟ ʧ˞ȩ ɋ☼ƒ ƒʠʠɴʻǠǟ ɴ˞ ȇƒȩˉ ƒʠʠɴʻǟʫ╖ 

Óǟ ʠɴ˞˻ɴȩʫ ǌǟ ʠɴɋȩǁǟ ǟʻˉ ǟ̇ǟʫǁǠ ʠƒʫ ɋǟ ɝƒȩʫǟ ʻ˞ʫ ɋ☼ǟɣʻǟɝƷɋǟ ǌ˞ ˉǟʫʫȩˉɴȩʫǟ ǁɴɝɝ˞ɣƒɋ ƨ ʠƒʫˉȩʫ ǌ˞
ɝɴɝǟɣˉ ɴ˫ ˞ɣ ʫǮȊɋǟɝǟɣˉ ɋɴǁƒɋ ǌǟ ʠ˞ƷɋȩǁȩˉǠ ǟʻˉ ǠǌȩǁˉǠ╖ Ó☼ƒ˞ˉɴʫȩˉǠ ȩɣ˻ǟʻˉȩǟ ǌǟʻ ʠɴ˞˻ɴȩʫʻ ǌǟ
police (maire) délivre les autorisations requises.  

Les précédentes zones de restrictions (ZPR), zones autorisées (ZPA) ou zones élargies (ZPE) ont 
été supprimées avec les nouveaux textes. Seules subsistent les zones de publicités, avec 
différents secteurs et normes de prescriptions.  

 

˅ La publicité  

La publicité est interdite hors agglomération (article L581-7).  Deux dérogations à cette 
interdiction pour les secteurs à proximité immédiate des établissements de centres 
commerciaux et dans ɋ☼ǟɝʠʫȩʻǟ ǌǟʻ ƒǠʫɴʠɴʫˉʻ ǟˉ ǌǟʻ Ȋƒʫǟʻ ȇǟʫʫɴ˻ȩƒȩʫǟʻ╖  

La publicité est interdite (interdiction absolue sans dérogation possible)  dans les secteurs 
sensibles suivants (article L581-4 du CE) :  

U İ˞ʫ ɋǟʻ ȩɝɝǟ˞Ʒɋǟʻ ǁɋƒʻʻǠʻ ʠƒʫɝȩ ɋǟʻ ɝɴɣ˞ɝǟɣˉʻ Ȟȩʻˉɴʫȩʧ˞ǟʻ ɴ˞ ȩɣʻǁʫȩˉʻ ƨ ɋ☼ȩɣ˻ǟɣˉƒȩʫǟ
supplémentaire ;  

U Sur les monuments naturels et dans les sites classés ;  

U Tƒɣʻ ɋǟʻ ǁʟ˞ʫʻ ǌǟ ʠƒʫǁʻ ɣƒˉȩɴɣƒ˞̇ ǟˉ ɋǟʻ ʫǠʻǟʫ˻ǟʻ ɣƒˉ˞ʫǟɋɋǟʻ ; 

U Sur les arbres ; 

U sur les plantations, les poteaux de transport et de distribution électrique, les poteaux 
ǌǟ ˉǠɋǠǁɴɝɝ˞ɣȩǁƒˉȩɴɣ┼ ɋǟʻ ȩɣʻˉƒɋɋƒˉȩɴɣʻ ǌ☼ǠǁɋƒȩʫƒȊǟ ʠ˞Ʒɋȩǁ ainsi que sur les 
équipements publics concernant la circulation routière, ferroviaire, fluviale, maritime 
ou aérienne  (article R581-22 du CE) ; 

U sur les clôtures non aveugles, les murs de cimetière et de jardin public  (article R581-
22); 

U sur les murs des bâtiments sauf si ces murs sont aveugles ou comportent des 
ouvertures supérieures à 0,50 m² (article R581-22 du CE).  

Le maire a la possibilité de protéger par arrêté les immeubles présentant un caractère 
esthétique, historique ou pittoresque en interdisant la publicité sur ces derniers après avis de 
la CDNPS. 

 
 
 
 
De plus, la publicité est également interdite  ░ȩɣˉǟʫǌȩǁˉȩɴɣ ʫǟɋƒˉȩ˻ǟ ʠ˞ȩʻʧ˞☼ȩɋ ǟʻˉ ʠɴʻʻȩƷɋǟ ǌ☼̈
ǌǠʫɴȊǟʫ ǌƒɣʻ ɋǟ ǁƒǌʫǟ ǌ☼˞ɣ ĦÓğ▒en agglomération  des communes situées dans les cas 
suivants (article L581-8 du CE) : 

U Aux abords des monuments historiques ;  



 

Règlement Local de Publicité de Cadenet - Rapport de Présentation 20 

 

Partie II : Orientations & Objectifs  

U Dans le périmètre des sites patrimoniaux remarquables  ; 

U Dans les secteurs sauvegardés ;  

U Dans les sites inscrits  ; 

U Dans les parcs naturels régionaux (PNR)  ;  

U A moins de 100 mètres du champ de visibilité des immeubles présentant un caractère 
historique, esthétique ou pittoresque qui figurent sur la liste établie par arrêté 
municipal ou préfectoral après avis de la CDNPS ;  

U Dans les zones de protection du patrimoine architectural, urbain et paysager (ZPPAUP) 
et les aires de mise en valeur de l'architecture et du patrimoine (AVAP) ;  

U Dans l'aire d'adhésion des parcs nationaux  

U Dans les zones Natura 2000. 

Cependant, il est possible d'y déroger dans le cadre d'un RLP.  

 

La publicité scellée au sol ou installée directement sur le sol est également interdite en 
agglomération (article R581-30 du CE) dans :  

U Les espaces boisés classés ; 

U Les zones à protéger en raison de la qualité des sites, des milieux naturels, des 
paysages et de leur intérêt notamment au point de vue esthétique ou écologique, et 
ȇȩȊ˞ʫƒɣˉ ʻ˞ʫ ˞ɣ ʠɋƒɣ ɋɴǁƒɋ ǌ☼˞ʫƷƒɣȩʻɝǟ ░ğÓŋ▒ ɴ˞ ʻ˞ʫ ˞ɣ ʠɋƒɣ ǌ☼ɴǁǁ˞ʠƒˉȩɴɣ ǌǟʻ ʻɴɋʻ
░ǌǠȇȩɣȩˉȩɴɣ ǌǟ ɋƒ ̔ɴɣǟ ɣƒˉ˞ʫǟɋɋǟ ǌ☼˞ɣ ğÓŋ▒ 

Quant à la publicité lumineuse, seule la publicité murale supportant des affiches éclairées par 
projection ou transparence est autorisée dans les agglomérations de moins de 10 000 
ȞƒƷȩˉƒɣˉʻ ɣ☼ƒʠʠƒʫˉǟɣƒɣˉ ʠƒʻ ƨ ˞ɣǟ ˞ɣȩˉǠ ˞ʫƷƒȩɣǟ ǌǟ ʠɋ˞ʻ ǌǟ ⁪⁞⁞ 000 habitants. Elle est limitée 
à 4m² et ne peut pas dépasser 6 m de haut. Elle doit également respecter les horaires et les 
ɣɴʫɝǟʻ ǌ☼ǟ̇ˉȩɣǁˉȩɴɣ ǌǟʻ ʠ˞ƷɋȩǁȩˉǠʻ ɋ˞ɝȩɣǟ˞ʻǟʻ┼ ƨ ʻƒ˻ɴȩʫ ˞ɣǟ ǟ̇ˉȩɣǁˉȩɴɣ ǟɣˉʫǟ ⁪Ȟ ǟˉ ⁯Ȟ ʠɴ˞ʫ ɋǟʻ
ƒȊȊɋɴɝǠʫƒˉȩɴɣʻ ǌǟ ɝɴȩɣʻ ǌǟ ⁪⁞ ⁞⁞⁞ ȞƒƷȩˉƒɣˉʻ ɣ☼ƒʠʠƒʫˉǟɣƒɣˉ ʠƒʻ ƨ ˞ɣǟ ˞ɣȩˉǠ ˞ʫƷƒȩɣe de plus 
de 100 000 habitants  (article R581-35 du CE).  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

˅ Les préenseignes 

Les préenseignes sont soumises aux mêmes règles qui régissent la publicité. Autrement dit, 
elles sont interdites hors agglomérations et autorisées en agglomération sous conditions.  En 
ʫǟ˻ƒɣǁȞǟ┼ Ȟɴʫʻ ƒȊȊɋɴɝǠʫƒˉȩɴɣ┼ ȩɋ ǟʻˉ ʠɴʻʻȩƷɋǟ ǌ☼ƒ˞ˉɴʫȩʻǟʫ ǌǟʻ préenseignes dérogatoires.  
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Ainsi, il peut être dérogé à la règle générale pour signaler certaines activités listées ci -
dessous : 

 

Activité signalée  

Nombre maxi par établissement  

Ë˞ʻʧ˞☼ƒ˞ ⁪⁫ Ƚ˞ȩɋɋǟˉ ⁫⁞⁪⁮ 
Depuis le 13 
juillet 2015  

Régime 
général 

En site 
sensible  

Particulièrement utiles pour les personnes en 
déplacement  : Hôtels, restaurants, garages et 
stations -service 

4 * 0 Interdit  

Monuments historiques classés ou inscrits et 
ouverts à la visite  

4 * 0 Autorisé  

En retrait de la voie publique  2 ** 1 Interdit  
İǟʫ˻ȩǁǟʻ ʠ˞Ʒɋȩǁʻ ǌ☼˞ʫȊǟɣǁǟ 2 ** 1 Interdit  
Fabrication ou vente de produits du terroir par des 
entreprises locales  2 * 0 Autorisé  

Activités culturelles (préenseignes temporaires)  
4 par manifestation ou 

opération  Autorisé  

(*) Interdit en agglomération dans les périmètres sensibles (parcs naturels, zones Natura 2000, sites 
classés, sites inscrits, etc.) 

(**) Limité à un dispositif en agglomération dans les périmètres sensibles.  

 

Depuis le 13 juillet 2015, les préenseignes sont autorisées uniquement pour signaler la vente 
de produits du terroir, les activités culturelles (spectacles vivants ou cinématographiques, 
enseignement, expositions d'art) et les monuments historiques ouverts à la visite. Les 
préenseignes dérogatoires signalant des activités utiles pour les personnes en déplacement, 
liées à un service public ou d'urgence ou s'exerçant en retrait de la voie publique sont 
désormais interdites.  

Óǟ ǁɴǌǟ ǌǟ ɋ☼ǟɣ˻ȩʫɴɣɣǟɝǟɣˉ ʠʫǠǁȩʻǟ ʧ˞ǟ ɋǟʻ ǌȩɝǟɣʻȩɴɣʻ ǌǟʻ ʠʫǠǟɣʻǟȩȊɣǟʻ ǌǠʫɴȊƒˉɴȩʫǟʻ ɣǟ
peuvent excéder 1m de hauteur et 1,50m de largeur (art. 581-66 du CE). 
 

Depuis le 13 juillet 2015, une préenseigne dérogatoire doit respecter les prescriptions de 
ɋ☼ƒʫʫǤˉǠ ǌ˞ ⁫⁬ ɝƒʫʻ ⁫⁞⁪⁮ ȇȩ̇ƒɣˉ ǁǟʫˉƒȩɣǟʻ ʠʫǟʻǁʫȩʠˉȩɴɣʻ ǌ☼Ȟƒʫɝɴɣȩʻƒˉȩɴɣ ǌǟʻ ʠʫǠǟɣʻǟȩȊɣǟʻ
dérogatoires, dont :  
U Sa hauteur ne doit pas dépasser 2,20 mètres au -dessus du niveau du sol ;  

U Toute indication de localité qui y est mentionnée ne doit pas être complétée par une 
flèche ou une distance kilométrique ;  

U Elle doit être constituée uniquement d'un panneau plat rectangulaire ;  

U Si elle est visible d'une route nationale, départementale ou communale, elle doit être 
positionnée sur le domaine public au -delà de 20 mètres du bord de la chaussée, ou sur 
une propriété privée au -delà de 5 mètres ; 

U 2 préenseignes dérogatoires au maximum peuvent être juxtaposées au -dessus l'une de 
l'autre sur un seul mât. Seuls les mâts monopieds sont autorisés, leur largeur ne 
pouvant excéder 15 cm. 
 
˅ Les enseignes 
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Elles sont soumises à autorisation dans les zones où la publicité est interdite et dans les 
ǁɴɝɝ˞ɣǟʻ ǌɴˉǠǟʻ ǌ☼˞ɣ ĦÓğ╖ cɋɋǟʻ ǌɴȩ˻ǟɣˉ Ǥˉʫǟ ȩɣʻˉƒɋɋǠǟʻ ʻ˞ʫ ɋǟ ƷƜˉȩɝǟɣˉ ɴ˞ ɋǟ ˉǟʫʫƒȩɣ ʻ˞ʫ
ɋǟʧ˞ǟɋ ʻǟ ǌǠʫɴ˞ɋǟ ɋ☼ƒǁˉȩ˻ȩˉǠ╖ 

İǟ˞ɋǟ ɋƒ ʧ˞ƒɣˉȩˉǠ ǌǟʻ ǟɣʻǟȩȊɣǟʻ ʻǁǟɋɋǠǟʻ ƒ˞ ʻɴɋ ƨ ʠƒʫˉȩʫ ǌ☼˞ɣ ɝǮˉʫǟ ǁƒʫʫǠ ǟʻˉ ʫǠȊɋǟɝǟɣˉǠǟ : 1 
seul dispositif le long de chaque voie ouverte à la circulation bordant l'activité (sans limitation 
pour les enseignes < 1m²).  

 

a. Enseignes scellées au sol 

Les enseignes scellées au sol  sont limitées à 6m² et à 6,5 m de hauteur si elles sont 
supérieures à 1 mètre de largeur et à 8 m de hauteur si elles sont inférieures à 1 m de largeur.  

  

b. Enseignes sur mur ou bâtiment  

Sur mur  

U ne doivent pas dépasser les limites du mur  

U pas de saillie de plus de 25cm par rapport au mur  
 

Sur auvent, marquise ou balcon   

U limitées à 1m en hauteur  

U pas de saillie de plus de 25cm par rapport au support  
 

Installée perpendiculairement au mur ou en drapeau  

U saillie inférieure à 1/10 de la largeur de la voie publique  

U saillie de 2m maximum - interdit devant fenêtres ou balcons  
 

Sur toiture  (uniquement si l'activité occupe plus de la moitié du bâtiment) :  

U en lettres découpées sans panneau de fond  

U Ȟƒ˞ˉǟ˞ʫ ⁬ɝ ɝƒ̇ȩɝ˞ɝ ʻȩ Ȟƒ˞ˉǟ˞ʫ ǌǟ ȇƒǅƒǌǟ ︡ ƨ ⁪⁮ɝ 

U 1/5 de la hauteur si hauteur de façade >15m (6m maximum)  

U surface cumulée des enseignes sur une toiture : 60m² maxi  
 

Surface maximum cumulée (par établissement) :  

U 15% de la surface de la façade si celle-ǁȩ ǟʻˉ ︠ ⁮⁞ɝ⇔ 

U 25% de la surface de la façade si celle -ci est < 50m²  
 
 
 

c. Enseignes lumineuses  

Les enseignes lumineuses doivent être éteintes entre 1h et 6h lorsque l'activité signalée a 
cessé, sauf :  

U ʻȩ ɋ☼ƒǁˉȩ˻ȩˉǠ ǁǟʻʻǟ ɴ˞ ǁɴɝɝǟɣǁǟ ǟɣˉʫǟ ɝȩɣ˞ȩˉ ǟˉ ⁴Ȟ┼ ɋǟʻ ǟɣʻǟȩȊɣǟʻ ʠǟ˞˻ǟɣˉ Ǥˉʫǟ Ǡˉǟȩɣˉǟʻ
1h après la cessation et allumées 1h avant la reprise  
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U ɋɴʫʻ ǌ☼Ǡ˻Ǡɣǟɝǟɣˉʻ ǟ̇ǁǟʠˉȩɴɣɣǟɋʻ ǌǠȇȩɣȩʻ ʠƒʫ ƒʫʫǤˉǠ ɝ˞ɣȩǁȩʠƒɋ ɴ˞ ʠʫǠȇǟǁˉɴʫƒɋ 

U Les enseignes clignotantes sont interdites exceptées pour les pharmacies et autres 
ʻǟʫ˻ȩǁǟʻ ǌ☼˞ʫȊǟɣǁǟ╖ Óǟʻ ǟɣʻǟȩȊɣǟʻ ƨ ȇƒȩʻǁǟƒ˞ ƨ ʫƒ̈ɴɣɣǟɝǟɣˉ ɋƒʻǟʫ ʻɴɣˉ ˉɴ˞Ƚɴ˞ʫʻ
soumises à autorisation.  

¸ɋ ʠǟ˞ˉ Ǥˉʫǟ ǌǠʫɴȊǠ ƨ ǁǟʻ ɝǟʻ˞ʫǟʻ ɋɴʫʻ ǌ☼Ǡ˻Ǡɣǟɝǟɣˉʻ ǟ̇ǁǟʠˉȩɴɣɣǟɋʻ ǌǠȇȩɣȩʻ ʠƒʫ ƒʫʫǤˉǠ
municipal ou préfectoral  
 

d. Enseignes et préenseignes temporaires  

Les enseignes et préenseignes temporaires concernent :  

U les manifestations exceptionnelles culturelles ou touristiques  ; 

U les opérations exceptionnelles de moins de 3 mois  ; 

U les opérations immobilières, de travaux publics, de location ou de vente de plus de 3 
mois.  

Elles peuvent être installées trois semaines avant le début et doivent être retirées une 
semaine au plus tard après la fin de la manifestation ou de l'opération (soumises à des 
conditions de dimension et d'implantation).  
 

2. Cadenet au regard du cadre législatif  du Règlement National de 
Publicité (RNP) 

2.1. Ó☼ƒȊȊɋɴɝǠʫƒˉȩɴɣ ǌe Cadenet 

Ó☼ƒȊȊɋɴɝǠʫƒˉȩɴɣ ƒ˞ ʻǟɣʻ ǌ˞ ǁɴǌǟ ǌǟ ɋƒ ʫɴ˞ˉǟ (art R 110-2) désigne un espace sur lequel sont 
Ȉʥɰ˗ʛǞʵ Ǌǝʵ Ȧɚɚǝ˗ƶɈǝʵ ƶƛ˂Ȧʵ ʥƒʛʛʥɰǀțǞʵ ǝ˂ Ǌɰɠ˂ Ɉ☺ǝɠ˂ʥǞǝ ǝ˂ Ɉƒ ʵɰʥ˂Ȧǝ ʵɰɠ˂ ʵȦȈɠƒɈǞʵ ʛƒʥ Ǌǝʵ
panneaux placés à cet effet le long de la route qui le traverse ou qui le borde.  Les limites de 
ɋ☼ƒȊȊɋɴɝǠʫƒˉȩɴɣ ʻɴɣˉ ȇȩ̇Ǡǟʻ ʠƒʫ ɋǟ ɝƒȩʫǟ ░ ʫˉ╖ Ħ╖⁭⁪⁪-2). 

La dernière délimitation du périmètre ǌǟ ɋ☼ƒȊȊɋɴɝǠʫƒˉȩɴɣ ǌe Cadenet a été fixée par arrêté 
municipal n°111/2015 en date du 5 mars 2015. Jǟˉ ƒʫʫǤˉǠ ǌǠȇȩɣȩˉ ɋǟʻ ɋȩɝȩˉǟʻ ǌ☼ƒȊȊɋɴɝǠʫƒˉȩɴɣ ǟˉ
ɋƒ ʠɴʻȩˉȩɴɣ ǌǟʻ ⁴ ʠƒɣɣǟƒ˞̇ ǌ☼ǟɣˉʫǠǟʻ ǟˉ ʻɴʫˉȩǟ ǌ☼ƒȊȊɋɴɝǠʫƒˉȩɴɣ ɋǟ ɋɴɣȊ ǌǟ ɋƒ ĦT ⁶⁭⁬ ǟɣ
ǌȩʫǟǁˉȩɴɣ ǌ☼ ʠˉ ǟˉ ǌǟ ßƒʫʻǟȩɋɋǟ┼ ɋƒ ĦT ⁶⁴⁬ ǟɣ ǌȩʫǟǁˉȩɴɣ ǌǟ Jƒ˻ƒȩɋɋɴɣ╜ßƒʫʻǟȩɋɋǟ ǟˉ ǌǟ ğǟʫˉ˞ȩʻ┼ ɋƒ
RD 973 bis en direction de Lauris, la RD 118 en direction de Cavaillon et la RD 45 en direction de 
Cucuron.  

 

 

 

 

 

 

Position des panneaux des limites d'agglomération de Cadenet fixée par arrêté municipal du 05/03/2015  

 

 

 



 

Règlement Local de Publicité de Cadenet - Rapport de Présentation 24 

 

Partie II : Orientations & Objectifs  

 

 

 

 

Ó☼ƒȊȊɋɴɝǠʫƒˉȩɴɣ ǌǟCadenet englobe 
ɋ☼˞ʫƷƒɣȩʻƒˉȩɴɣagglomérée autour du village  
ƒȩɣʻȩ ʧ˞ǟ ɋƒ ſɴɣǟ ǌ☼ƒǁˉȩ˻ȩˉǠʻ la Meillère .  
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Óǟ ʠɴʫˉǟʫ ƨ ǁɴɣɣƒȩʻʻƒɣǁǟ ǌǟ ɋ☼cˉƒˉ ǌǠȇȩɣȩˉ┼ ǟɣ ʠʫƒˉȩʧ˞ǟ┼ ǁǟ ʧ˞ǟ ʫǟʠʫǠʻǟɣˉǟ ɋƒ ɋȩɝȩˉǟ ǌǟ
ɋ☼ƒȊȊɋɴɝǠʫƒˉȩɴɣ ȇȩ̇Ǡǟ ʠƒʫ ɋǟ ǁɴǌǟ ǌǟ ɋƒ ʫɴ˞ˉǟ : « ȦɈ ʵ☺ƒȈȦ˂ Ǌǝ ʛʥǝɠǊʥǝ ǝɠ ǀɰɚʛ˂ǝ Ɉƒ ʥǞƒɈȦ˂Ǟ
ʛț́ʵȦʡ˗ǝ Ǌǝ Ɉ☺ƒȈȈɈɰɚǞʥƒ˂Ȧɰɠ┼ ǀ╙ǝʵ˂-à-dire un espace sur lequel sont groupés des immeubles 
ƶƛ˂Ȧʵ ʥƒʛʛʥɰǀțǞʵ┼ ʵȦ˂˗Ǟʵ Ǌǝ ʛƒʥ˂ ǝ˂ Ǌ☺ƒ˗˂ʥǝ Ǌ☺˗ɠǝ ˴ɰȦǝ╕ Ð☺ǝʵʛƒǀǝ ƶƛ˂Ȧ ǝʵ˂ ǀƒʥƒǀ˂ǞʥȦʵǞ ʛƒʥ : 

- un aménagement entre bâtiments de moins de 50m,  
- des bâtiments proches de la route,  
- ˗ɠǝ ɈɰɠȈ˗ǝ˗ʥ Ǌ☺ƒ˗ ɚɰȦɠʵ ⁴⁬⁬ɚ┼ 
- ˗ɠǝ ȅʥǞʡ˗ǝɠ˂ƒ˂Ȧɰɠ ʵȦȈɠȦȅȦǀƒ˂Ȧ˴ǝ Ǌ☺ƒǀǀǬʵ ʥȦ˴ǝʥƒȦɠ┼ 
- Ǌǝʵ ƒɚǞɠƒȈǝɚǝɠ˂ʵ ʡ˗Ȧ ɚƒʥʡ˗ǝɠ˂ Ɉǝ ʛƒʵʵƒȈǝ Ǌ☺˗ɠǝ ̍ɰɠǝ ɠɰɠ țƒƶȦ˂Ǟʵ ˴ǝʥʵ ˗ɠǝ ̍ɰɠǝ

habitée. 

Rƒɠʵ ˂ɰ˗ʵ Ɉǝʵ ǀƒʵ┼ Ɉǝʵ ɈȦɚȦ˂ǝʵ ʵɰɠ˂ ȅȦ̀Ǟǝʵ ƒ˗ ʛɈ˗ʵ ʛʥɰǀțǝ Ǌǝ Ɉ☺ǝʵʛƒǀǝ ƶƛ˂Ȧ ǝ˂ ʛƒʥ ʛʥȦɠǀȦʛǝ Ƨ ɚɰȦɠʵ
de 50m du premier bâtiment.  » 

Ó☼analyse des ɋȩɝȩˉǟʻ ǌ☼ƒȊȊɋɴɝǠʫƒˉȩɴɣ fixée par délibération du conseil municipale  par rapport 
ƨ ɋƒ ʫǠƒɋȩˉǠ ʠȞ̈ʻȩʧ˞ǟ ǌǟ ɋ☼ƒȊȊɋɴɝǠʫƒˉȩɴɣ ǌǠȇȩɣȩe par ɋ☼cˉƒˉ ɝɴɣˉʫǟ ʧ˞ǟ ɋa position actuelle des 
ʠƒɣɣǟƒ˞̇ ǌ☼ǟɣˉʫǠǟ ǟˉ ǌǟ ʻɴʫˉȩǟ ǌǟ ɋ☼ƒȊȊɋɴɝǠʫƒˉȩɴɣ semble globalement  adapté e à 
ɋ☼˞ʫƷƒɣȩʻƒˉȩɴɣ ƒȊȊɋɴɝǠʫǠǟ ǟ̇ȩʻˉƒɣˉǟ (= tache urbaine  de la carte ci -dessus = tampon de 25m 
autour des constructions) ╖Óǟ ʠɴʻȩˉȩɴɣɣǟɝǟɣˉ ǌǟ ⁫ ʠƒɣɣǟƒ˞̇ ǌ☼ǟɣˉʫǠǟ ǟˉ ʻɴʫˉȩǟ ǌ☼ƒȊȊɋɴɝǠʫƒˉȩɴɣ
peut néanmoins poser question  : celui le long de la RD 45 en direction de Vaugines et Cucuron  
et de la RD 973A en direction de Villelaure . 

En dehors de ces parties agglomérées  : 
U Toute publicité est interdite  (article L 581-⁴ ǌ˞ ǁɴǌǟ ǌǟ ɋ☼ǟɣ˻ȩʫɴɣɣǟɝǟɣˉ▒ ; 

U Les préenseignes  sont interdites ┼ ƨ ɋ☼ǟ̇ǁǟʠˉȩɴɣ ǌǟʻ ʠʫǠǟɣʻǟȩȊɣǟʻ ǌǠʫɴȊƒˉɴȩʫǟʻ┼ ʧ˞ȩ
peuvent, Ǥˉʫǟ ȩɣʻˉƒɋɋǠʻ ƒ˞ ƷǠɣǠȇȩǁǟ ǌǟ ǌǟ˞̇ ǁƒˉǠȊɴʫȩǟʻ ǌ☼ƒǁˉȩ˻ȩˉǠʻ ɋȩɝȩˉƒˉȩ˻ǟɝǟɣˉ ǌǠȇȩɣȩǟʻ : 
« les activités en relation avec la fabrication ou la vente de produits du terroir par des 
entreprises locales  » et « les activités culturelles et les monuments historiques, classés ou 
inscrits, ouverts à la visite  » sous certaines conditions de dimensions, de nombre et 
distance notamment ( article s L 581-19, R 581-66 et ⁯⁴ ǌ˞ ǁɴǌǟ ǌǟ ɋ☼ǟɣ˻ȩʫɴɣɣǟɝǟɣˉ) ; 

U Les enseignes sont soumises au règlement national des enseignes (articles R581 -58 à 65 du 
ǁɴǌǟ ǌǟ ɋ☼ǟɣ˻ȩʫɴɣɣǟɝǟɣˉ▒╖ 
 

Dƒɣʻ ɋǟ ʠǠʫȩɝǮˉʫǟ ǌ☼ƒȊȊɋɴɝǠʫƒˉȩɴɣ ǌǟʻ ǁɴɝɝ˞ɣǟʻ ǌǟ moins de 10 000 habitants  appar tenant 
à une unité urbaine de moins de 100 000 habitants , seules les publicités murales non 
lumineuses ou éclairées par projection ou transparence pourraient être autorisées pour une 
surface maximum de 4m².  
 

 Cependant, la commune d e Cadenet appartenant au Parc Naturel Régional du Luberon, une 
ʫǠȊɋǟɝǟɣˉƒˉȩɴɣ ʻʠǠǁȩȇȩʧ˞ǟ ʠɋ˞ʻ ǁɴɣˉʫƒȩȊɣƒɣˉǟ ʻ☼ƒʠʠɋȩʧ˞ǟ ʻ˞ʫ ʻɴɣ ƒȊȊɋɴɝǠʫƒˉȩɴɣ : dans les Parc 
Naturel Régional, la publicité est également interdite en agglomération  (article L581-8 du CE). 
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2.2. Cadenet, une ville du Parc Naturel Régional du Lub eron  

A. Des dispositions particulières propres aux communes situées dans les Parcs 
Naturels Régionaux 

˅ La publicité  

Cadenet fait partie des 77 communes adhérentes du Parc Naturel Régional (PNR) du Luberon. 
Celui-ci est considéré comme un territoire remarquable par la qualité de ses paysages, de ses 
milieux naturels et de son patrimoine bâti. Ainsi, dans un parc naturel régional, la publicité est 
ȩɣˉǟʫǌȩˉǟ Ȟɴʫʻ ƒȊȊɋɴɝǠʫƒˉȩɴɣ ƒ˞ ˉȩˉʫǟ ǌǟʻ ǌȩʻʠɴʻȩˉȩɴɣʻ ǌǟ ɋ☼ƒʫˉȩǁɋǟ Ó╖ ⁮⁵⁪-7 (droit commun), et 
ǟɣ ƒȊȊɋɴɝǠʫƒˉȩɴɣ ƒ˞ ˉȩˉʫǟ ǌǟʻ ǌȩʻʠɴʻȩˉȩɴɣʻ ǌ˞ ⁬ ǌǟ ɋ☼ƒʫˉȩǁɋǟ Ó╖ ⁮⁵⁪-8. 

Néanmoins, la publicité peut être réintroduite par un règlement local de publicité (RLP) 
ǌǠȇȩɣȩʻʻƒɣˉ ˞ɣǟ ɴ˞ ʠɋ˞ʻȩǟ˞ʫʻ ̔ɴɣǟʻ ɴ˫ ʻ☼ƒʠʠɋȩʧ˞ǟ ˞ɣǟ ʫǠȊɋǟɝǟɣˉƒˉȩɴɣ ʠɋ˞ʻ ʫǟʻˉʫȩǁˉȩ˻ǟ ʧ˞ǟ ɋǟʻ
ʠʫǟʻǁʫȩʠˉȩɴɣʻ ǌ˞ ʫǮȊɋǟɝǟɣˉ ɣƒˉȩɴɣƒɋ╖ Jǟˉˉǟ ʫǠȊɋǟɝǟɣˉƒˉȩɴɣ ʻ☼ƒʠʠɋȩʧ˞ǟ ʻ˞ʫ ɋǟ ˉǟʫʫȩˉɴȩʫǟ ǌ˞ ğãĦ
indépendamment du contenu de la charte dès lors que celle -ci ne prévoit pas de dispositions 
spécifiques encadrant les règlements locaux de publicité.  

cɣ ǟȇȇǟˉ┼ ɋƒ ɋɴȩ ǌ˞ ⁪⁫ Ƚ˞ȩɋɋǟˉ ⁫⁞⁪⁞ ʧ˞ȩ ǌǠȇȩɣȩˉ ɋƒ ʠʫɴǁǠǌ˞ʫǟ ǌǟ ĦÓğ ƒ ȩɣˉʫɴǌ˞ȩˉ┼ ƨ ɋ☼ƒʫˉȩǁɋǟ Ó╖ ⁮⁵⁪-14 
ǌ˞ ǁɴǌǟ ǌǟ ɋ☼ǟɣ˻ȩʫɴɣɣǟɝǟɣˉ┼ ɋ☼ɴƷɋȩȊƒˉȩɴɣ ʠɴ˞ʫ ɋǟ ĦÓğ ǌǟ ʻǟ ǁɴɣȇɴʫɝǟʫ ƒ˞̇ ɴʫȩǟɣˉƒˉȩɴɣʻ ǟˉ
ɝǟʻ˞ʫǟʻ ǌǟ ɋƒ ǁȞƒʫˉǟ ǌ☼˞ɣ ʠƒʫǁ ɣƒˉ˞ʫǟɋ ʫǠȊȩɴɣƒɋ╖ Jǟˉˉǟ ǁȞƒʫˉǟ ǌǠȇȩɣȩˉ ɋǟʻ ɴʫȩǟɣˉƒˉȩɴɣʻ ǌǟ
protection, de mise en valeur et de développement du parc, ainsi que les mesures permettant 
ǌǟ ɋǟʻ ɝǟˉˉʫǟ ǟɣ ʟ˞˻ʫǟ╖ 

Ainsi la charte peut comporter des orientations relatives à la publicité avec lesquelles le RLP 
devra être compatible et énoncer des règles visant à encadrer les règlements locaux de 
publicité dont les communes ou EPCI désireux de réintroduire la publicité en agglomération 
sur leur territoire souhaiteraient se doter. Dans ce cas, les règles édictées par la charte 
devront être plus restrictives que le règlement national de publicité. Les communes ou les 
cğJ¸ ƒǌȞǠʫƒɣˉ ƨ ɋƒ ǁȞƒʫˉǟ ǌ˞ ğãĦ ʻɴɣˉ ǌɴɣǁ ǌƒɣʻ ɋ☼ɴƷɋȩȊƒˉȩɴɣ ǌǟ ʫǟʻʠǟǁˉǟʫses règles en 
ɝƒˉȩǮʫǟ ǌǟ ʫǠȊɋǟɝǟɣˉƒˉȩɴɣ ǌǟ ɋƒ ʠ˞ƷɋȩǁȩˉǠ ʻȩ ǟɋɋǟʻ ǌǠǁȩǌǟɣˉ ǌ☼ǠɋƒƷɴʫǟʫ ˞ɣ ĦÓğ╖ 

cɣ ɴ˞ˉʫǟ┼ ɋǟ Ȋǟʻˉȩɴɣɣƒȩʫǟ ǌ˞ ʠƒʫǁ┼ ʻ̈ɣǌȩǁƒˉ ɝȩ̇ˉǟ ǌ☼ƒɝǠɣƒȊǟɝǟɣˉ ǟˉ ǌǟ Ȋǟʻˉȩɴɣ ǌ˞ ʠƒʫǁ ɣƒˉ˞ʫǟɋ
régional, est associé et consulté à sa demande lors de la révision  du RLP conformément à 
ɋ☼ƒʫˉȩǁɋǟ Ó╖ ⁪⁫⁬-8 1° ǌ˞ ǁɴǌǟ ǌǟ ɋ☼˞ʫƷƒɣȩʻɝǟ╖ 

 

˅ Les autres dispositifs   

U Les enseignes sont soumises à autorisation en PNR (L. 581-18) ;  

U Le mobilier urbain ne peut supporter de la publicité numérique en PNR ;  

U Les véhicules terrestres utilisés ou équipés à des fins publicitaires,  ne peuvent pas circuler 
en PNR ;  

U Les bâtiments motorisés sur les eaux intérieures , supportant de la publicité , ne peuvent 
ʻˉƒˉȩɴɣɣǟʫ ɴ˞ ʻǠȽɴ˞ʫɣǟʫ ǌƒɣʻ ˞ɣ ğãĦ ɴ˞ ʻ˞ʫ ɋǟʻ ʠɋƒɣʻ ǌ☼ǟƒ˞ ɴ˞ ʠƒʫˉȩǟʻ ǌǟ ʠɋƒɣ ǌ☼ǟƒ˞ ʻȩˉ˞Ǡʻ
à moins de 100 mètres de ce PNR. 
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B. La Charte du Parc Naturel Régional du Luberon : un document hiérarchiquement 
supérieur au RLP de Cadenet 

Cadenet appartient au Parc Naturel Régional du Luberon (PNRL) qui a approuvé sa Charte, 
révisée en 2009 pour 12 ans,  puis prolongée en 2018 ʠƒʫ TǠǁʫǟˉ ǌ˞ ʠʫǟɝȩǟʫ ɝȩɣȩʻˉʫǟ Ƚ˞ʻʧ˞☼ǟɣ
2024. (Décret n° 2018-47 du 29 janvier 2018). 

Óƒ ɋɴȩ £ʫǟɣǟɋɋǟ ⁫ ǌ˞ ⁪⁫ Ƚ˞ȩɋɋǟˉ ⁫⁞⁪⁞ ȩɣˉʫɴǌ˞ȩˉ ɋ☼ɴƷɋȩȊƒˉȩɴɣ ʠɴ˞ʫ ɋǟʻ ĦÓğ ǌ☼Ǥˉʫǟ ǁɴɝʠƒˉȩƷɋǟ ƒ˻ǟǁ ɋǟʻ
ɴʫȩǟɣˉƒˉȩɴɣʻ ǟˉ ɝǟʻ˞ʫǟʻ ǌǟ ɋƒ ǁȞƒʫˉǟ ǌ☼˞ɣ ʠƒʫǁ ɣƒˉ˞ʫǟɋ ʫǠȊȩɴɣƒɋ╖ 

La Charte du Parc National du Luberon « Objectif 2021 » comporte dans une orientation visant 
à améliorer le cadre de vie, un objectif relatif à la publicité. Ainsi, les communes signataires de 
la Charte ont pour objectif de « Veiller au respect de la Charte Signalétique  ». 

Une première Charte signalétique a été élaborée par le PNRL en 1997 suite à un inventaire par 
commune de tous les panneaux existants. Cette charte signalétique était en premier lieu 
destinée aux communes de moins de 10 000 habitants. Une charte signalétique spécifique aux 
4 villes du Parc a été adoptée en 1998. 200 panneaux illégaux ont ainsi disparu à Manosque, 
300 à Cavaillon et une centaine à Pertuis et Apt.  

 

La Charte des communes rurales a été révisée en 2014 avec toujours le même objectif du Parc 
ǌǟ ǁɴɣǁȩɋȩǟʫ ɋƒ ʠʫɴˉǟǁˉȩɴɣ ǌǟʻ ʠƒ̈ʻƒȊǟʻ ǟˉ ɋ☼ǟȇȇȩǁƒǁȩˉǠ ǁɴɝɝǟʫǁȩƒɋǟ ʠɴ˞ʫ ɋǟʻ ƒǁˉȩ˻ȩˉǠʻ ǌ˞
territoire. Les changements les plus importants induits par la Charte révisée sont  :  

U La suppression des préenseignes dérogatoires pour les hôtels restaurants, garages, 
stations -service, et les activités en retrait de la voie publique après le 13 juillet 2015  ; 

U De nouvelles règles plus strictes pour les enseignes (une seule enseigne scellée au sol par 
activité au lieu de 2)  ; 

U L'interdiction de toute publicité  ; 

U La création  ǌǟ ʫǮȊɋǟɝǟɣˉʻ ɋɴǁƒ˞̇ ǌǟ ʠ˞ƷɋȩǁȩˉǠ ░ĦÓğ▒ ʻ˞ʫ ɋƒ ˉɴˉƒɋȩˉǠ ǌ☼˞ɣ ˉǟʫʫȩˉɴȩʫǟ
communal.  
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˅ Les principales règles de la Charte du PNRL 

La publicité  

 

Les préenseignes dérogatoires 
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Les enseignes 
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Les enseignes et préenseignes temporaires  
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2.3. Cadenet, un patrimoine architectural, urbain et paysager protégé s 

Le règlement national de publicité prévoit une règlementation plus contraignante sur certains 
secteurs sensibles en interdisant totalement les publicités . Les enseignes installées sur ces 
ɋȩǟ˞̇ ɴ˞ ȩɝɝǟ˞Ʒɋǟʻ ʻɴɣˉ ʻɴ˞ɝȩʻǟʻ ƨ ƒ˞ˉɴʫȩʻƒˉȩɴɣ ʠʫǠƒɋƒƷɋǟ ǌ˞ ɝƒȩʫǟ ɋɴʫʻʧ˞☼˞ɣ ĦÓğ ǟʻˉ ǟɣ
vigueur sur le territoire.  

A. Les sensibilités environnementale et paysagère  

Les secteurs sensibles de Cadenet possédant une réglementation spécifique

 

  
Les secteurs à sensibilité environnementale et paysagère possédant une règlementation 
spécifique  sur le territoire de Cadenet sont les suivants  :  

U Le parc naturel r égional du Luberon  : interdiction relative de la publicité , il ǟʻˉ ʠɴʻʻȩƷɋǟ ǌ☼̈
ǌǠʫɴȊǟʫ ǌƒɣʻ ɋǟ ǁƒǌʫǟ ǌ☼˞ɣ ĦÓğ. Les véhicules terrestres utilisés ou équipés à des fins 
publicitaires, ne peuvent pas circuler et les bâtiments motorisés supportant de la publicité 
sur les eaux intérieures, ne peuvent stationner ou séjourner dans un PNR ou sur les plans 
ǌ☼ǟƒ˞ ɴ˞ ʠƒʫˉȩǟʻ ǌǟ ʠɋƒɣ ǌ☼ǟƒ˞ ʻȩˉ˞Ǡʻ ƨ ɝɴȩɣʻ ǌǟ ⁪⁞⁞ ɝǮˉʫǟʻ ǌǟ ǁǟ ğãĦ╖ (L581-8 du CE) 

U La zone spéciale  de conservation  (ZSC) du site  Natura 2000  « La Durance » (n°FR9312003) : 
interdiction relative de la publicité , ȩɋ ǟʻˉ ʠɴʻʻȩƷɋǟ ǌ☼̈ ǌǠʫɴȊǟʫ ǌƒɣʻ ɋǟ ǁƒǌʫǟ ǌ☼˞ɣ ĦÓğ. 
(L581-8 du CE) 

Le territoire communal est également concerné par 2 ſɴɣǟʻ ãƒˉ˞ʫǟɋɋǟʻ ǌ☼¸ɣˉǠʫǤˉ  ƒ˞nistique et 
Floristique (ZNIEFF) : la ZNIEFF de type I  « La basse Durance, du pont de Pertuis au pont de 
Cadenet » (n°84123131) et celle  de type II  de « La basse Durance » (n°84123100). Les dispositifs 
ʠ˞Ʒɋȩǁȩˉƒȩʫǟʻ┼ ǌ☼ǟɣʻǟȩȊɣǟʻ ǟˉ ǌǟ ʠʫǠǟɣʻǟȩȊɣǟ ɣǟ ȇɴɣˉ ʠƒʻ ɋ☼ɴƷȽǟˉ ǌ☼˞ɣǟ ʫǠȊɋǟɝǟɣˉƒˉȩɴɣ
particulière dans les ZNIEFF mais ces secteurs peuvent tout de même être sensibles. A ce titre, 
ȩɋʻ ʠǟ˞˻ǟɣˉ ȇƒȩʫǟ ɋ☼ɴƷȽǟˉ┼ ʻȩ ɣǠǁǟʻʻƒȩʫǟ┼ ǌ☼˞ɣǟ ʠʫɴˉǟǁˉȩɴɣ ʻʠǠǁȩȇȩʧ˞ǟ ǌƒɣʻ ɋǟ ǁƒǌʫǟ ǌ˞ ĦÓğ╖ 
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B. Les sensibilités liées au patrimoine  

Les sites et immeubles patrimoniaux remarquables possèdent également une réglementation 
plus restrictive  : 

La commune de Cadenet compte 3 monuments historiques  et leurs périmètres des abords  : 

U Ó☼cȊɋȩʻǟ İƒȩɣˉ-Etienne, site classé au titre des monuments historiques depuis le 
07/0 5/ 1990, au Nord du village  

U Le Presbytère, site partiellement inscrit depuis le 23/0 2/ 1981 (Façades, toitures et 
escalier à vis), ƒǁǁɴɋǠ ƒ˞ İ˞ǌ ǌǟ ɋ☼cȊɋȩʻǟ İƒȩɣˉ-Etienne 

U Le Monument au Tambour ǌ☼ ʫǁɴɋǟ┼ ʻȩˉǟ ȩɣʻǁʫȩˉ ǌǟʠ˞ȩʻ ɋǟ ⁫⁬╜⁞⁴╜⁫⁞⁞⁶┼ ʻȩˉ˞Ǡ ǌƒɣʻ ɋǟ
village. 

Une partie du périmètre de protection établi  au titre des  abords du Château de la Corrée et de 
son parc, ʻȩˉ˞Ǡ ʻ˞ʫ ɋƒ ǁɴɝɝ˞ɣǟ ǌǟ Óɴ˞ʫɝƒʫȩɣ┼ ʻ☼ȩɣʻǁʫȩˉ ǠȊƒɋǟɝǟɣˉ en limite au nord -ouest de 
la commune. 

La publicité est interdite  sur ces immeubles classés ou inscrits  (art. L581-4 du CE), ainsi que 
dans leur périmètre des abords  (art. L581-8 du CE). Il est cependant possible de déroger  à 
ǁǟˉˉǟ ȩɣˉǟʫǌȩǁˉȩɴɣ ǌƒɣʻ ɋǟ ʠǠʫȩɝǮˉʫǟ ǌǟʻ ƒƷɴʫǌʻ ǌƒɣʻ ɋǟ ǁƒǌʫǟ ǌ☼˞ɣ ĦÓğ╖ 

Seules 2 préenseignes  indiquant la proximité des monuments historiques peuvent être 
ȩɣʻˉƒɋɋǠǟʻ ǌƒɣʻ ɋƒ ̔ɴɣǟ ǌǟ ʠʫɴˉǟǁˉȩɴɣ ǌǟʻ ɝɴɣ˞ɝǟɣˉʻ┼ ƨ ɋƒ ǁɴɣǌȩˉȩɴɣ ʧ˞☼ȩɋ ʻɴȩˉ ɴ˞˻ǟʫˉ ƨ ɋƒ ˻ȩʻȩˉǟ
(article R 581-⁶⁷┼ ⁭ ƒɈȦɠǞƒ Ǌ˗ ǀɰǊǝ Ǌǝ Ɉ☺ǝɠ˴Ȧʥɰɠɠǝɚǝɠ˂╫. 

Sur ces monuments et leurs périmètres des abords,  ɋ☼ȩɣʻˉƒɋɋƒˉȩɴɣ ɴ˞ ɋƒ ɝɴǌȩȇȩǁƒˉȩɴɣ ǌǟʻ
enseignes est soumise à autorisation ┼ ƒʠʫǮʻ ƒǁǁɴʫǌ ǌǟ ɋ☼ B (R.581-16 du CE). 

La commune est également concernée par le site inscrit   n°93184021 du « château de Cadenet 
et ses abords ». 

La publicité est également interdite  dans ces site inscrits (art. L581-8 du CE), mais il est 
possible de déroger  ƨ ǁǟˉˉǟ ȩɣˉǟʫǌȩǁˉȩɴɣ ǌƒɣʻ ɋǟ ǁƒǌʫǟ ǌ☼˞ɣ ĦÓğ╖ 
 
Les secteurs à forte valeur patrimoniale possédant une réglementation spécifique 
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Les enjeux pour la préservation du patrimoine urbain et paysager sont les suivants  :  

U ğʫǠʻǟʫ˻ǟʫ ɋǟʻ ˻˞ǟʻ ʫǟɝƒʫʧ˞ƒƷɋǟʻ┼ ǟɣ ɝƒȮˉʫȩʻƒɣˉ ɋ☼ȩɝʠɋƒɣˉƒˉȩɴɣ ǌǟʻ ǌȩʻʠɴʻȩˉȩȇʻ
en covisibilité avec les sites sensibles et protégés  ; 

U Préserver les éléments patrimoniaux protégés (MH) et leur champ de 
visibilité ;  

U Réglementer les dispositifs pour ne pas dénaturer la qualité paysagère des 
principaux axes . 

 
 

 
 
    

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Eglise Saint-Etienne         tŜǘƛǘ ¢ŀƳōƻǳǊ ŘΩ!ǊŎƻƭŜ Château de Cadenet 
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2.4. Le Règlement de voirie  départemental  

Le domaine public départemental du Vaucluse est géré directement par le conseil 
départemental au  travers de son règlement de voirie  départemental  approuvé par 
délibération n°2019 -471 du 21 juin 2019. Celui-ci comporte des prescriptions relatives à la 
publicité, le s préenseignes et les enseignes :  

- Ó☼ȩɝʠɋƒɣˉƒˉȩɴɣ ǌǟ ʻ˞ʠʠɴʫˉʻ ǌ☼ǟɣʻǟȩȊɣǟʻ┼ ʠʫǠ-enseignes et panneaux publicitaires est 
interdite sur le domaine public routier départemental,  

- cɣ ƒȊȊɋɴɝǠʫƒˉȩɴɣ┼ ɋ☼ȩɝʠɋƒɣˉƒˉȩɴɣ ʻ˞ʫ ɋǟ ǌɴɝƒȩɣǟ ʠ˞Ʒɋȩǁ ʫɴ˞ˉȩǟʫ ǌǠʠƒʫˉǟɝǟɣˉƒɋ ǌǟ
mobilier urbain aménagé pour recevoir de la publicité autorisée par ǌ☼ƒ˞ˉʫǟʻ
règlements (dont le RLP), peut être autorisée après avis du maire, par une permission 
de voirie délivrée par le Département.  

- En dehors du domaine public routier, les enseignes et les préenseignes autorisées par 
ǌ☼ƒ˞ˉʫǟʻ ʫǮȊɋǟɝǟɣˉʻ ░ǌɴɣˉ ĦÓğ▒┼ ʠǟ˞˻ǟɣˉ Ǥˉʫǟ ƒǌɝȩʻǟʻ ƒʠʫǮʻ ƒ˞ˉɴʫȩʻƒˉȩɴɣ ǌ˞ ɝƒȩʫǟ ʻȩ
elles sont situées à plus de 20m du bord de la chaussée. Exceptionnellement, elles 
pourront être autorisées entre 5m et 20m, si elles ne gênent pas la perception de la 
signalisation routière et si elles ne constituent pas un obstacle latéral. Sur le domaine 
privé elles devront être implantées au -delà de 5m du bord de la chaussée.  

 

2.5. Les axes de circulation spécifiques  

Certaines routes possèdent une règlementation spécifique au titre de leur typologie  : 

U Dans une agglomération de moins de 10  000 habitants (hors unité urbaine de plus de 
100 ⁞⁞⁞ ȞƒƷȩˉƒɣˉʻ▒┼ ɋƒ ʻ˞ʫȇƒǁǟ ǌ☼˞ɣǟ ʠ˞ƷɋȩǁȩˉǠ ɝ˞ʫƒɋǟ ȩɝʠɋƒɣˉǠǟ ǟɣ Ʒɴʫǌ˞ʫǟ ǌ☼˞ɣǟ ʫɴ˞ˉǟ ƨ
grande circulation (RGC) passe de 4 m² à 8m² après avis de la CDNPS (art. R581-26). 

U Óǟʻ ʠ˞ƷɋȩǁȩˉǠʻ ʻǁǟɋɋǠǟʻ ƒ˞ ʻɴɋ ʻɴɣˉ ȩɣˉǟʫǌȩˉǟʻ ʻȩ ǟɋɋǟʻ ʻɴɣˉ ˻ȩʻȩƷɋǟʻ ǌ☼˞ɣǟ ƒ˞ˉɴʫɴ˞ˉǟ┼ ǌ☼˞ɣǟ
Ʒʫǟˉǟɋɋǟ ǌ☼ƒǁǁǮʻ ɴ˞ ǌ☼˞ɣǟ ʫɴ˞ˉǟ ǟ̇ʠʫǟʻʻ (art.R581-31, alinéa 2). 

U Óǟʻ ʠ˞ƷɋȩǁȩˉǠʻ ʻǁǟɋɋǠǟʻ ƒ˞ ʻɴɋ ʻɴɣˉ ȩɣˉǟʫǌȩˉǟʻ ʻȩ ǟɋɋǟʻ ʻɴɣˉ ˻ȩʻȩƷɋǟʻ ǌ☼˞ɣǟ ǌǠ˻ȩƒˉȩɴɣ ɴ˞ ˞ɣǟ
voie pub lique située hors agglomération  (art.R581-31, alinéa 2). 
 

Le territoire de Cadenet possède un axe de circulation spécifique  : la RD973 est classée 
comme une route constituant une déviation de Cadenet. Aucune publicité scellée au sol ne 
doit donc être visible depuis cet axe , même celle apposée sur le mobilier urbain . 
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3. Le règlement local de publicité de 1999  

3.1. L☼ƒɣǁȩǟɣ règlement local de publicité  

La commune de Cadenet disposait  ǌ☼˞ɣ ʫǮȊɋǟɝǟɣˉ ɋɴǁƒɋ de la publicité des enseignes et 
préenseignes, approuvé par délibération du conseil municipal le 4 octobre 1999, en 
application de la loi 79 -1150 du 29 décembre 1979, caduc depuis le 13 janvier 2021. 

Ce règlement défini ssait précisément 1 zone de publicité restreinte (ZPR) dans lesquelles 
ʻ☼ƒʠʠɋȩʧ˞ƒȩˉ une réglementation spécifique. Cette zone recouvr ait  ɋ☼ǟɣʻǟɝƷle de 
ɋ☼ƒȊȊɋɴɝǠʫƒˉȩɴɣ ǟˉ ǟɣȊɋɴƷƒȩˉ ǠȊƒɋǟɝǟɣˉ ɋǟ ʻȩˉǟ ȩɣʻǁʫȩˉ ƨ ɋ☼ȩɣ˻ǟɣˉƒȩʫǟ ƒȩɣʻȩ ʧ˞ǟ ɋǟʻ ƒƷɴʫǌʻ ǌǟʻ
ɝɴɣ˞ɝǟɣˉʻ Ȟȩʻˉɴʫȩʧ˞ǟʻ ǁɋƒʻʻǠʻ ɴ˞ ȩɣʻǁʫȩˉʻ ƨ ɋ☼ȩɣ˻ǟɣtaire supplémentaire.  

Tǟʠ˞ȩʻ ɋ☼ƒƷʫɴȊƒˉȩɴɣ ǌ˞ ĦÓğ┼ ǁ☼ǟʻˉ ɋǟrèglement national de publicité ʧ˞ȩ ʻ☼ƒʠʠɋȩʧ˞ǟ ʻ˞ʫ
ɋ☼ǟɣʻǟɝƷɋǟ ǌ˞ ˉǟʫʫȩˉɴȩʫǟ ǁɴɝɝ˞ɣƒɋ╖ 

½ƻƴŀƎŜ ŘŜ ƭΩŀƴŎƛŜƴ wt[ ŘŜ la commune de Cadenet 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

D'une manière générale, la commune de Cadenet s'est conformée dans sa réglementation 
ɋɴǁƒɋǟ┼ ƒ˞̇ ʫǠȊɋǟɝǟɣˉƒˉȩɴɣʻ ɝȩʻǟʻ ǟɣ ʟ˞˻ʫǟ ǌƒɣʻ ɋǟ ǁƒǌʫǟ ǌǟ ɋƒ ǁȞƒʫˉǟ ʻȩȊɣƒɋǠˉȩʧ˞ǟ ƒʠʠʫɴ˞˻Ǡǟ
en 1997 par les communes rurales du Parc Naturel Régional du Luberon (PNRL).  

Óǟ ̔ɴɣƒȊǟ ǌ˞ ĦÓğ ǌǟ ⁫⁞⁞⁞ Ǡˉƒȩˉ ǌƒɣʻ ɋ☼ǟɣʻǟɝƷɋǟ Ʒȩǟɣ ǁɴɣǅ˞ : simple et concis avec seulement 
˞ɣǟ ̔ɴɣǟ ʫǟʠʫǟɣƒɣˉ ɋǟ ʠǠʫȩɝǮˉʫǟ ǌǟ ɋ☼ƒȊȊɋɴɝǠʫƒˉȩɴɣ ǟˉ ɋǟʻ ʻȩˉǟʻ ʻǟɣʻȩƷɋǟʻ╖ 

Lors de la révision  ǌ˞ ĦÓğ┼ ȩɋ ʻ☼ƒȊȩˉ ǌ☼adapter le zonage à la nouvelle charte signalétique du 
Parc Naturel Régional du Luberon  ƒʠʠʫɴ˞˻Ǡ ǟɣ ⁫⁞⁪⁭ ƒȩɣʻȩ ʧ˞☼ƨ ɋƒtypologie urbaine existante  
et aux enjeux et projets de développement du territoire . 
  

Ancien RLP 
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˅ Tableau de synthèse dǝ Ɉ☺ƒɠǀȦǝɠ ğÐĘ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

3.2.  ɣƒɋ̈ʻǟ ǌǟʻ ʫǮȊɋǟʻ ǌǟ ɋ☼ƒɣǁȩǟɣ RLP de Cadenet au regard de la Charte 
signalétique en vigueur du PNRL  

La nouvelle Charte signalétique du PNRL a simplifié le zonage en passant de 6 zones pour la 
Charte Signalétique de 1997 à 3 zones. Cette nouvelle Charte Signalétique datant de 2014 a pris 
ǟɣ ǁɴɝʠˉǟ ɋǟʻ Ǡ˻ɴɋ˞ˉȩɴɣʻ ʫǠȊɋǟɝǟɣˉƒȩʫǟʻ ǌ˞ ǁɴǌǟ ǌǟ ɋ☼ǟɣ˻ȩʫɴɣɣǟɝǟɣˉ╖ 

Ó☼ƒɣǁȩǟɣ règlement local de publicité de Cadenet  est donc analysé ci -après directement au 
regard de la nouvelle Charte du PNRL, conforme à la nouvelle législation nationale en vigueur.  

Ó☼ƒɣǁȩǟɣ règlement local de publicité de Cadenet est globalement plus restrictif que la Charte 
signalétique en vigueur du PNRL et donc que le règlement national de publicité.  
 

˅ Dispositions relatives aux publicités et préenseignes  :  

Toute publicité et préenseigne (hors préenseignes dérogatoires hors agglomération) est 
interdite par la Charte du PNRL. La commune de Cadenet suit cette interdiction.  
 

˅ Dispositions relatives aux enseignes murales (dites en bandeau) et 
perpendiculaires (dites en drapeau)  

L☼ƒɣǁȩǟɣ ĦÓğ de Cadenet est globalement compatible avec la nouvelle Charte du PNRL du 
Luberon concernant les enseignes murales parallèles et perpendiculaires à la façade. On note 
ǁǟʠǟɣǌƒɣˉ ɋǟʻ ȩɣǁɴɝʠƒˉȩƷȩɋȩˉǠʻ ʻ˞ȩ˻ƒɣˉǟʻ ʧ˞☼ȩɋ ǁɴɣ˻ȩǟɣǌʫƒ ǌǟ ʠʫǟɣǌʫǟ ǟɣ ǁɴɝʠˉǟ ǌƒɣʻ ɋǟ
projet de RLP :  

U Le ɣɴɝƷʫǟ ǌ☼ǟɣʻǟȩȊɣǟʻ ǟʻˉ ǟɣǁƒǌʫǠ ɝƒȩʻne prend pas la même référence :  
¶ Le RLP autorisait 1 enseigne par façade  ; 
¶ Le PNR ɣ☼ƒ˞ˉɴʫȩʻǟ ʧ˞☼˞ɣǟ ǟɣʻǟȩȊɣǟpar établissement.  

U La surface des enseignes en drapeau étai t plus importante  : 0,50m² dans le RLP contre 
0,36m² dans la Charte. 

De plus, le RLP devra intégrer les nouvelles règles nationales au niveau des surfaces des 
ǟɣʻǟȩȊɣǟʻ ɝ˞ʫƒɋǟʻ ʧ˞☼ȩɋ ǟʻˉ ɣǠǁǟʻʻƒȩʫǟ ǌ☼ƒɋȩȊɣǟʫ ʻ˞ʫ ǁǟɋɋǟʻ ǌ˞ ğãĦ ░⁪⁮ ɴ˞ ⁫⁮ ǌǟ ɋƒ ȇƒǅƒǌǟ▒╖
Elles suivent un ratio différent selon la surface de la façade commerciale (supérieure ou 
inférieure à 50 m²).  
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˅ Dispositions relatives aux enseignes scellées au sol et autres enseignes  
Les règles ǌǟ ɋ☼ƒɣǁȩǟɣ ĦÓğ de Cadenet étaien t plus restrictives  que celles de la Charte 
Signalétique du PNRL. En effet, les enseignes scellées au sol sont autorisées par le PNRL alors 
que le RLP les interdi sait en ZPR. 
 
Le PNR encadre de nouvelles enseignes non mentionnées dans les RLP : 

U Les enseignes sur les stores et lambrequins  ; 

U Les enseignes pour les commerces situés en étages. 
 

˅ Dispositions relatives aux publicités apposées sur le mobilier urbain et aux 
ʵ˗ʥȅƒǀǝʵ ʥǞʵǝʥ˴Ǟǝʵ Ƨ Ɉ☺ƒȅȅȦǀțƒȈǝ Ǌ☺ɰʛȦɠȦɰɠ ǝ˂ Ƨ Ɉƒ ʛ˗ƶɈȦǀȦ˂Ǟ ʥǝɈƒ˂Ȧ˴ǝ ƒ˗̀ ƒǀ˂Ȧ˴Ȧ˂Ǟʵ
des associations sans but lucratif  

La Charte du PNRL tolère la publicité sur certains types de mobilier urbain sur le domaine 
public. Sont ainsi autorisé pour les communes entre 2000 et 10  000 habitants comme 
Cadenet et seulement sur les pénétrantes, les boulevards de ceinture et les secteurs 
spécifiques (zone 2 de la charte du PNRL) en agglomération : des abris voyageurs ainsi que des 
ʻ˞ǁǟˉˉǟʻ ǟˉ ʠɋƒɣȩɝǮˉʫǟ ǌǟ ⁫ ɝ⇔ ɝƒ̇ȩɝ˞ɝ╖ Óƒ ǁȞƒʫˉǟ ȩɣˉǟʫǌȩˉ ǁǟʠǟɣǌƒɣˉ ǌ☼ȩɝʠɋƒɣˉǟʫ ǁǟʻ
ɝɴƷȩɋȩǟʫʻ ƒ˞ ɝȩɋȩǟ˞ ǌǟʻ ˉʫɴˉˉɴȩʫʻ┼ ǌƒɣʻ ɋ☼ƒ̇ǟ ˻ȩʻ˞ǟɋ ǌǟ ȇƒǅƒǌǟʻ┼ ɝ˞ʫʻ ʠȩˉˉɴʫǟʻʧ˞ǟʻ┼ ʠǟʫʻʠǟǁˉȩ˻ǟʻ
paysagères, secteurs à sauvegarder, sites inscrits, monuments historiques, ZPPAUP et AVAP. La 
commune de Cadenet suit cette règlementation du mobilier urbain sans préciser cependant 
ɋǟʻ ʫǮȊɋǟʻ ǌ☼ȩɝʠɋƒɣˉƒˉȩɴɣ╖ 
 

cɣ ǁǟ ʧ˞ȩ ǁɴɣǁǟʫɣǟ ɋǟʻ ʻ˞ʫȇƒǁǟʻ ʫǠʻǟʫ˻Ǡǟʻ ƨ ɋ☼ƒȇȇȩǁȞƒȊǟ ǌ☼ɴʠȩɣȩɴɣ ǟˉ ƨ ɋƒ ʠ˞ƷɋȩǁȩˉǠ ʫǟɋƒˉȩ˻ǟ ƒ˞̇
activités des associations sans but lucratif, la loi impose une surface min de 4 m² pour l es 
communes de moins de 2  000 habitants plus 2m² par tranche de 2000 habitants au -delà de 
2000 habitants pour les communes entre 2000 et 10  000 habitants (R581-2 du CE) ; soit 6 m² 
pour la commune de Cadenet comprenant 4 190 habitants en 2017 (recensement INSEE). 

 
  Dans tous les cas, la révision du Règlement Local de Publicité de la commune de 

Cadenet devra permettre de répondre aux enjeux suivants  :  

- Adapter le zonage : 

U cɋƒʫȊȩʻʻǟɝǟɣˉ ǌ˞ ĦÓğ ʻ˞ʫ ɋ☼ǟɣʻǟɝƷɋǟ ǌǟʻ ˉǟʫʫȩˉɴȩʫǟʻ ǁɴɝɝ˞ɣƒ˞̇ ; 

U Harmonisation du zonage du futur RLP par rapport aux 3 zones 
identifiées par la Charte du PNRL tout en adaptant ces zones aux 
enjeux particuliers de la commune de Cadenet : 
¶  Centre-ville et agglomération,  
¶   ̇ǟʻ ʠǠɣǠˉʫƒɣˉʻ ǟˉ ʻǟǁˉǟ˞ʫʻ ʻʠǠǁȩȇȩʧ˞ǟʻ ǌ☼ƒǁˉȩ˻ȩˉǠʻ┼ 
¶  Hors agglomération.  

- Faire évoluer les règles  

U Compatibilité des règles avec celles de la charte signalétique du 
PNRL ; 

U Prise en compte des problématiques non réglementées par l ☼ƒɣǁȩǟɣ 
RLP ; 

U ğʫȩʻǟ ǟɣ ǁɴɝʠˉǟ ǌǟ ɋ☼Ǡ˻ɴɋ˞ˉȩɴɣ ǌǟ ɋƒ ʫǠȊɋǟɝǟɣˉƒˉȩɴɣ╖ 
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Chapitre II : Diagnostic de l'organisation territoriale 

 

Cadenet est située en région Provence -Alpes-Jɺˉǟ ǌ☼ ̔˞ʫ┼ ƒ˞ ʻ˞ǌ-est du département du 
Vaucluse, en limite des Bouches-du-Rhône. Elle appartient à la Communauté Territoriale Sud 
Luberon (COTELUB). 

Elle se situe dans le Parc Naturel Régional du Luberon (PNRL) qui regroupe 77 communes de 
tailles très diverses et environ 177  000 habitants  sur 2 départements .  

Surplombant la vallée de la Durance, le village situé sur le versant sud du Luberon est à  15 min 
de Pertuis, 40 ɝȩɣ˞ˉǟʻ ǌ☼ ȩ̇-en-ğʫɴ˻ǟɣǁǟ ǟˉ ǌǟ İƒɋɴɣ ǌǟ ğʫɴ˻ǟɣǁǟ ǟˉ ƨ Ƚ˞ʻˉǟ ⁪Ȟ ǌ☼ ˻ȩȊɣɴɣ ǟˉ ǌǟ
Marseille . Avec ses 4 190 habitants (Insee, 2017), Jƒǌǟɣǟˉ ƷǠɣǠȇȩǁȩǟ ƒȩɣʻȩ ǌ☼˞ɣǟ ʠɴʻȩˉȩɴɣ
ǌ☼ȩɣˉǟʫȇƒǁǟ ʻˉʫƒˉǠȊȩʧ˞ǟ ƒ˞ ǁƒʫʫǟȇɴ˞ʫ ǌǟʻ ƒ̇ǟʻ Jƒ˻ƒȩɋɋɴɣ-Pertuis et Aix en Provence-Apt. 

 

 

Le village est ʻȩˉ˞Ǡ ƨ ⁫⁬⁭ ɝǮˉʫǟʻ ǌ☼ƒɋˉȩˉ˞ǌǟ┼ ǟˉ ʻɴɣ ˉǟʫʫȩˉɴȩʫǟ ǁɴ˞˻ʫǟ ˞ɣǟ ʻ˞ʠǟʫȇȩǁȩǟ ˉɴˉƒɋǟ
ǌ☼ǟɣ˻ȩʫɴɣ ⁫ ⁮⁞⁵ Ȟƒ ƨ ʠʫɴ̇ȩɝȩˉǠ ȩɝɝǠǌȩƒˉǟ ǌǟ ɋƒ ɝǠˉʫɴʠɴɋǟ ǟˉ ǌɴɣˉ ɋ☼Ǡʧ˞ȩɋȩƷʫǟentre espaces 
urbanisés et espaces naturels reste une des richesses du territoire à préserver.  
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1. Analyse des axes principaux  

La commune est desservie par  :  
U Une route prioritaire  : la RD 973 qui a le caractère de déviation de la commune  ; 
U Deux routes  régionale s : la RD973A (Route de Pertuis) et la RD943 (route de 

Lourmarin /route de Marseille ) ; 
U Un réseau de routes départementales secondaires et de desserte locale : la 

RD45, RD118, ║ 
 

La commune ne subit  ʧ˞☼˞ɣǟ ȇƒȩƷɋǟ ʠʫǟʻʻȩɴɣ ǌǟʻ ʠʫǠǟɣʻǟȩȊɣǟʻ┼ ʠ˞ƷɋȩǁȩˉǠʻ ǟˉ ǟɣʻǟȩȊɣǟʻ, situées 
essentiellement le long de la route de Pertuis ʠ˞ȩʻʧ˞☼ǟɋɋǟ ˉʫƒ˻ǟʫʻǟ ɋǟ ˻ȩɋɋƒȊǟ. 

 
 Axes de desserte principaux de Cadenet  
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2. Les fonctionnalités urbaines et paysagères du territoire  

2.1. Les fonctionnalités urbaines de Cadenet : organisation territoriale  

 

 

Le territoire de la commune peut être décomposé en 5 secteurs : 

˅ Le centre ancien 
Le ǁʟ˞ʫvillageois historique de Cadenet est très densément bâti, les habitations et la vie du 
˻ȩɋɋƒȊǟ ʻǟ ǁɴɣǁǟɣˉʫǟɣˉ ǌƒɣʻ ǁǟ ɣɴ̈ƒ˞ ˞ʫƷƒȩɣ ǌ☼ɴʫȩȊȩɣǟ ɝǠǌȩǠ˻ƒɋǟ╖ Ce secteur est à protéger 
pour son attrait touristique et la qualité de son patrimoine bâti.  

˅ Le tissu urbain dense : la première couronne 
Ó☼ƒȊȊɋɴɝǠʫƒˉȩɴɣ ƒ˞ˉɴ˞ʫ ǌ˞ ǁǟɣˉʫǟ ƒɣǁȩǟɣest à dominante résidentielle  et comprend les grands 
équipements de la commune  ┴ Ǡǁɴɋǟʻ┼ Ȋ̈ɝɣƒʻǟ║ ¸ɋ ʫǟʠʫǠʻǟɣˉǟ ɋƒ ʠʫǟɝȩǮʫǟ ǁɴ˞ʫɴɣɣǟ ǌǟ
Cadenet et est dans son ensemble pe u impacté  par les dispositifs publicitaires.  

˅ Le tissu pavillonnaire  : les extensions récentes 
Óǟʻ ǌǟʫɣȩǮʫǟʻ ǟ̇ˉǟɣʻȩɴɣʻ ǌǟ ɋ☼ƒȊȊɋɴɝǠʫƒˉȩɴɣ ɴɣˉ ʠʫȩɣǁȩʠƒɋǟɝǟɣˉ ʻ˞ȩ˻ȩ ɋǟʻ Ȋʫƒɣǌʻ ƒ̇ǟʻ ǌǟ
ǁɴɝɝ˞ɣȩǁƒˉȩɴɣʻ ǟˉ ɋǟʻ ˻ɴȩǟʻ ǌǟ ǌǟʻʻǟʫˉǟʻ╖ Ó☼˞ʫƷƒɣȩʻƒˉȩɴɣ ʻ☼ǟʻˉ ȇƒȩˉǟ ʻǟɋɴɣ ɋƒ ȇɴʫɝǟ ʧ˞ƒʻȩ
˞ɣȩʧ˞ǟ ǌǟ ɋ☼ȞƒƷȩˉƒˉ ʠƒ˻ȩɋɋɴɣɣƒȩʫǟ ȩɣǌȩ˻ȩǌ˞ǟɋ╖ ôɣ ɣɴˉǟ ɋƒ ʠʫǠʻǟɣǁǟ ǌ☼˞ɣ ʧ˞ƒʫˉȩǟʫ ʠƒ˻ȩɋɋɴɣɣƒȩʫǟ
ǌǠǁɴɣɣǟǁˉǠ ǌǟ ɋ☼ƒȊȊɋɴɝǠʫƒˉȩɴɣ : le lieu -ǌȩˉ ǌǟʻ ğɋƒɣǟʻ┼ ƨ ɋ☼ǟʻˉ ǌǟ ɋƒ ǁɴɝɝ˞ɣǟ╖ 



 

Règlement Local de Publicité de Cadenet - Rapport de Présentation 41 

 

Partie II : Orientations & Objectifs  

˅ Ð☺țƒƶȦ˂ƒ˂ ǊȦȅȅ˗ʵ ǝ˂ ʛƒ˴ȦɈɈɰɠɠƒȦʥǝ 
Ó☼˞ʫƷƒɣȩʻƒˉȩɴɣ ǌǟ Jƒǌǟɣǟˉ ʻ☼est également  étendue dans les espaces agricoles de la plaine  et 
sur les piémonts╖ Jǟˉ ȞƒƷȩˉƒˉ ǌȩȇȇ˞ʻ ʻ☼ǟʻˉ ʠʫȩɣǁȩʠƒɋǟɝǟɣˉ ǁɴɣʻˉȩˉ˞Ǡ ƒ˞ˉɴ˞ʫ ǌǟ ȇǟʫɝǟʻ ǟˉ 
cabanons existants.  cɣ ɝƒȽɴʫȩˉǠ ǁɴɝʠɴʻǠ ǌ☼ȞƒƷȩˉƒˉȩɴɣʻ ǟˉ ǌ☼ȞǠƷǟʫȊǟɝǟɣˉ ˉɴ˞ʫȩʻˉȩʧ˞ǟ┼ ˉʫǮʻ ʠǟ˞
de dispositifs impactent ces secteurs.  

˅ Ðƒ ̍ɰɠǝ Ǌ☺ƒǀ˂Ȧ˴Ȧ˂Ǟʵla Meillère 
¸ɋ ʻ☼ƒȊȩˉ ǌ☼˞ɣǟ ̔ɴɣǟ ǁɴɝɝǟʫǁȩƒɋǟ ǟˉ ƒʫˉȩʻƒɣƒɋǟ ʻȩˉ˞Ǡǟ ƒ˞ İ˞ǌ ǌǟ ɋƒ ĦT⁶⁴⁬ ƒ˻ƒɣˉ ɋ☼ǟɣˉʫǠǟ ƒ˞
village. 

 

2.2. Les fonctionnalités paysagères  
Jƒǌǟɣǟˉ ʻǟ ˉʫɴ˞˻ǟ ƨ ɋ☼ȩɣˉǟʫʻǟǁˉȩɴɣ ǌǟ ǌǟ˞̇ ǟɣˉȩˉǠʻ ʠƒ̈ʻƒȊǮʫǟʻ ┴ ɋǟ ğƒ̈ʻ ǌ☼ ȩȊ˞ǟʻ ʧ˞ȩ ɴǁǁ˞ʠǟ ˞ɣǟ
ȩɝʠɴʫˉƒɣˉǟ ɝƒȽɴʫȩˉǠ ǌ˞ ˉǟʫʫȩˉɴȩʫǟ ǟˉ ɋƒ ˻ƒɋɋǠǟ ǌǟ ɋƒ T˞ʫƒɣǁǟ ʧ˞ǟ ɋ☼ɴɣ ʫǟˉʫɴ˞˻ǟ ǟɣ ʠƒʫˉȩǟ ƒ˞ İ˞ǌ
de la commune.  Protégé par de petits reliefs, le Pƒ̈ʻ ǌ☼ ȩȊ˞ǟʻ ƒʠʠƒʫƒȮˉ ǁɴɝɝǟ ˞ɣ ƒʫʫȩǮʫǟ-pays 
de la vallée de la Durance, où la rivière présente des enjeux écologiques majeurs mais reste 
ʠǟ˞ ʠǟʫǁǟʠˉȩƷɋǟ ǌ☼˞ɣ ʠɴȩɣˉ ǌ˞ ˻˞ ʠƒ̈ʻƒȊǟʫ╖ 

Les enjeux relevés pour le village de Cadenet sont la préservation du front urbain de qualité , 
ƒȩɣʻȩ ʧ˞ǟ ɋƒ ɋ˞ˉˉǟ ǁɴɣˉʫǟ ɋƒ ǌȩʻʠǟʫʻȩɴɣ ǌǟ ɋ☼˞ʫƷƒɣȩʻƒˉȩɴɣ ƒ˞ ɣȩ˻ǟƒ˞de la RD45, de la RD973 et de 
la RD943. Il convient également de ne pas davantage impacter le paysage perçu depuis 
ɋ☼ǟɣˉʫǠǟ ǌ☼ƒȊȊɋɴɝǠʫƒˉȩɴɣ ɋǟ ɋɴɣȊ ǌǟ ɋƒ ĦT ⁶⁴⁬ ǟɣ ǁɴ˻ȩʻȩƷȩɋȩˉǠ ƒ˻ǟǁ ɋƒ ̔ɴɣǟ ǌ☼ƒǁˉȩ˻ȩˉǠʻ ǌǟ
Meillère.  

 
    9ȄǘǊŀƛǘ ŘŜ ƭΩŀǘƭŀǎ ŘŜǎ ǇŀȅǎŀƎŜǎ Řǳ ±ŀǳŎƭǳǎŜ 
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La commune comprend également plusieurs points de vue remarquables sur les massifs du 
Luberon, sur la Chaîne des Côtes (Bouches du Rhône) mais aussi un panorama exceptionnel 
sur la commune et la plaine de la Durance depuis les hauteurs du village (château). De 
grandes parcelles agricoles au sud de la rue des Ferrages forment également de grands 
espaces ouverts devant être préservés en raison de leurs forts enjeux paysagers . 

Points de vue & Paysages ς extrait du PLU  

  

  

Le RLP devra donc intégrer des préconisations pour la préservation des éléments du 
patrimoine naturel et urbain.  

Il s'agira de réglementer les dispositifs afin de limiter l'impact sur les éléments du patrimoine , 
les points de vue remarquables  et préserver le cadre de vie privilégié du village de  Cadenet. 
Cette réglementation doit :  

U Réglementer les dispositifs et en particulier les préenseignes pour ne pas dénaturer la 
qualité paysagère des principaux axes  et les points de vue remarquables  ainsi que les 
enseignes pour maintenir la qualité du front urbain  ; 

U Préserver les éléments patrimoniaux et leur champ de visibilité, en réglementant les 
dispositifs à proximité.  
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3. Le développement urbain de la commune  

3.1. Óǟʻ ʠǟʫʻʠǟǁˉȩ˻ǟʻ ǌǟ ǌǠ˻ǟɋɴʠʠǟɝǟɣˉ ƨ ɋ☼ǠǁȞǟɋɋǟ ǌ˞ İJɴļ İ˞ǌ-Luberon  

Le Schéma de Cohérence Territoriale (SCOT) Sud Luberon a été approuvé le 23 novembre 2015. 

 
Périmètre du SCoT Sud Luberon ς Source : DDT84 

Óǟ ğʫɴȽǟˉ ǌ☼ƒɝǠɣƒȊǟɝǟɣˉ ǟˉ ǌǟ ǌǠ˻ǟɋɴʠʠǟɝǟɣˉ T˞ʫƒƷɋǟʻ ░ğ TT▒ ǟˉ ɋǟ ǌɴǁ˞ɝǟɣˉ ǌ☼ôʫȩǟɣˉƒˉȩɴɣʻ
£ǠɣǠʫƒɋǟʻ ░Tô£▒ ǌ˞ İJôļ ɣǟ ʠʫǠ˻ɴȩǟɣˉ ʠƒʻ ǌ☼ɴʫȩǟɣˉƒˉȩɴɣ ɴ˞ ǌǟ ʠʫǟʻǁʫȩʠˉȩɴɣʻ ʧ˞ȩ ǁɴɣǁǟʫɣǟɣˉ
ǌȩʫǟǁˉǟɝǟɣˉ ɋǟʻ ǟɣʻǟȩȊɣǟʻ┼ ʠʫǠǟɣʻǟȩȊɣǟʻ ɴ˞ ʠ˞ƷɋȩǁȩˉǠʻ┼ ɣȩ ǌ☼ȩɣˉǠȊʫƒˉȩɴɣ ʠƒʫ ʫƒʠʠɴʫˉ ƒ˞
paysage.  

Le SCoT identifie cependant des éléments paysagers à préserver, comme le vieux village en 
coteau de Cadenet et les paysages agricoles typiques du Luberon.  
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˅  Ðǝ ĘɈƒɠ ÐɰǀƒɈ Ǌ☺łʥƶƒɠȦʵɚǝ 

La procédure de révision  du RLP est calquée sur celle du Plan Lɴǁƒɋ ǌ☼Urbanisme . Le RLP, une 
fois approuvé sera annexé au Plan Óɴǁƒɋ ǌ☼ŋʫƷƒɣȩʻɝǟen vigueur .  

Le PLU de Cadenet a été approuvé le 30 septembre 2019. Au regard du diagnostic territorial et 
des ambitions de la commune, le Projet d'Aménagement et de Développement Durable (PADD) 
ʻ☼ƒʫˉȩǁ˞ɋǟ ƒ˞ˉɴ˞ʫ ǌǟsix grandes orientations , dont  les suivantes concordent avec le RLP :  

U cɣǁɴ˞ʫƒȊǟʫ ɋ☼ƒˉˉʫƒǁˉȩ˻ȩˉǠ ǌ˞ ǁǟɣˉʫǟ-ville  : ʫǟǌɴɣɣǟʫ ˞ɣǟ ɣɴ˞˻ǟɋɋǟ ǌ̈ɣƒɝȩʧ˞ǟ ƒ˞ ǁʟ˞ʫ
de ville et à son activité commerciale et développer un pôle commercial et de service 
spécifique, adapté aux besoins de la population locale en  : 

o Améliorer le cadre de vie dans le centre  : 
- Ęɰ˗ʥʵ˗Ȧ˴ʥǝ Ɉƒ ǊǞɚƒʥǀțǝ Ǌ☺ƒɚǞɠƒȈǝɚǝɠ˂ ǝ˂ Ǌ☺ƒɚǞɈȦɰʥƒ˂Ȧɰɠ Ǌǝʵ ǝʵʛƒǀǝʵ ʛ˗ƶɈȦǀʵ ; 
- Protéger les espaces de respiration au sein du village que ce soit pour leur rôle de 

poumon vert, ou leur localisation dans des cônes de vue sur le château  ; 
- şƒɈɰʥȦʵǝʥ Ɉ☺ȦɚƒȈǝ Ǌ˗ ǀǝɠ˂ʥǝ-ville notamment par la mise en valeur des éléments 
ƒʥǀțȦ˂ǝǀ˂˗ʥƒ˗̀ ╪ȅƒǃƒǊǝʵ┼ ʛƒ˂ʥȦɚɰȦɠǝ┼ ║╫ 

o Assurer le maintien des commerces et de services  
- Conforter le centre -ville comme pôle commercial et de services majeur, tout en 
ʛǞʥǝɠɠȦʵƒɠ˂ Ɉƒ ǊȦ˴ǝʥʵȦ˂Ǟ Ǌǝ Ɉ☺ɰȅȅʥǝ ƒȅȦɠ Ǌǝ ʥǝǊ́ɠƒɚȦʵǝʥ Ɉǝ ʡ˗ƒʥ˂Ȧǝʥ ; 

- Améliorer le traitement des rues commerçantes et des espaces publics afin de 
rendre le centre-ville plus attrayant, et faciliter son accessibilité  ; 

o  ƒǁȩɋȩˉǟʫ ɋ☼ƒǁǁǟʻʻȩƷȩɋȩˉǠ ƨ ǁǟˉ ǟʻʠƒǁǟ : Développer une signalétique plus lisible dans le 
but de rendre plus accessible certains  ǝʵʛƒǀǝʵ ɚƒɈ ɰ˗ ʛǝ˗ ǝ̀ʛɈɰȦ˂Ǟʵ ƒ˗Ⱥɰ˗ʥǊ☺ț˗Ȧ
(parking des Amandiers par exemple).  
 

U Confirmer Cadenet comme pôle économique  : accompagner le développement 
démographique de Cadenet par un développement économique  : 

o Jɴɣȇɴʫˉǟʫ ɋƒ ̔ɴɣǟ ǌ☼ƒǁˉȩ˻ȩˉǠʻ : 
- ÜƒȦɠ˂ǝɠȦʥ ǝ˂ ʛǝʥɚǝ˂˂ʥǝ Ɉ☺ƒǀǀ˗ǝȦɈ Ǌ☺ǝɠ˂ʥǝʛʥȦʵǝ ʵ˗ʥ Ɉǝ ˂ǝʥʥȦ˂ɰȦʥǝ ; 
- ÜƒȦɠ˂ǝɠȦʥ Ɉƒ ̍ɰɠǝ Ǌ☺ƒǀ˂Ȧ˴Ȧ˂Ǟʵ ǝɠ ƶɰʥǊ˗ʥǝ Ǌǝ Ɉƒ ğR ⁹⁷⁯ ǝ˂ ʛǝʥɚǝ˂˂ʥǝ ʵɰɠ ǝ̀˂ǝɠʵȦɰɠ
ʛɰ˗ʥ ƒʵʵ˗ʥǝʥ Ɉ☺Ȧɠʵ˂ƒɈɈƒ˂Ȧɰɠ Ǌǝ ɠɰ˗˴ǝɈɈǝʵ ǝɠ˂ʥǝʛʥȦʵǝʵ ˂ɰ˗˂ ǝɠ ƒʵʵ˗ʥƒɠ˂ ˗ɠ
aménagement et une intégration paysagère des futures constructions . 

o Accompagner les mutations de secteur agricole  : Favoriser la diversification des 
ʵȦǬȈǝʵ Ǌ☺ǝ̀ʛɈɰȦ˂ƒ˂Ȧɰɠ ǝ˂ ʛǝʥɚǝ˂˂ʥǝ Ɉƒ ʛɰɈ́˴ƒɈǝɠǀǝ Ǌǝʵexploitations, via le 
ǊǞ˴ǝɈɰʛʛǝɚǝɠ˂ Ǌǝ Ɉ☺ƒȈʥȦ˂ɰ˗ʥȦʵɚǝ. 

o Développer le secteur touristique  : 
- Mettre en valeur le patrimoine (bâti et naturel) et préserver la qualité 

architecturale du centre du village. Assurer une valorisation des éléments 
identitaires de la commune  ;  

- µɠ˂ǞȈʥǝʥ Ɉ☺ƒǀ˂Ȧ˴Ȧ˂Ǟ Ǌ˗ ǀƒɚʛȦɠȈ Ǌƒɠʵ Ɉǝ ǊǞ˴ǝɈɰʛʛǝɚǝɠ˂ Ǌ˗ ˴ȦɈɈƒȈǝ.  
 
U Mettre en valeur les éléments identitaires de la commune  :  ǁǁɴɝʠƒȊɣǟʫ ɋ☼Ǡ˻ɴɋ˞ˉȩɴɣ ǌǟ
ɋ☼˞ʫƷƒɣȩʻƒˉȩɴɣ ǟɣ ɝƒȩɣˉǟɣƒɣˉ ǟˉ ǟɣ ʠʫɴˉǠȊǟƒɣˉ ɋƒ ʻȩɋȞɴ˞ǟˉˉǟ ƷƜˉȩǟ ǌ˞ ǁǟɣˉʫǟ ƒɣǁȩǟɣ┼
ɝƒʫʧ˞ǟ˞ʫ ǌǟ ɋ☼ȩǌǟɣˉȩˉǠ ǌǟ ɋƒ ǁɴɝɝ˞ɣǟ : 

o Préserver la silhouette du village  : 
- Protéger les paysages et les vues les plus remarquables sur la commune, depuis le 

Château mais aussi depuis la plaine de la Durance  ; 
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- Préserver le caractère naturel des contreforts du Luberon (colline de la Barbasse, 
des Gardis et de la Vermillère) ; 

- ÜƒȦɠ˂ǝɠȦʥ Ɉǝʵ ʛʥȦɠǀȦʛƒɈǝʵ ˴˗ǝʵ ʵ˗ʥ Ɉ☺˗ɠȦ˂Ǟ ƶƛ˂Ȧǝ Ǌ˗ ǀǝɠ˂ʥǝ Ǌ˗ ˴ȦɈɈƒȈǝ Ǌǝʛ˗Ȧʵ Ɉƒ
RD973 

o Améliorer la qualité des entrées de ville  : Valoriser les entrées de ville par 
Ɉ☺ƒɚǞɠƒȈǝɚǝɠ˂ ʛƒ́ʵƒȈǝʥ Ǌǝ ʵǝǀ˂ǝ˗ʥʵ ˂ƒɚʛɰɠʵ┼ ƒȅȦɠ Ǌǝ ɚƒʥʡ˗ǝʥ Ɉ☺ǝɠ˂ʥǞǝ Ǌƒɠʵ Ɉƒ ˴ȦɈɈǝ
de Cadenet ; 

o Promouvoir les éléments de patrimoine de Cadenet  : Assurer la protection de 
certains éléments patrimoniaux et historiques composant le paysage bâti de 
Cadenet. 

 
U Maintenir et renforcer les fonctions naturelles du territoire  : protéger les espaces 
ɣƒˉ˞ʫǟɋʻ ǟˉ ƒȊʫȩǁɴɋǟʻ┼ ɋǟʻ ǟʻʠƒǁǟʻ ƷɴȩʻǠʻ ɝƒȩʻ ƒ˞ʻʻȩ ɋǟʻ ǁɴ˞ʫʻ ǌ☼ǟƒ˞ : 

o Garantir la pérennisation des secteurs à forte valeur environnementale  : 
- Valoriser les coteaux boisés qui ǝɠ˂ɰ˗ʥǝɠ˂ Ɉǝʵ ̍ɰɠǝʵ Ǌ☺˗ʥƶƒɠȦʵƒ˂Ȧɰɠ ǝ˂ ʛʥǞʵǝʥ˴ǝʥ Ɉǝ

caractère naturel des contreforts du Luberon  ; 
- Identifier les espaces boisés significatifs.  

o  ʻʻ˞ʫǟʫ ɋƒ ʠʫɴˉǟǁˉȩɴɣ ǌǟʻ ǟʻʠƒǁǟʻ ʠʫǠʻǟɣˉƒɣˉ ˞ɣ ʠɴˉǟɣˉȩǟɋ ʠɴ˞ʫ ɋ☼ƒȊʫȩǁ˞ɋˉ˞ʫǟ : 
- Maintenir les zones agricoles à fort potentiel agronomique et paysag ers 

principalement au Sud du Piémont et au Nord de la RD45 ; 
- Protéger la plaine agricole de la Durance, et notamment le secteur des Iscles.  
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Chapitre III : Diagnostic du tissu publicitaire 

Le diagnostic du tissu publicitaire est un état des lieux de terrain. Il analyse les dispositifs 
(publicitaires et enseignes) au regard de leur intégration dans l'environnement urbain, 
architectural et paysager dans lequel ils s'inscrivent.  

Pour réaliser le diagnostic du tissu publicitaire, une analyse par types de dispositifs est 
ǟȇȇǟǁˉ˞Ǡǟ ʻ˞ʫ ɋƒ ˉɴˉƒɋȩˉǠ ǌǟ ɋƒ ǁɴɝɝ˞ɣǟ╖ Jǟˉˉǟ ƒɣƒɋ̈ʻǟ ʠǟʫɝǟˉ ǌǟ ɝɴɣˉʫǟʫ ɋ☼ȩɝʠƒǁˉdes 
ʠƒɣɣǟƒ˞̇┼ Ʒƒɣǌǟʫɴɋǟʻ ǟˉ ƒ˞ˉʫǟʻ ɝɴ̈ǟɣʻ ǌ☼ƒȇȇȩǁȞƒȊǟʻ ʻ˞ʫ ɋǟ ʻȩˉǟ et/ou les immeubles .  

Les dispositifs analysés dans ce chapitre concernent exclusivement les enseignes, les 
préenseignes et les publicités sur le domaine privé et les publicités apposées sur le mobilier 
urbain. La micro -signalétique située sur le domaine public est considérée comme une 
İȩȊɣƒɋȩʻƒˉȩɴɣ ǌ☼¸ɣȇɴʫɝƒˉȩɴɣ Óɴǁƒɋǟ ░İ¸Ó▒╖ Óƒ İ¸Ó ɣǟ ʫǟɋǮ˻ǟ ʠƒʻ ǌǟ ɋƒ ʫǮȊɋǟɝǟɣˉƒˉȩɴɣ ʻ˞ʫ ɋƒ
publicité extérieure et ne sera donc pas traité par le présent RLP.  

1. Analyse paysagère 

1.1. Les publicités  

Plusieurs publicités sont présen tes dans la commune.  

On note ci-contre une publicité pour un restaurant sur une 
façade du centre -ville  qui marque une intersection entre 
deux rues. Ce dispositif étant apposé sur un immeuble 
indépendant d e celui du  restaurant, il  est en effet considéré 
comme une publicité.  Même ci cette publicité est ici peu 
ȊǤɣƒɣˉǟ ǟˉ Ʒȩǟɣ ȩɣˉǠȊʫǠǟ ȩɋ ǟʻˉ ʠʫǠȇǠʫƒƷɋǟ ǌ☼˞ˉȩɋȩʻǟʫ ǌǟʻ
ǌȩʻʠɴʻȩˉȩȇʻ ǁɴɝɝǟ ɋƒ İ¸Ó ʠɴ˞ʫ ʠǟʫɝǟˉˉʫǟ ɋƒ ˻ȩʻȩƷȩɋȩˉǠ ǌ☼˞ɣ
grand nombre de commerces. Un grand nombre de 
publicités serait en effet bien plus gênant.  

 

 

On remarque également une affiche publicitaire pour un 
cinéma au niveau de la place principale de Cadenet. Celle -ci 
est apposée sur une clôture de claire -voie, et dépasse en 
hauteur de celle -ci, ce qui est peu qualitatif.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ˞ ɣȩ˻ǟƒ˞ ǌǟ ɋƒ ̔ɴɣǟ ǌ☼ƒǁˉȩ˻ȩˉǠʻ┼ ǌǟ ɣɴɝƷʫǟ˞ʻǟʻ ʠ˞ƷɋȩǁȩˉǠʻ ɴɣˉ ǠˉǠ ƒȇȇȩǁȞǠǟʻ ʻ˞ʫ ˞ɣǟ ǁɋɺˉ˞ʫǟ
grillagée. Même si la taille des affiches est homogène, ces dispositifs restent peu qualitatifs. 
Ils nuisent à la transparence de la clôture de claire voie.  
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Un véhicule municipal affiche  de nombreuses publicités de commerces locaux, ce qui est  peu 
qualitatif. De plus, ce véhicule est stationné au niveau dune des principales places du centre -
ville, ce qui le rend très visible.  

 

 

 

 

 

 

1.2. Les préenseignes  

On remarque de nombreuses préenseignes en agglomération et hors agglomération à 
Cadenet, en particulier un groupement peu qualitatif au niveau  ǌ☼˞ɣǟ ȩɣˉǟʫʻǟǁˉȩɴɣ ƒ˻ǟǁ ɋƒ
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RD973. Ce groupement comporte des préenseignes de toute taille et de toutes les couleurs, et 
ʠƒʫȇɴȩʻ ʠɋ˞ʻȩǟ˞ʫʻ ȩɣǌȩʧ˞ƒɣˉ ɋƒ ɝǤɝǟ ƒǁˉȩ˻ȩˉǠ╖ ¸ɋ ʻǟʫƒȩˉ ʠɋ˞ʻ ʧ˞ƒɋȩˉƒˉȩȇ ǌ☼ȩɝʠɋƒɣˉǟʫ ǌǟ ɋƒ
İȩȊɣƒɋȩʻƒˉȩɴɣ ǌ☼¸ɣȇɴʫɝƒˉȩɴɣ Óɴǁƒɋǟ ƨ ǁǟˉ ǟɣǌʫɴȩˉ╖ 

 

On note également plusieurs préenseignes sur des panneaux de signalisation. Même si celles -
ci sont de petite taille, elles perturbent la lisibilité de ces panneaux.  

    

Enfin, on note également une préenseigne en centre -ville sous 
ȇɴʫɝǟ ǌ☼˞ɣ ǁȞǟ˻ƒɋǟˉ╖ ßǤɝǟ ʻȩ ǁǟɋ˞ȩ-ci est positionné de manière à 
ne pas encombrer la circulation, il reste positionné sur le domaine 
public sans ƒ˞ˉɴʫȩʻƒˉȩɴɣ ǌ☼ɴǁǁ˞ʠƒˉȩɴɣ ǌǟ ǁǟɋ˞ȩ-ci, et à bonne 
ǌȩʻˉƒɣǁǟ ǌǟ ɋ☼ƒǁˉȩ˻ȩˉǠ ǌǠʻȩȊɣǠǟ╖ 

 

 

 

1.3. Les enseignes 

Le centre-ville  
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Le centre-ville de Cadenet , de par sa position en hauteur, offre quelques points de vue sur le 
paysage environnent. On note en particulier un point de vue sur la plaine de la Durance et la 
ǁȞƒȮɣǟ ǌǟʻ ǁɺˉǟʻ┼ ʻ˞ʫ ɋ☼ƒ˞ˉʫǟ ʫȩ˻ǟ ǌǟ ɋƒ T˞ʫƒɣǁǟ ǌǟʠ˞ȩʻ ɋƒ ğɋƒǁǟ ǌ˞ ļƒɝƷɴ˞ʫ ǌ☼ ʫǁɴɋǟ. 

 

Les commerces de cette place possèdent des enseignes très bien intégrées. Elles sont 
majoritairement en lettres découpées, ou sur le lambrequin des stor ebanne, mais on note 
également quelques enseignes en appliques. Celles -ci sont implantées sur le bandeau de la 
façade, et respectent la composition de celle -ci : ils sont centrés par rapport aux ouvertures, 
et respectent un recul par rapport aux limites latérales de la façade, et par rapport à la limite 
ƒ˻ǟǁ ɋ☼ǠˉƒȊǟ ʻ˞ʠǠʫȩǟ˞ʫ╖ 
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Les enseignes sur lambrequins de ces commerces sont très bien intégrées, et peuvent suffire à 
Ȋƒʫƒɣˉȩʫ ɋǟ˞ʫ ˻ȩʻȩƷȩɋȩˉǠ╖ Jǟʠǟɣǌƒɣˉ┼ ǌ☼ƒ˞ˉʫǟʻ ǟɣʻǟȩȊɣǟʻ ɴɣˉ ǠˉǠ ȩɝʠɋƒɣˉǠǟʻ┼ ɝɴȩɣʻ Ʒȩǟɣ
ȩɣˉǠȊʫǠǟʻ╖ cɣ ǟȇȇǟˉ┼ ȩɋ ǟʻˉ ʠǟ˞ ʧ˞ƒɋȩˉƒˉȩȇ ǌ☼ȩɝʠɋƒɣˉǟʫ ǌǟʻ ǟɣʻǟȩȊɣǟʻ ƨ ɋ☼ǠˉƒȊǟ┼ ǁɴɝɝǟ ǁ☼ǟʻˉ ɋǟ ǁƒʻ
ici, et plus particulièrement sur les balcons.  

 

  

 

 

 

 

 

 

On remarque sur la première photo 
ci-contre une bonne implantation de 
ɋ☼ǟɣʻǟȩȊɣǟ┼ ƒ˞ ɣȩ˻ǟƒ˞ ǌǟ ɋ☼ȩɝʠɴʻˉǟ ǌǟ
la porte. Cette implantation ne 
masque pas les éléments décoratifs 
de la façade. Sur la deuxième photo, 
ɋ☼ǟɣʻǟȩȊɣǟ┼ ˞ɣ ʠǟ˞ Ȋʫƒɣǌǟ┼ ɝƒʻʧ˞ǟ
en partie les moulures du fronton de 
la porte, pour laisser passer 
ɋ☼ǠɋǠɝǟɣˉ ǁǟɣˉʫƒɋ╖ Jǟˉˉǟ ǠɋǠɝǟɣˉ ǟʻˉ
cependant sorti de son contexte 
architectural avec le masquage de 
son encadrement.  

On remarque plusieurs enseignes en 
applique très bien intégrées dans le 
centre-ville, en particulier une 
enseigne en fer forgé, très qualitative. 
Ces enseignes, de forme simple et de 
ǁɴ˞ɋǟ˞ʫ ɣǟ˞ˉʫǟ ʻ☼ȩɣʻǮʫǟɣˉ ˉʫǮʻ Ʒȩǟɣ
dans les façades.  

¸ɋ ǟʻˉ ʠʫǠȇǠʫƒƷɋǟ ǌ☼Ǡ˻ȩˉǟʫ ɋǟʻ ǟɣʻǟȩȊɣǟʻ
qui encadrent la devanture, ou les 
enseignes sur colonne.  

Ces enseignes 
surnuméraires 
alourdissent la 
façade, en 
particulier si 
elles sont de 
couleur vive et 
dépassent 
devant les baies 
et ouvertures.  

Ó☼ǟɣʻǟȩȊɣǟ ʠǟʫʠǟɣǌȩǁ˞ɋƒȩʫǟ ǌ˞
restaurant est ici de grande 
taille, et observe une saillie 
ȩɝʠɴʫˉƒɣˉǟ ʻ˞ʫ ɋ☼ǟʻʠƒǁǟ ʠ˞Ʒɋȩǁ╖
Elle se découpe sur la façade du 
bâtiment, en retrait par rapport 
à la terrasse. 

 










































































